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Blog, bloger, blogging. O strategiach komunikacyjnych
blogosfery po przetomie cyfrowym

Woprowadzenie

Przypatrujac sie wspotczesnej kulturze rozumianej jako wolny rynek idei i infor-
magcji!, natrafiamy na zjawisko tzw. blogosfery, gdzie wszyscy jednoczesnie moga
by¢ autorami i czytelnikami. Blogosfera stata sie nieoficjalnym kanatem wymiany
opinii, w ktéorym Kkreuje sie otwarta przestrzen dla zjawisk i zachowan, z réznych
powoddw niemieszczacych sie w tradycyjnych mediach (od ksigzki po telewizje).
Mozliwo$¢ szybkiej wymiany opinii, dzielenia sie spostrzezeniami oraz natychmia-
stowa interakcja miedzy réznymi grupami autorow-czytelnikdw wytwarzaja nowe,
nieznane wcze$niej sytuacje komunikacyjne, ktére przyczyniaja sie do przemian
spotecznych, zachowan i norm lekturowych. Blogging w krétkim czasie stat sie waz-
nym elementem systemu mediéw spoteczno$ciowych, a jej konstytutywne cechy:
interaktywnos¢, otwarto$c¢ i kreowanie kultury partycypacji trafnie charakteryzuja
wspotczesng cywilizacje. Moda na aktywno$¢ w blogosferze coraz czesciej prowokuje
takze pytania o pozycjonowanie sie w tancuchu medialnym produktéw tradycyjnej
dziatalnosci wydawniczo-poligraficznej, o miejsce ksigzek i czasopism jako $rodkow

1 Terminy ,wolny rynek opinii i informacji”, ,wolno$¢ stowa” i ,swoboda wypowiedzi”,
,wolnos$¢ ekspresji” (itp.) nalezy traktowac jako synonimiczne. Jest to zgodne z praktyka
utrwalong m.in. orzecznictwem amerykanskiego Sadu Najwyzszego oraz takich organéw jak
Europejski Trybunat Praw Cztowieka w Strasburgu oraz Komitet Praw Cztowieka w Gene-
wie. O doktrynie wolnego rynku idei zobacz: A. Bigorajski, Doktryna ,wolnego rynku idei”:
geneza, ewolucja oraz praktyczne zastosowanie, ,Z Dziejéw Prawa” 2011, t. 4 (12), ,Prace Na-
ukowe Uniwersytetu Slaskiego” 2011, nr 2868, s. 111-134; E. Letowska, Wolnosé wypowiedzi,
Materiaty edukacyjne przygotowane w ramach programu Socrates Grundtvig Action 1, ,Law
trough Experience”, s. 4, [on-line:] http://www.psep.pl/grundtvig/8/dostep_do_informacji.
pdf-20.12.2022.
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kontaktu miedzy ludzmi i narzedzi masowej informacji wérod systeméw wymiany
mys$li. W tle tych tradycyjnych juz rozwazan nad przysztoscia galaktyki Gutenberga
wkradaja sie pytania o nowoczesne formy obyczajowo$ci i prawo do prywatnosci jako
jednych z wyznacznikdw wspotczesnych standardéw spotecznych. Sa to takze pytania
o kierunki ekspansji wspotczesnej kultury masowej. Perspektywa bibliologiczna,
bliska autorom niniejszego artykutu, nakazuje spogladac na zjawisko blogosfery
w kontekscie ewolucji proceséw komunikacyjnych i srodkéw uzywanych do utrwa-
lania i przekazywania tresci

Bibliologiczne rozwazania nad kultura od poczatku charakteryzowaty sie nasta-
wieniem spotecznym, ktére wynikato z przekonania o doniostos$ci medium ksigzki
w procesach komunikacyjnych. Juz pierwsi teoretycy dyscypliny opisywali kulture
poprzez jej materialne wytwory i kierowali swg uwage w strone spotecznej funkcji
ksigzki. Dzisiejsza kultura oferuje w coraz wiekszej liczbie przedmioty, ktore sa mniej
materialne niz bywato to dawniej (na przyktad e-booki, e-gazety, e-muzea sztuki).
Internet jako archiwum tekstéw upodobnit sie do biblioteki, cho¢ z jej tradycja gro-
madzenia i uporzadkowania niewiele ma wspolnego.

Charakterystyka blogosfery

Blog od poczatku byt rodzajem pamietnika internetowego, ktéry od swojego pa-
pierowego pierwowzoru réznit sie tym, Ze nie byt przeznaczony ,do szuflady”, ale
dostepny dla wszystkich uzytkownikéw Internetu, ktéorym dodatkowo oferowano
mozliwo$¢ komentowania wpiséw autora. Charakterystyke blogu uzupetnia atrybut
anonimowosci, ktéra zapewnia ochrone zaréwno autora, jak i samego czytelnika
wprowadzajacego komentarze. Fenomen blogu coraz czesciej wykorzystywany jest
w public relations, marketingu czy polityce, aby kreowa¢ wizerunki, budowac pozycje
marki lub prestiz jakiego$ tematu. Blogi wspoétczesnie coraz wyraZniej i czesciej
ujawniaja nowe funkcje w zyciu autoréw i czytelnikéw; stuza wielu celom naraz,
przetamujgc granice prywatnego internetowego zapisu. Za ich sprawa po raz pierwszy
w historii na tak wielka skale upubliczniono sfere prywatna przecietnego uzytkownika
Internetu, o ile on sam sobie tego zyczy. Obecnie definiowanie blogu jako interne-
towego pamietnika nie oddaje w pelni fenomenu blogowania. W pierwszych latach
XXI stulecia, kiedy zjawisko blogéw dopiero sie rodzito, pierwsi badacze zjawiska
refleksyjnie je charakteryzowali:

2 Autor nawiazuje do definicji nauki o ksiazce, ktéra ,za przedmiot ma ksigzke oraz pro-
cesy zwiazane z jej podstawowymi funkcjami: utrwalaniem i przekazywaniem mysli ludzkiej
[..] bada ten zespét zagadnien w trzech stadiach: produkcji, upowszechniania i czytelnictwa
ksigzek, ktére moga by¢ takze badane historycznie. Ewolucja srodkéw uzywanych do utrwa-
lania i przekazywania tresci sprawita, ze nauka o ksiazce zajmuje sie dzis ksiazka w jej typo-
wej postaci, tj. dokumentami z tekstem stownym, rekopiSmiennym lub powielanymi réznymi
technikami [...] - takze w réznych postaciach; materiatami audiowizualnymi [...]”. Cytat za:
Encyklopedia Nauki o ksigzce, red. A. Birkenmajer, B. Kocowski, ]. Trzynadlowski, Wroctaw
1971, szp. 1588.
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[..] czym jest owa idea bloga, tego nikt nie potrafit wyjasni¢, Jedni podchodza do bloga
jako do gatunku literackiego, stwierdzajac, Ze jest to pamietnik pisany w sieci [...]. Inni
prébuja opisac bloga w kategoriach komunikacji. Jeszcze inni pytani o to, czym jest blog,
zaczynaja opowiadac o ekshibicjonizmie i kreowaniu sieciowego Ja3.

Dawne i wspotczesne charakterystyki blogosfery opisuja to zjawisko w réznych
kontekstach, ale autorom niniejszego artykutu najblizsza jest kategoria zjawiska
komunikacyjnego. Termin ,blog”, jak wiadomo, jest skrétem angielskiego stowa , we-
blog”, ktére z kolei powstato z potaczenia wyrazéw ,web” (,,sie¢”, czyli Internet) i, log”
(,dziennik”, ,raport”); w brzmieniu ,weblog” zostat uzyty po raz pierwszy w 1997 r.
przez Johna Bargera, pracownika Instytutu Pedagogicznego Northwestern University,
tworce jednego z pierwszych interaktywnych dziennikéw (Robot Wisdom). W 1999 1.
Peter Merholz zastosowatl bezposrednio wyraz ,blog”, rozbijajac termin stworzony
przez Bargera na ,we blog” (,my blogujemy”). Blogi od strony technicznej stanowia
potaczenie stron WWW, forum i poczty elektronicznej, jest to wiec kombinacja opinii,
obrazoéw, dzwiekéw, linkéw i komentarzy*. W zaleznosci od przyjetych kryteriow for-
malnych prezentacji tre$ci pojawiaja sie kolejne typy, odmiany i formy blogéw?®. Istotng
cecha blogosfery wydaje sie czestotliwo$¢ publikacji®. Ze wzgledu na to kryterium
mozemy je podzieli¢ na dynamiczne - takie, w ktérych posty pojawiajg sie stosunkowo
czesto (np. raz dziennie), a takze zawierajace pokazng liczbe komentarzy, oraz blogi
niedynamiczne, czyli uzupetniane okazjonalnie. Charakterystyczne jest to, iz bloging
wspbiczesnie zdominowat myslenie o zapisie internetowym, dlatego tez - wbrew
etymologii i nieodlegtym historycznym uwarunkowaniom - blogiem nazywane jest
niemal wszystko, co ma cechy ciaggtosci, uporzadkowanie chronologiczne i powoduje

3 Liternet : Literatura i internet, red. P. Marecki, Krakow 2003, s. 158

4 Ze wzgledu na rodzaj tresci i powody prowadzenia blogéw mozemy wyré6znic¢ przy-
najmniej pie¢ ich rodzajéw: 1. blogi osobiste - pisane w celu przekazania do$wiadczen, po-
mystéw oraz wyrazenia uczu¢; ich tresci dotycza zycia prywatnego autora; 2. blogi zawodowe
- pisane w celach zawodowych lub naukowych oraz opisujace tematy zawodowe; 3. blogi opi-
sujgce $wiat - pisane w celu wyrazania opinii, zwigzane z zainteresowaniami autora; opisuja
biezace tematy wazne dla lokalnego $rodowiska, kraju lub $wiata; 4. blogi zwigzane z hobby
- pisane z pobudek hobbistycznych; ich tre$ci zawieraja np. wlasng twoérczo$¢ ich autoréw;
5. blogi relacyjne - pisane w celu podtrzymywania kontaktu z ludZzmi lub w celu nawigzania
nowych znajomosci.

5 Np. ze wzgledu na ilo$¢ autoréw rozrézniamy: blogi indywidualne, tzn. redagowane
przez jedna osobe, lub blogi kolektywne, majgce kilku autoréw (np. serwisy: Slashdot, Ohmy-
news, iThnik.pl). Te ostanie petnia czesto role mediéw, na tamach ktérych swoje prace publi-
kuja dziennikarze obywatelscy.

6 Ze wzgledu na rodzaj tresci rozrézniamy: 1. blog tekstowy (newsowy, poradnikowy,
pamietnikowy, ksigzkowy); 2. videoblog (inaczej vlog), zawierajacy materiat wideo; 3. photo-
blog, zawierajacy zdjecia; 4. audioblog, sktadajacy sie z nagran dzwiekowych (np. podcastow);
5. linklog, zawierajacy odnosniki. Ze wzgledu na rodzaj urzadzenia stuzacego do blogowania;
6. blog tradycyjny, redagowany przy uzyciu komputera; 7. moblog, uzupetniany za pomoca
urzadzen przenosnych: telefonéw komoérkowych i palm topéw, [w:] Wikipedia, hasto ,blog”,
[on-line:] https://pl.wikipedia.org/wiki/Blog - 20.11.2022.
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interakcje odbiorcze. W zwigzku z tym jako blogi mozna traktowa¢ miniserwisy albo
portale z newsami, takie jak ,Spider’s Web”, ,,Antyweb” lub , Niebezpiecznik”, Facebook,
Instagram, Tik-Tok i inne. Strategia komunikacyjna blogosfery zdominowata kulture
Internetu i okazata sie niezwykle produktywna, a jej znaczenie wykracza daleko
poza wirtualng rzeczywistos¢. ,Jak trwoga to do bloga”, stwierdzit w tytule swojej
ksigzki Andrzej Poniedzielski, wskazujac posrednio na zanurzenie wspotczesnych

ludzi w mediach elektronicznych’.

Metody badania blogosfery

Moderatorzy amerykanskiej wyszukiwarki Technorati, stworzonej z my$l3 o eks-
ploracji blogosfery, informowali, iz liczba blogéw na $wiecie podwaja sie co pie¢
i p6t miesiaca. Juz w 2005 r., kiedy poréwnywano wyniki w przedziale 6 miesiecy,
ustalono, Ze nowy blog na $wiecie powstaje mniej wiecej co sekunde, a blogosfera
powieksza sie codziennie o 80 tys. nowych blogéw. Wiekszos$¢ (55 proc.) z nich
jest po zatozeniu stale uzupetniana, a w 13 proc. blogéw nowy wpis pojawia sie
przynajmniej raz w tygodniu. Witryna Technorati w ogtoszonym raporcie State of
Blogosphere 2008 ujawnita, Zze monitoruje 133 miliony blogéw, w ktdrych codziennie
publikowanych jest 900 tys. wpisow?.

Rzetelne statystyki w wezszym zasiegu terytorialnym mozliwe sg wspotcze-
$nie tylko dzieki technice SEO (Search Engine Optimization), ktéra oblicza proces
ruchu w wyszukiwarkach stron internetowych. Efektem narzedzi SEO jest wska-
zanie pozycji w organicznych wynikach wyszukiwania dla konkretnych zapytan
wpisywanych przez uzytkownikéw w wyszukiwarkach internetowych, takich jak
np. Google. Listy rankingowe polskich blogéw SEO wspomagajg narzedzia Ahrefs
uzywane do analizy profilu linkéw witryny konkurencji, rankingu stéw kluczowych,
keyword gap i audytu SEO. Oprdcz tego popularnos$¢ blogéw opisywana jest poprzez
algorytm Alexa traffic (ang: Alexa Rank), ktéry pokazuje ruch na stronach inter-
netowych, liczony jako popularnos¢ strony. Jego twdrca jest amerykanski serwis
alexa.com. Parametr Alexa odro6znia sie tym od innych podobnych wskaznikéw (np.
Compete.com), Ze podczas obliczen uwzglednia odbiorcéw na catym $wiecie (a nie
tylko w USA). Unikalne wyswietlenia strony sag obliczane podczas tej samej sesji,
podobnie - unikalne widoki strony dotycza tylko poszczegélnych uzytkownikéw.
Jednostka opisu jest tutaj ,Unikalny Uzytkownik” (unikalny adres IP), tzn. osoba,
ktéra odwiedzita witryne jednorazowo przez pewien czas, kiedy ponownie sie
pojawia, nie jest uyymowana w algorytmie. Dzienna liczba unikalnych wyswietleni
pochodzi z plikéw cookie, ktére jednocze$nie wprowadzajg rozréznienie zwyktych
odston stron i unikalnych odston stron. Zaré6wno zwykte odstony strony, jak i uni-
kalne widoki strony odgrywaja kluczowa role w definiowaniu statystyk strony

7 Zob. A. Poniedzielski, M. Umer, Jak trwoga to do bloga, Warszawa 2009, ss. 204.
8 Obecnie dostepna jest jedynie zarchiwizowana wersja raportu: Technorati, [on-line:]
http://technorati.com/blogging/feature/state-of-the-blogosphere-2008 - 10.01 2010.
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internetowej. Odwiedzajacy jest liczony tylko raz, dlatego liczba odwiedzjacych jest,
co do zasady, mniejsza niz tgczna liczba odston strony’. Jesli w tym samym okresie
ponownie odwiedzi zaséb, nie bedzie uwazany za wyjatkowy.

Stabosci metody

Dos$¢ powszechng trudno$¢ stanowi oszacowanie, jaki procent z wymienionej licz-
by blogéw to blogi nieaktywne, porzucone, zatozone tylko po to, by nie pojawit
sie na nich ani jeden wpis, albo tez od dawna nieaktualizowane, zapomniane tak
przez wtascicieli, jak i ich czytelnikéw oraz komentatoréw. Pewne jest jednak, ze
blogosfera jest zjawiskiem masowym. Niektére z platform blogowych wykazuja
dbatos¢ o porzadek blogosfery, starajac sie usuwac tzw. martwe blogi, cho¢ tego typu
dziatanie ma charakter permanentny, biorac pod uwage liczbe nowo otwieranych
dziennikéw internetowych. Mozna zaktada¢, ze skrupulatne ,czyszczenie” blogos-
fery na komercyjnych portalach jest nieoptacalne, gdyz imponujace wyliczenia,
ile blogéw jest zaktadanych na poszczegélnych witrynach, dodaje popularnym
portalom ,prestizu” i moze $§wiadczy¢ o powierzanym im zaufaniu przez internetowa
spotecznosé. Z badan zrealizowanych w listopadzie 2008 roku na zlecenie Polskiej
Biblioteki Internetowej oraz portalu Gazeta.pl na reprezentatywnej probie 1376
dzieci w wieku 7-14 lat wynika, Ze ponad 300 tys. polskich dzieci czyta blogi, 180
tys. zajmuje sie badZ zajmowato ich pisaniem. Komentujacych blogi jest niewiele
mniej niz piszacych, swoje opinie na temat przeczytanych tre$ci upublicznia ponad
160 tys. 0s6b w wieku 7-14 lat. Z badania wynika, Ze z sieci korzysta ponad 56 proc.
populacji w wieku od 7 do 14 lat. Wsréd tej grupy codziennie z Internetem taczy sie
55 proc., 26 proc. robi to kilka razy w tygodniu, 13,5 proc. - kilka razy na miesiac,
a 4,5 proc - raz w miesigcu'’. Z innych badan pt. Motywacje, zachowania i poglgdy
autoréw i czytelnikéw blogéw, przeprowadzonych przez firme Gemius i serwis Blox.
pl, wynika, ze wsréd badanych blogeréw znalazto sie bardzo duzo oséb w wieku
powyzej 30 lat, os6b pracujacych zawodowo, majacych wyzsze wyksztatcenie i za-
dowolonych ze swojej sytuacji materialnej!®.

0d lat media przescigaja sie w ogtaszaniu list rankingowych i zestawien naj-
lepszych produktéw popkultury. Dotyczy to takze blogosfery. W 2021 r. najwyzej
oceniane blogi to:

1) uratujmnie,

2) melodiamoichmysli,

3) bycie-niewidomym-bez-tajemnic,

9 Szczegbétowedaneorazegzemplifikacje opiséwznajdujgsienastronie: https://codepre.
com/pl/los-20-blogs-mas-populares-del-mundo-para-leer-en-2022.html#:~:text=Lista%20
najlepszych%20blog%C3%B3w%20na%20%C5%9Bwiecie%202022%201%201.,8%20
8.9%20Pan%20Pieni%C4%85dze%20W%C4%85sy%20...%20 Wi%C4%99cej%20pozycji.

10 Badanie blogosfery, [on-line:] http://badanieblogosfery.blox.pl/html - 10.01.2010.

11 [On-line:]  https://fdocuments.net/document/motywacje-zachowania-i-poglady-
autorow-i-czytelnikow-blogow.html - 10.01.2010.
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4) sekretwiary,

5) basowypan,

6) koziorowska-katarzyna,

7) dziejejackasoplicy,

8) halina-gasiorek-gacek,

9) komodaduszy,

10) biologiaiochronaprzyrody,

11)audio’2.

Warto przy tej okazji odwota¢ sie, przynajmniej wyrywkowo, do zestawienia
popularnosci w obrebie ostatniej dekady. Z poréwnania wynika, ze rynek blogéow
i pozycje rankingowe blogeréw sa, jak wszystko w popkulturze, niezwykle dy-
namiczne. Na potwierdzenie przywotajmy przeprowadzone w 2013 roku przez
ogolnopolski panel badawczy Ariadna oraz Newspoint badania, z ktérych wynika, ze
najpopularniejszymi polskimi blogerami sa Martyna Wojciechowska, Kotlet.tv, Pani
Basia, Janusz Palikot, Maria Czubaszek i Anna Mucha. Regularnie blog Martyny Woj-
ciechowskiej odwiedza 26 proc. internautéw czytajacych blogi, a Kotlet.tv - 21 proc.
Dla bloga Barbary Kwarc ten wskaznik wynosi 18 proc., a dla blogdw Janusza Palikota
i Marii Czubaszek - po 16 proc.'® Z tych samych badan wynika, ze potowa polskich
internautéw czyta blogi, 82 proc. polskich internautéw zna okreslenie bloger, a 69
proc. kiedykolwiek czytato jakis$ blog. Wsréd czytajgcych blogi regularnie (minimum
raz w miesigcu) robi to 73 proc., co w przeliczeniu na wszystkich internautéow daje
doktadnie 50 proc. Najbardziej znani blogerzy to gwiazdy show-biznesu (Martyna
Wojciechowska, Anna Mucha czy Maja Sablewska), dziennikarze (Maria Czubaszek
i Artur Andrus), polityk Janusz Palikot oraz piosenkarki Honorata Skarbek i Sara May.
Najpopularniejsza blogerka, ktéra zdobyta swoja pozycje tylko dzieki dziataniom
w Internecie, jest Barbara Kwarc, znana ze swojego humorystycznego videobloga.

Najlepiej rozpoznawane nazwy blogéw to kulinarne Kotlet.tv i Kwestia Smaku,
ktére wyprzedzaja m.in. Niebezpiecznika (prowadzonego przez Piotra Koniecznego,
a poswieconego wirusom i innym zagrozeniom w Internecie) oraz Kominka (to
nazwa bloga i zarazem pseudonim Tomasza Tomczyka). Tylko co trzeci internauta
kojarzacy Martyne Wojciechowska jako blogerke regularnie czyta jej blog. Tymcza-
sem Kotlet.tv odwiedza regularnie 64 proc. uzytkownikéw znajacych te marke, Moje
Wypieki - az 84 proc., a Ub6stwiam Mode - 82 proc. Z kolei w przypadku bloga Mai
Sablewskiej ten wspotczynnik wynosi 17 proc., a przy blogu Sary May - zaledwie
8 proc. Dla 36 proc. internautéw czytajacych blogi regularnie sa one waznym Zré-
dtem informacji, a 48 proc. zatowatoby, gdyby zniknety. 34 proc. tych uzytkownikow
zdarzyto sie kupi¢ produkt lub ustuge pod wptywem pozytywnych informacji o nim
na blogu, a 39 proc. zrezygnowato z tego z powodu negatywnego wpisu blogera.
18 proc. internautéw czytajacych blogi deklaruje, ze prowadzi wtasne blogi.

12 [On-line:] https://www.blogi.pl/ranking.html - 20.11.2022.

13 Top polskich blogéw: na czele Wojciechowska, Kotlet.tv, Pani Basia, Palikot, Czubaszek
i Mucha, [on-line:] http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/top-polskich-blogow-na-czele
-wojciechowska-kotlet-tv-pani-basia-palikot-czubaszek-i-mucha - 20.11.2022.
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Whioski

Patrzac na blogosfere jako zjawisko spoteczne, nalezy podkresli¢, Ze popularnos$¢
tego typu $rodka komunikacji sprawia, ze w krajach autorytarnych anonimowos¢
blogosfery chroni autoréw, a w dojrzatych demokracjach zacheca politykéw do prowa-
dzenia internetowych zapisow. Blogi polityczne od kilku lat stanowig juz codziennos¢,
a blogosfera oraz swiat tradycyjnej polityki nawzajem sie przenikajg!*.

Wsréd blogéw prezentujacych tematy polityczne mozna zastosowac¢ podziat
na blogi polityczne i blogi politykéw. Blogi polityczne pisza najczesciej niezalezni
publicysci (np. blog Azraela Kubackiego) albo tzw. zwykli ludzie, ale podobnie jak sama
polityka tak i blogosfera zdominowana jest przez zawodowych politykéw. Nawet dobre
blogi pisane przez prywatne osoby czy niezaleznych komentatoréw nie przebity sie do
polskiego mainstreamu. Blogi politykdw stanowig zrédto wiedzy o tym, co dzieje sie
w szeregach danej partii lub u jej oponentow, a przy okazji wyznaczaja nowe zasady
uczestnictwa w dyskursie publicznym w Polsce. Coraz czeSciej informacje medialne
zaczynajg istnie¢ wlasnie na blogu jakiego$ polityka - dzieki blogom postowie moga
dociera¢ do szerokiego grona odbiorcéw, a jeszcze do niedawna mozliwo$¢ inicjowania
nowych tematéw zarezerwowana byta tylko dla mediéw. W Polsce najlepiej rozpozna-
wanymi w ostatniej dekadzie newsbreakerami blogosfery byli: Janusz Palikot, Ryszard
Czarnecki, Lech Watesa, Stefan Niesiotowski i Janusz Korwin-Mikke. Ich opinie czesto
trafiaty do popularnych telewizyjnych programéw informacyjnych lub do gazet'®.

Watpliwo$ci moze budzi¢ obiektywno$¢ informacji zamieszczanych na tego
typu stronach, bo trudno niejednokrotnie oprze¢ sie wrazeniu, ze gtdwnym celem,
dla ktérego zaktadane sa blogi politykéw, jest che¢ poprawy wizerunku, zwiekszenia
popularnosci lub zwykta prowokacja (np. pytania o stan zdrowia Prezydenta RP
formutowane kilka lat temu przez posta Palikota). W $wiecie po raz pierwszy w 2007 r.
amerykanscy kandydaci na prezydenta zaczeli zatrudniac¢ nie tylko doradcow od
polityki miedzynarodowej, gospodarki, edukacji czy opieki zdrowotnej, ale takze pro-
fesjonalnych blogeréw. To wtasnie oni nie tylko wyszukuja i komentuja, ale nagtasniaja
istotne tresci, sa potrzebni, by dociera¢ do mtodych, aktywnych politycznie ludzi,
ktorzy trzymaja sie z dala od gazet, radia czy telewizyjnych wiadomosci, ale czytaja
popularne blogi. To blogerzy tworza w sieci tzw. buzz, czyli pozytywny szum, rozgtos,
bez ktorego politykowi trudno jest dzi§ wygra¢ wybory, filmowi odnie$¢ kasowy
sukces, a muzykowi sprzedac swa ptyte. Dla sztabdw wyborczych Internet i blogosfera
okazaty sie tez nieocenionym narzedziem mobilizowania setek tysiecy wolontariuszy
oraz zbierania datkdw na kampanie. Bloger6w na czas kampanii zatrudniaja juz dzi$
w Ameryce nie tylko kandydaci na prezydenta, ale takze kandydaci na senatorow,
kongresmandw, a nawet nizszych rangg stanowych urzednikéw.

14 Zob. [on-line:] https://classic.wyborcza.pl/archiwumGW /5288041 /Co-moze-zrobic-
obywatel-Bloger - 20.12. 2022.

15 [On-line:] https://wyborcza.pl/7,75398,11550595,0ni-rzadza-polskim-twitterem.
html - 20.12.2022.
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W wielu wypadkach blogosfera odstania ograniczenia, a nawet hipokryzje realiow,
w ktorych funkcjonuja tradycyjne media. Najstawniejszy arabski bloger, Wael Abbas,
stwierdzit jakis$ czas temu, iz w Egipcie , dziennikarze dobrowolnie narzucaja sobie
sami cenzure, by nie zamknieto ich gazety”!¢. I dodawat, iz przedstawiciele rzadu
zazwyczaj wprost domagaja sie przyjecia okreslonej linii w relacjonowaniu zdarzen.
Wmuszajg zwalnianie politycznie zaangazowanych pracownikéw. Poniewaz media
zagraniczne potrzebujg dobrych kontaktéw z wtadzami, Zzeby mie¢ dostep do naj-
Swiezszych informacji, godza sie nie pisa¢ o wszystkim. ,Jedyne miejsce, gdzie mozna
ujawni¢ catg prawde, to Internet - wyznaje Abbas - pozwala dotrze¢ do ogromnej
rzeszy czytelnikow i pisa¢ na kazdy temat”?’. Abbas zdobyt rozgtos, bo pisat o wojsku,
policji, mniejszosciach seksualnych czy molestowaniu seksualnym i religii, a zatem
o tym wszystkim, o czym nie dyskutuje sie w konserwatywnym spoteczenstwie.

W tym kontekscie zaskakujaco brzmi wyznanie posta Palikota, ktéry na tamach
,Gazety Wyborczej” stwierdzit, ze ,dzi$ w Polsce trzeba stosowac autocenzure. Gdybym
tego nie robil, bytbym w wiezieniu. Zaczatem pisa¢ blog, kiedy Platforma byta jeszcze
w opozycji. To wtedy, na wiosne 2007 r,, zadatem pytanie, czy Kaczynski naduzywa
alkoholu, ktdre tak rozstawito méj blog”'®. Wtasciwe przyczyny prowadzenia blogu
Palikot wyjasnia w spos6b nastepujacy:

Ja czesto wystepuje w mediach, a mimo to miewam ktopoty, by powiedzie¢ to, co chce.
Caty program jest tak ustawiony, zeby, po pierwsze, byto zwarcie. Prowadzacy przerywaja
wypowiedzi, nie pozwalajg rozwinac sie analitycznie. Nie ma debaty w mediach. Sa mate
bijatyki. Dtuzej i swobodniej mozna wypowiedzie¢ sie tylko w blogu. Tam nie ma rezysera
prowadzacego spotkanie. Sam decyduje, czy tekst jest dtugi, czy krotki. Czy publikuje go
rano, czy wieczorem.

W innym miejscu dodaje:

Jedni sie modlg, inni robia rachunek sumienia, a ja codziennie pisze blog [...]. Dla mnie to
forma codziennej medytacji'®.

Latwo ulec wrazeniu, ze otwarcie blogosfery niesie same korzysci. Inny punkt
widzenia pojawia sie woéwczas, kiedy zagladamy do blogéw poswieconych paranauce,
medycynie naturalnej lub alternatywnej oraz watpliwym teoriom naukowym. Zwraca
sie uwage, Ze wraz z zamiang tradycyjnych mediéw na Internet, jako Zrédta codziennej
instrumentalnej informacji, zanika rodzaj instytucji popularyzujacej w kontrolowany
spos6b wiedze naukowa. Uwaznie $ledzacy pod tym katem blogosfere dziennikarz
Wojciech Orlinski napisat: , pasjami lubie czyta¢ wypociny psycholi, ktérym sie wydaje,
ze odkryli nowa czastke elementarng, prorokdéw przepowiadajgcych nadejscie «plagi

16 Zob. [on-line:] https://classic.wyborcza.pl/archiwumGW/7002728/Blogiem-w-
cenzure - 20.12.2022.

17 Tamze.

18 Tamze.

19 Tamze.
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piwa» [...] albo straszacych ztowrogg planetg Nibiru, ktérej istnienie NASA ukrywa
przed reszta ludzko$ci”?.

Zjawisko to jest doskonale widoczne w catej tzw. kulturze Internetu, gdzie to, co
sensacyjne, nieprawdopodobne i zaskakujace, jest brane z nadzwyczajng ufnoscia.
Na stronie http://www.igya.pl/, posSwieconej paramedycynie mozna znalez¢ pora-
dy George’a Ashkara, ktéry opracowat metode skutecznego radzenia sobie z tzw.
nieuleczalnymi chorobami, typu rak, AIDS, reumatoidalne zapalenie stawdéw, astma,
zaburzenia systemu odporno$ciowego itp. Autor twierdzi, ze wyleczyt sie dzieki niej
z nowotworu trzustki. Ashkar zupetnie szczerze oswiadcza: ,Miatem 6 lat, kiedy
obiecatem, ze znajde lek na raka. W wieku 12 lat znalaztem lek na raka, opracowatem
metode Wchtaniania Neutralnej Infekcji”. ,Nie umieraj na raka cztowieku! - [kup] Film
na ptycie kompaktowej (George Ashkar) - 11.50 PLN"%%,

Przyktady tego typu stron pokazuja charakterystyczne zjawisko. W nowoczesnych
spoteczenstwach konsumpcyjnych, ktore, jak przewidywali pedagodzy, miaty stawac
sie w wyniku rozwoju nauki spoteczenstwami edukacyjnymi, chetnie przyjmuje sie
pozbawione racjonalnych podstaw i niemozliwe do weryfikacji przekonania i poszu-
kuje rozwiazan tamiacych tradycje eksperckiej wiedzy oraz jej stosowalnosci zgodnie
Z przeznaczeniem.

Zakonczenie

Czytanie to forma uczestnictwa w kulturze, a blogosfera stanowi w tym konteks$cie
nieoficjalny kanat wymiany tresci, w ktorym kreuje sie przestrzen dla zjawisk i za-
chowan, niemieszczacych sie w tradycyjnych mediach. Blogerzy stali sie gtdownymi
dostawcami i moderatorami tresci dostepnych w wirtualnej rzeczywistosci, cho¢ ich
popularno$¢ wynika zazwyczaj z dziatan autopromocyjnych i kreatywnosci agencji
PR. Rewolucja w sposobach i srodkach komunikacji - jak zauwaza Alvin Toffler -
powoduje, ze kazdy z nas wynosi coraz bardziej ztozony obraz siebie samego, a to
w coraz wiekszym stopniu réznicuje ludzi; , przyspiesza proces, ktéry pozwala nam
«przymierzaé» rozmaite wyobrazenia siebie, i w rzeczywistosci zwieksza tempo
przechodzenia przez kolejno dopasowywane wizerunki wtasnego «ja». Rewolucja
ta umozliwia elektroniczne projekcje tych wizerunkéw w $wiat. I nikt w petni nie
pojmuje, co z tego wszystkiego wyniknie dla ludzkiej osobowosci. Nigdy bowiem
w poprzednich cywilizacjach nie mieliSmy takich poteznych narzedzi”?%. Immersja
w elektronicznej rzeczywisto$ci nie wynika tylko z coraz bardziej zaawansowanych
technicznych mozliwos$ci urzadzen elektronicznych, ale z checi uzytkownikéw do uzna-
wania symulowanego $rodowiska za rzeczywisto$¢. ,Swiaty wirtualne nie istnieja tylko
dzieki technice, uzytej do ich reprezentacji, ani nie wytacznie w umysle uzytkownika,

20 W.  Orlinski, Wylegarnia  szarlatanerii,  [on-line:]  http://wyborcza.pl/
duzyformat/1,127291,7116198, Wylegarnia_szarlatanerii.html - 20.12. 2022.

21 Zob. [on-line:] https://www.igya.pl/schorzenia-choroby/35-rak/523-terapia-raka-
metoda-nia-dr-ashkar-film - 20.12. 2022.

22 A.Toffler, Trzecia fala, przet. E. Woydytto, Warszawa 1986, s. 28.
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ale w relacji pomiedzy wewnetrznymi konstrukcjami umystowymi a wytworzonymi
technicznie reprezentacjami tych konstrukcji. [luzja rzeczywistos$ci nie spoczywa
w samej aparaturze, ale w checi uzytkownikéw, by wytwory ich wyobrazni traktowac
tak jakby byly rzeczywiste”?. Blogosfera wymusza koncentracje na specjalnej osobie,
jaka jest bloger, ale zosta¢ nim moze kazdy.

Zaletg blogosfery jest konsekwentne rozszerzanie zasiegu dyskursu publicznego.
Sytuacja blogowego dialogu oznacza natychmiastowe poddanie sie krytyce i wieksza
niz w mediach tradycyjnych konfrontacyjno$¢ opinii. Jednakze brak instancji ocenia-
jacej i kwalifikujacej w blogosferze oznacza, iz czesto w blogach sprawdzone fakty
i plotki (np. mity o leczeniu chordb) funkcjonujg obok siebie na réwnych prawach.
Anonimowo$¢ tekstu powinna by¢ dla czytelnika/odbiorcy sygnatem, zeby kontro-
wersyjne tresci traktowac z dystansem. Dotyczy to takze zjawiska mianowanych
autorytetow, ktorych z anonimowosci nie wydobywa przeciez niewiele méwiace,
a ujawnione nazwisko, np. George Ashkar.

Funkcja anonimowo$ci jest waznym czynnikiem ochrony wolno$ci stowa. Jed-
nak w rzeczywistosci internetowej jej natura jest dwojaka. Z jednej strony bowiem
umozliwia udziat w dyskursie publicznym ludziom, ktérzy nie odwazyliby sie w nim
uczestniczy¢, gdyby musieli swa tozsamo$¢ ujawnic. Z drugiej strony anonimowos¢
nie sprzyja odpowiedzialnosci za stowo. Kryjac sie pod maska anonimowo$ci, mozna
wypowiadac wszelkie oskarzenia pod adresem innych (np. blog Kataryny). Blogosfera
wymusza kategoryczno$¢ ocen i wyrazistos¢ postaw autora, jak gdyby w mysl zasady,
Ze autor powinien opowiadac historie, ale i sam powinien historie stanowi¢. Poglady
zabarwione intelektualng elokwencja nie majg wiekszych szans na zaistnienie w In-
ternecie, tzn. na czytelnicze zainteresowanie potencjalnych odbiorcéw. Wazng cechg
blogowego jezyka jest skrdtowos¢ wyrazania mysli, czesto idgca w parze z bezcere-
monialnos$cig lub nawet wulgaryzmem.

Blogosfera posiada zalety, ktorych nie majg tradycyjne media, a w szczegd6lno-
$ci tradycyjna prasa. Blogosfera jest znacznie bardziej ,goraca” - opinie pojawiaja
sie natychmiast, sa spontaniczne, bardziej osadzone w ,tu i teraz”, kontekstualne
i nastawione na strategie ,wszystko - albo nic”. ,Wszystko”, gdy temat jest aktualny,
lub ,nic”, gdy ustaje zainteresowanie tematem, plotka (np. koniec romansu pisarza
Michata Witkowskiego i stylisty Tomasza Jacykowa).

Blogging to zjawisko z pogranicza praktyk komunikacyjnych i kreacyjnych, rozmy-
wajgce granice tozsamosci jednostki. Mozliwo$¢ szybkiej wymiany opinii, dzielenia sie
spostrzezeniami oraz natychmiastowa interakcja miedzy réznymi grupami autoréw-
-czytelnikéw pozwala sadzi¢, iz blogi wytwarzaja nowe, nieznane dotychczas sytuacje
komunikacyjne, ktére poprzez swa substytutywnos$¢ lekturowg przyczyniaja sie do
przemian spotecznych norm dialogu. Poziomy aktywno$ci czytelniczej uczestnikow
blogosfery - intensywno$¢ zaangazowania w dialog, zamieszczanie wtasnych komen-
tarzy, uzupetnianie tresci o informacji lub odsytacze do nich, pogtebianie poziomu
wymiany informacji poprzez korzystanie z dodatkowych linkéw blogera - zmieniajg

23 K. Prajzner, Tekst jako swiat i gra. Modele narracyjnosci w kulturze wspétczesnej, L.6dz
2009, s. 22.
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bibliologiczng perspektywe na znaczenie lektury i wymiany informacji w Zyciu jed-
nostki. Blogosfera w wiekszym stopniu, niz miato to miejsce w tradycyjnych mediach,
udziela dobrze styszalnego gtosu publiczno$ci.
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Blog, Blogger, Blogging: On Communication Strategies
in the Blogosphere after the Digital Breakthrough

Abstract

In this article, the author made the characterization of the free market of ideas and informa-
tion. He analyzes the phenomenon of blogosphere where contributors are at the same time
the authors and the readers. The blogosphere has become an unofficial channel for the ex-
change of opinions that do not fall within the traditional media of television or books. The blo-
gosphere offers an open space that is easily created; however, this open space also offers the
possibilities of the rapid exchange of opinions, shared insights, and immediate interactions
between different groups of authors and readers. In the blogosphere, these contributors pro-
duce new and previously unknown situations, which contribute to social behavioral changes
and reading standards, especially among young people.

Keywords: bibliology, readership, book market, book typology, book history, and book science
methods.



