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Z papieru do sieci — sposoby funkcjonowania czasopism
hobbystycznych w przestrzeni Internetu

Wprowadzenie

Truizmem jest juz dzisiaj stwierdzenie, ze nowe technologie majg ogromny wptyw
na wspotczesne procesy komunikacyjne, a tym samym na funkcjonowanie spote-
czenstwa. Wraz z rozwojem Internetu pojawily sie nowe kanaty komunikacyjne,
ktére w niedalekiej przysztosci moga zdominowac te dotychczasowe; szczeg6lnie
dla mtodego uzytkownika moga one stac¢ sie podstawowe, o ile nie jedyne. Aktyw-
nos$¢ w sieci zwiagzana jest z ksztattowaniem sie nowego typu spoteczenstwa, tzw.
spoteczenstwa informacyjnego, uwarunkowanego przez rozwdj techniki, w tym
zwlaszcza przez nowe formy komunikowania, obiegu i przetwarzania informacji.
Internet jako medium jest atrakcyjny ze wzgledu na pojemnos¢, mozliwos¢ szybkiej
i biezacej aktualizacji informacji oraz interaktywnos¢, polegajaca m.in. na mozliwosci
komunikacji z uzytkownikami.

Pojawienie sie i rozwdj nowych technologii, a wraz nim - nowych kanatéw
komunikacji ma réwniez swoje odzwierciedlenie w ofercie wydawnictw i firm me-
diowych. Postepujaca fragmentaryzacja audytoriéw odbiorczych - o czym §wiadcza
rosngce wskazniki ogladalnosci kanatéw tematycznych w telewizji, wzrastajaca
liczba uzytkownikéw wasko sprofilowanych serwiséw internetowych oraz zwiek-
szajace sie czytelnictwo gazet specjalistycznych, idace w parze ze spadkiem zainte-
resowania prasg ogélnotematyczng - uswiadomita wydawcom, ze chcac zwiekszy¢
zasieg swoich produktow i dotrze¢ do jak najszerszego grona uzytkownikéw, musza
podjac dziatania, ktérych celem bedzie ich dywersyfikacja, czyli poszerzenie o nowa
ptaszczyzne przekazu'. Dowodem na podjecie przez nich stosownych dziatan sg

1 ]. Dzierzynska, Dywersyfikacja w polskich mediach - moda czy koniecznosé?, ,Rocznik
Bibliologiczno-Prasoznawczy” 2012, t. 4, nr 15, z. 2, s. 49. Poszerzanie portfolio produktow
to takze sposdb na pokonanie strukturalnego kryzysu prasy - spadku czytelnictwa i jej male-
jacego udziatu w rynku reklamowym, por. ]. Dzierzynska-Mielczarek, Zmiany na rynku praso-
wym w Polsce pod wptywem nowych technologii i Internetu, ,Rocznik Historii Prasy Polskiej”
2017,z.4,s.5-28.
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wyniki badan pn.: ,Diagnoza spotecznych zachowan czytelniczych w obrebie prasy
drukowanej i cyfrowej. Nowe platformy dostepu do tresci. Transformacja pra-
sy”, przeprowadzonych na zlecenie Izby Wydawcéw Prasy przez Millward Brown.
Wedtug nich w ostatnich latach niemal wszyscy wydawcy, przy znacznych nieraz
naktadach inwestycyjnych, poszerzyli swoja tradycyjng oferte o dostepnos¢ tresci
na nosnikach elektronicznych. Szczeg6lnie bowiem prasa jest coraz czesciej czytana
nie tylko w wersji drukowanej, ale takze na stronach internetowych, na tabletach
czy w telefonach komérkowych. Internet stat sie instrumentem poszerzajacym
przestrzen medialng czasopism?. A przy tym - zauwazajg autorzy publikacji poswie-
conych temu zagadnieniu - elektroniczne wydania poszczeg6lnych tytutéw zazwy-
czaj nie sg jedynie zwyktym przeniesieniem materiatu drukowanego na platforme
cyfrowa. Mutacje cyfrowe czestokro¢ prezentujg bowiem oferte bogatsza, chociazby
o materialy ilustracyjne i reklamowe, a przede wszystkim - o materiaty wideo?.

Za prase hobbystyczna uznaje sie prase propagujaca wszelkiego rodzaju hobby
i pozazawodowe zainteresowania. Jest to prasa czytana w czasie wolnym od obo-
wigzkéw (stad nazywana niekiedy ,prasa wolnego czasu”), dla przyjemnosci oraz
w celu poszerzenia wiedzy na temat danej dziedziny. Tytuty czasopism przynalez-
nych do tego segmentu sg zindywidualizowane pod wzgledem tematycznym, a tym
samym skierowane do konkretnej grupy odbiorcéw, co oczywiscie nie wyklucza
czytelnikéw okazjonalnych, jako publicznosci czytelniczej tych czasopism. Do pod-
stawowych funkcji prasy hobbystycznej nalezg rozrywkowa oraz edukacyjna, a takze
funkcja polegajaca na budowaniu wspdlnoty wokét danego tytutu, a tym samym
wspolnoty ludzi o podobnych zainteresowaniach. Do cech ja wyr6zniajacych naleza
m.in. poruszanie sie w obrebie tematéw, pojec i zagadnien, swoistych dla danej
aktywnosci (hobby) oraz jezyk, ktérym postuguja sie autorzy artykutéw i ktory jest
zrozumiatly i akceptowany przez czytelnikow-amatoréw-hobbistow?*.

Metodologia i przedmiot badan

Przegladu dostepnych w Internecie tytutéw czasopism hobbystycznych, w réznych
ich formach i konfiguracjach, dokonano metoda analizy zawartosci mediéw, w tym
przypadku prasy. Analiza miata na celu prébe zidentyfikowania i typologii najbardziej
charakterystycznych sposobdw funkcjonowania tych czasopism w sieci - z teza, ze
podobnie jak to sie dzieje w przypadku innych segmentéw prasy polskiej, takze cza-
sopisma hobbystyczne migruja do wirtualnej rzeczywisto$ci. Wykorzystujac rozwodj
Internetu i umacnianie sie na rynku mediéw, decyduja sie na przenoszenie swoich
tresci do sieci. Badania miaty da¢ odpowiedz na pytania o to:

2 W. Podkanski, ]. Wojtas, Prasa tradycyjna i cyfrowa. Wybrane zagadnienia, ,Prace
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu” 2017, nr 501, s. 204.

3 Tamze, s. 205.

4 A. Lubczynska, Czasopisma hobbystyczne w Polsce - préba zdefiniowania zjawiska,
»Rocznik Historii Prasy Polskiej” 2022, nr 2,s.91-92.
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- jak duze jest to zjawisko,

- na jakich zasadach nastepuje udostepnianie tych czasopism w sieci,

- co redakcje chca osiggna¢, udostepniajac tresci pism w sieci, jakie korzysci

z tego ptyna,

- czy wydawcy czasopism hobbystycznych wykorzystuja mozliwosci sieci

w petni.

Badaniami objeto 73 czasopisma, ktére pod koniec 2020 r. (czyli w momencie
rozpoczecia przez autorke badan nad czasopismami hobbystycznymi w Polsce)
w bazach Biblioteki Narodowej, pod deskryptorem ,czasopisma hobbystyczne”,
wykazane byly jako aktualnie ukazujgce sie®. Na te liczbe sktadato sie 14 czasopism
modelarskich, 13 dla mito$nikéw ogrodéw i ogrodkdéw, 12 towieckich, 10 filateli-
stycznych, po 6 numizmatycznych i wedkarskich, po 2 dla amatoréw akwarystyki,
szachow i broni oraz po jednym dla amatoréw gier planszowych, lotnictwa, orni-
tologii oraz dla mito$nikdw kaktusow.

Badania wykazaty, Ze wszystkie 73 tytuty korpusu badawczego mozna znalez¢
w Internecie, ale formy prezentacji informacji o nich oraz o ich zasobach - sg r6zne.
Jako kryterium podziatu tych form przyjeto ich samodzielno$¢ sieciowa. W bada-
niach wzieto tez pod uwage tatwos¢ dostepu do danego czasopisma i uzytecznos¢
sposobow jego prezentacji z punktu widzenia uzytkownika. Kryteria te pozwolity
wyrdznic pie¢ zasadniczych strategii (tym samym kategorii czasopism), jakie po-
dejmuja wydawnictwa i/lub redakcje w zakresie udostepniania periodyku i/lub
informacji o nim w sieci:

- sieciowa wersja czasopisma wchodzi w sktad rozbudowanego portalu

tematycznego,

- czasopismo posiada swg strone internetowg, bardziej lub mniej wzbogacona

o dodatkowe tresci w stosunku do wydania papierowego,

- czasopismo nie posiada wiasnej strony internetowej, ale jest anonsowane

na stronie wydawcy w postaci krotkiej charakterystyki i niekiedy informacji

o mozliwosci kupna/prenumeraty,

- czasopismo nie posiada wtasnej strony internetowej i na stronie wydawcy

brak jego charakterystyki, ale sg tam udostepnione spisy tresci poszczego6lnych

numerow, a niekiedy - za darmo lub odptatnie - ich pelna tres¢,

- jedyna forma informacji o czasopi$mie i jedyng forma dostepnosci jest kupno

w sklepach internetowych.

Liczbe czasopism przynaleznych do poszczegélnych kategorii obrazuje wykres 1.

5 To o tyle wazna uwaga, ze Biblioteka Narodowa jest na etapie zmian w zakresie
zasad nadawania deskryptoréw czasopismom, a w zwigzku z tym liczba tytutéw przyporzad-
kowanych danemu deskryptorowi ulega ciagtym (nieraz szybkim) zmianom. Pod pojeciem
deskryptoréw rozumiemy jezyk informacyjno-wyszukiwawczy, wykorzystywany w opisie
przedmiotowym i formalnym publikacji.
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Wykres 1. Czasopisma hobbystyczne w Internecie

Tylko sklepy internetowe (9) 12,3% Portale tematyczne (8) 10,9%

Strony internetowe (12) 16,4%

Dostepnos¢ na stronie
wydawcy (22) 30,1%

Informacja na stronie
wydawcy (22) 30,1%

Zrédto: opracowanie whasne.

Nalezy mie¢ sSwiadomo$¢, ze strony zaprezentowane w pracy s3 jedynie frag-
mentem zasobow Internetu, zasobéw, dodajmy, niezwykle ptynnych. Moze sie wiec
okaza¢, ze zaproponowana klasyfikacja odda jedynie stan chwilowy i szybko sie zdez-
aktualizuje. Przyczyna tego jest fakt, Ze podstawowa cechg Internetu jest jego ciaggly
rozwdj i zmienno$¢. Wyniki analizy podjetej na potrzeby niniejszej pracy moga jednak
postuzy¢ do badan komparatystycznych nad strategiami udostepniania czasopism
hobbystycznych w sieci, podejmowanych systematycznie w ustalonych odstepach
czasu.

Dokonany na potrzeby artykutu podzial na kategorie jest na duzym stopniu
ogolnosci, poniewaz w obrebie kazdej z nich strony wydawnictw i czasopism réznia
sie miedzy sobg szczegdtami.

Portale tematyczne

Do pierwszej kategorii zaliczono taka forme prezentacji czasopism w sieci, ktéra
polega na tym, ze wchodzg one niejako w sktad rozbudowanych portali tematycznych,
stanowigc tylko jeden z ich elementéw. Zawartos$¢ tych portali znacznie bowiem
wykracza poza tre$ci czasopism, oferujac czytelnikowi szeroka wiedze z zakresu danej
aktywnosci. Pod pojeciem portalu rozumie sie tu rozbudowany serwis internetowy,
oferujacy uzytkownikom szerszy niz zwykta strona internetowa zakres ustug (m.in.
podcasty, sklep, forum, newsletter) oraz wieksza ré6znorodno$¢ materiatéw: oprécz
artykutéw np. multimedia, recenzje, aktualnosci czy wywiady. To swego rodzaju
bramka stanowigca dla uzytkownika punkt wyjscia do korzystania z kolejnych, bar-
dziej szczegbtowych tresci oraz ustug®. Sposréd osmiu takich przypadkoéw, zidenty-

6 A. Krawczak, M. Drozdowski, Najpopularniejsze polskie portale historyczne - pré-
ba analizy pod wzgledem merytorycznym oraz user experience (doswiadczen uzytkownika),
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fikowanych w korpusie badawczym, do scharakteryzowania losowo wybrano dwa
reprezentatywne dla tej kategorii: portal ,Wiadomos$ci Wedkarskich” i portal ,M4j
Ogrodek™.

»~Wiadomos$ci Wedkarskie” to czasopismo, ktére swoimi korzeniami siega az do
okresu miedzywojennego (ukazywato sie wlatach 1936-1939), a po wojnie wychodzi
nieprzerwanie od 1948 r. Jego wydawcg od poczatku istnienia jest Polski Zwigzek
Wedkarski. Wersja papierowa ukazuje sie jako miesiecznik, w naktadzie ok. 70 tys.
egz.®, obecnie pod redakcja Jacka Kolendowicza. Oprécz papierowej wersji pisma
wedkarze maja do dyspozycji portal internetowy, ktérego wydawca jest Polski Zwiazek
Wedkarski Redakcja Wiadomo$ci Wedkarskie. Najstarsze, ale jeszcze nieliczne artyku-
ty na portalu nosza date 2001 r.; zdecydowanie wiecej pojawiac sie zaczeto od 2005 .

Celem portalu jest dostarczenie aktualnych i sprawdzonych informacji na wszelkie
tematy zwigzane z wedkarstwem, stad jego tresci sg liczne i zr6znicowane. Korzystanie
z nich na portalu utatwia zastosowany tu uktad kafelkowy, porzadkujacy prezentowane
informacje. Strona gtéwna ma charakter dynamiczny, przewijajace sie ,Wiadomosci”
(codziennie pojawia sie nowy tekst) kierujg czytelnika do konkretnego artykutu.
Dominuja w nich biezgce doniesienia z polskich towisk i informacje o sukcesach
wedkarzy. Wiadomos$ciom towarzyszy ruchomy ,pasek” z pilnymi informacjami, wérod
ktorych zawsze jest ta o ukazaniu sie najnowszego numeru papierowego wydania
pisma. Juz na tym poziomie uzytkownik ma mozliwo$¢ przejrzenia spisu tresci oraz
krotkich omdéwien poszczegdlnych artykutow. Uporzadkowaniu materiatéw stuza
takze zamieszczone na géornym pasku strony gtéwnej zaktadki tematyczne, odsytajace
do dziatéw takich jak: metody wedkowania, gatunki ryb, zasoby towisk, prezentacja
ztowionych okazdéw. Na kolejnych, gtebszych poziomach uzytkownik znajdzie infor-
macje o konkursach i innych imprezach wedkarskich, a takze artykuty archiwalne.
Przeglad wszystkich materiatéw utatwia wewnetrzna wyszukiwarka oraz tagowanie
artykutéw. Znaczna czes¢ zawartosci portalu - na kazdym poziomie i w kazdej za-
ktadce - stanowi materiat ilustracyjny, czesto komentowany przez uzytkownikow.

Kontakt z redakcja mozliwy jest nie tylko za pomoca formularza oraz korespon-
dencji mailowej, ale takze poprzez komentarze pod artykutami oraz aktywno$¢ na
Facebooku, Twitterze i Instagramie. Konto osobiste zatozone na portalu umozliwia
dokonywanie wpiséw na forum, prowadzenie bloga, dostep do bazy firm oraz umiesz-
czanie na portalu informacji lub ogtoszen®. Jak wiec wida¢, odbiorca nie jest tylko
biernym czytelnikiem prezentowanych tekstow, ale ma mozliwo$¢ zamieszczania
opinii na temat tego, co portal oferuje. ,Wiadomo$ci Wedkarskie” maja takze swdj
kanat na YouTube, ktéry ma niemal 28 tys. subskrybentéw (sierpien 2022). Jest to

,Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis. Studia ad Bibliothecarum Scientiam Perti-
nentia” 2021, nr 19, s. 536.

7 Pozostate w tej Kategorii to: ,Weapons of WWII", ,Wedkarski Swiat”, ,Méj Piekny
Ogrod”, ,Otoczenie Domu”, ,Kocham Ogréd”, ,Numizmatyk Krakowski”.

8 Wiadomosci Wedkarskie, [on-line:] https://pl.wikipedia.org/wiki/Wiadomo%C5%9
Bci_W%C4%99dkarskie - 2.08.2022.

9 Regulamin korzystania z portalu wiadomosciwedkarskie.com.pl, [on-line:] https://
wiadomosciwedkarskie.com.pl/regulamin - 8.08.2022.
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o tyle wazne, ze kazda spoteczno$¢, w tym wypadu wedkarska, potrzebuje forum, na
ktérym wyrazi swoja aktywnos$¢ zwiazang z wiasnymi zainteresowaniami. Ponadto
media spoteczno$ciowe sg doskonatym sposobem reklamy pisma, to tam pojawia-
ja sie informacje o jego najnowszych numerach. Zresztg jesli chodzi o to ostatnie,
czyli reklame papierowej wersji pisma, nalezy podkresli¢, ze informacje o nowym
numerze pojawiaja sie niemal na kazdej stronie, podstronie i zaktadce witryny. Ma
to znaczenie szczegdlne przy braku mozliwosci kupna pojedynczych numeréw oraz
braku e-wydania.

Na portalu zamieszczane sa takze ptatne reklamy, dzieki ktérym oferowane przez
portal ustugi (m.in. zatozenie i dostep do konta) sa dla uzytkownikéw darmowe.
Redakcja stara sie, aby profil reklam odpowiadat zainteresowaniom uzytkownikéw,
aby byty dla nich uzyteczne i dawaty mozliwos¢ zdobywania dodatkowej wiedzy
o interesujacych produktach i ustugach zwigzanych z wedkarstwem?.

Podsumowujgc: portal, ktéry swoja nazwe i idee wziat od miesiecznika ,Wiado-
mosci Wedkarskie” jest rozbudowany, ale sprawnie kieruje czytelnika do artykutow
i informacji z réznych kategorii. Warto$cia jest aktualnos$¢ tresci i mozliwo$¢ ich
biezacej modyfikacji, co wynika ze specyfiki mediéw elektronicznych. W kontekscie
braku e-wydania pisma portal stanowi wiec merytorycznie dobrze przygotowane
uzupelnienie wersji papierowej, oferujacej - co nalezy podkresli¢ - inny zestaw
artykutow.

Wydawca portalu ogrodniczego z poradami i praktyczng wiedza z zakresu eko-
logii - ,M6j Ogrdédek - Twdj ekspert w ogrodzie” jest Wydawnictwo ,Dziatkowiec”
Sp. z 0.0. w Warszawie, zalozone w 2001 r. Wydawnictwo ma w swoim portfolio
dwa czasopisma: , Dziatkowca” i ,M6j Ogrédek”, a takze liczne poradniki ogrodnicze.
Pierwsze z wymienionych czasopism ma o wiele dtuzsza historie niz wydawnictwo
,Dziatkowiec”, gdyz ukazuje sie od 1949 r., pierwotnie jako pismo Polskiego Zwigzku
Dziatkowcow. Drugie z czasopism jest znacznie mtodsze, poniewaz pojawito sie na
rynku dopiero w 2014 r.

Aby wykorzysta¢ wszelkie mozliwe Srodki prezentowania swoich tresci, obecny
wydawca podjat decyzje o udostepnianiu ich réwniez za posrednictwem Internetu.
ToteZ oprdcz obu czasopism w wersji papierowej wydaje ich wersje elektroniczna,
a poradniki w formie ebookéw. Ogromne znaczenie dla uprzystepnienia zawartosci
pism, ale takze innych materialéw ma portal ,M6j Ogrodek”. Dzieki temu otwarta sie
perspektywa dotarcia do czytelnika w znacznie petniejszym zakresie, niz umozliwiaty
to media tradycyjne, bo nie tylko przez obraz i tekst, ale takze poprzez tresci wideo'.
Redaktorem portalu (a takze magazynu ,Méj Ogrédek”) jest Magdalena Kondracka.

Na interfejs portalu sktada sie przede wszystkim pasek z zaktadkami tema-
tycznymi oraz utozone ,kafelkowo” najnowsze artykuty. Gléwny banner informuje
tez o poradnikach wydawanych przez wydawnictwo ,Dziatkowiec” oraz o biezg-
cych numerach ,Mojego Ogrdédka” i ,,Dziatkowca”. Jest to wazna strategia z punktu

10 Polityka prywatnosci, [on-line:] https://wiadomosciwedkarskie.com.pl/polityka_
prywatnosci - 8.08.2022.
11 Kim jestesmy, [on-line:] https://mojogrodek.pl/kim-jestesmy/ - 3.08.2022.
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widzenia reklamy i promocji obu pism. Rozbudowane menu (zaktadki) to z kolei
dobry punkt rozpoczecia nawigacji dla uzytkownika, prezentuje bowiem uporzad-
kowane tematycznie tre$ci dotyczace m.in. uprawy ogrodéw ozdobnych, ogrodéw
uzytkowych, ochrony roslin, ekologii, wtasciwo$ci roslin wykorzystywanych w kuchni
i dla zdrowia. Odnajdywanie potrzebnych informacji utatwia ponadto wewnetrzna
wyszukiwarka. Oryginalnym pomystem twércow portalu sg transmitowane na zywo
potgodzinne spotkania z ekspertami (zaktadka ,Live & Webinary” oraz YouTube),
ktérzy odpowiadaja na pytania zbierane przez tydzien poprzedzajacy to wydarzenie,
oraz webinaria - dtuzsze spotkania z ekspertami, koncentrujace sie na jednym okre-
$lonym temacie. Udziat w spotkaniach i mozliwo$¢ zadawania pytan rekompensuja
w pewien sposo6b brak forum dyskusyjnego dla uzytkownikéw portalu. Wsréd innych
form wzajemnej komunikacji uzytkownikéw oraz redakc;ji sa np. dziatania w mediach
spotecznosciowych, w tym na Twitterze, Facebooku, Instagramie. Tam tez promowane
s3 najnowsze numery obu magazyn6w oraz poradnikow.

Wiekszo$¢ tekstow zamieszczanych na podstronach portalu nie jest pisanych
specjalnie najego potrzeby. Sa to skrécone wersje artykutow, ktére czytelnik znajdzie
w numerach tradycyjnych ,Mojego Ogrédka” i ,,Dziatkowca”; utozone sg chronolo-
gicznie w obrebie wspomnianych tematéw. W ten spos6b uzytkownik ma dostep
do materiatow archiwalnych. Wyjatek stanowi zawartos¢ zaktadki ,,«M6j Ogrodek»
ekstra”, gdzie zamieszczane sa dodatkowe materiaty z miesiecznika ,M6j Ogrodek”,
ale bedace rozwinieciem artykutéw z czasopisma, ze zwiekszong objetoscia tekstu
oraz liczba ilustracji.

Kazdy z artykuléw na portalu mozna skomentowac. Jest to mozliwe po zalogo-
waniu sie do wlasnego konta na portalu. Jego aktywacja i utrzymanie sg bezptatne,
natomiast dostep do pelnej zawartosci portalu, w tym do wszystkich dostepnych
publikacji zarezerwowany jest dla tych, ktérzy wykupig subskrypcje'®. Redakcja
zacheca ponadto do wspoétpracy reklamowej. Jedng z form interaktywnosci witryny
jest takze sklep internetowy, gdzie mozna zamawia¢ prenumerate ,Mojego Ogréd-
ka” i ,Dziatkowca” (osobno lub w pakiecie) w wersji tradycyjnej lub elektroniczne;j.
W sklepie mozna tez kupi¢ tematyczne webinary.

Z analizy zawarto$ci portalu ,Méj Ogrodek” wynika, ze obejmuje on nie tylko
informacje o tresci kolejnych numeréw miesiecznika, ale takze stanowi bogatg oferte
materiatéw, ktére nigdy nie byly i nie beda opublikowane w papierowej wersji (ani
tekstowe, ani ilustracyjne), dodatkowo wzbogacona o materiaty wideo. Wydawca
»,Mojego Ogrodka”, chcac zatrzymac internaute na stronie mozliwie dtugo albo chcac
do niej przekonaé czytelnika korzystajacego dotad jedynie z papierowej wersji pisma
(np. starszego), nie mogt poprzestac tylko na kopiowaniu tre$ci drukowanej do portalu
internetowego, musiat zaoferowac co$ wiece;.

Istnienie tytutu w dwéch wersjach oraz poszerzonego o dodatkowe materia-
ty portalu przynosi nieoceniong korzy$¢ wydawcom i redakcjom, poniewaz daje
mozliwo$¢ zardwno wzajemnego promowania przygotowywanych materiatow, jak

12 Regulamin portalu internetowego, [on-line:] https://mojogrodek.pl/regulamin-
portalu/ - 11.08.2022.
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i umacniania pozycji tytutu na rynku'®. Powyzsze przyktady pokazuja, ze niektérzy
wydawcy prasy hobbystycznej ulegaja wptywom konwergencji mediéw, dzieki ktérej
nowy, aktywny odbiorca moze ingerowa¢ w zawarto$¢ pisma, wyraza¢ swoje opinie
na jego temat i by¢ w stalym kontakcie z jego tworcami'“.

Oba omoé6wione portale, a takze pozostate, wyodrebnione z korpusu badawczego,
oceni¢ mozna jako uporzadkowane, dajace poczucie, ze kazdy sktadnik jest w nich
umieszczony w jakims celu. Z punktu widzenia uzytkownika nie sg zbyt przetadowane,
ale kompletne, a prostota i intuicyjnos$¢ struktury pozwalaja na bezproblemowe
poruszanie sie po podstronach i szybsze odnajdywanie informacji, dodawanie tresci
czy materiatow ilustracyjnych. Dla hobbystéw stanowig cenny dodatek do czasopism
oraz dodatkowe Zrédto informacji.

Strony internetowe czasopism

Do drugiej grupy zaliczono strony internetowe, tworzone specjalnie dla czasopism®®.
W winiete wkomponowany jest tytut i podtytut danego czasopisma, a od omawianych
przed chwilg portali tematycznych r6znig sie tym, ze to wtasnie tre$¢ czasopisma
stanowi najwazniejszg cze$¢ ich zawartosci. Przyktadem jest strona internetowa
,Magazynu Akwarium”!¢, ktorej gtdwny element stanowi najnowszy numer pisma,
udostepniony w catosci.

Pismo w formie papierowej powstato w 2001 r, z inicjatywy Dariusza Firleja.
Obecnie wydawane jest przez firme Pet Publications Sp. z 0.0. w Warszawie, natomiast
redakcja dwumiesiecznika i jego strony internetowej - z Pawtem Czapczykiem jako
redaktorem naczelnym - ma swojga siedzibe w Poznaniu. W sktad Rady Redakcyjnej
wchodzi 12 osdb - specjalistéw w zakresie poszczegdlnych dziatéw akwarystyki,
ponadto doswiadczeni hodowcy, designerzy i podréznicy; staty zesp6t wspotpra-
cownikoéw redakc;ji liczy 31 oséb. Redakcja podejmuje tez wspdtprace z rozmaitymi
inicjatywami niekomercyjnymi: stowarzyszeniami, serwisami i forami internetowymi,
ktorej istotg jest wzajemna promocja bez finansowych zaleznos$ci'’.

W magazynie publikowane sg artykuly pogladowe, problemowe i przekrojowe,
ale takze krotkie teksty o charakterze encyklopedycznym. Mozna tez znalez¢ recenzje

13 M. Jarosz, Czy tresci prasy drukowanej mozna przenies¢ do sieci w relacji 1 : 1? Case
study na podstawie Dziennika Gazety Prawnej i portalu Dziennik.pl., ,Zeszyty Prasoznawcze”
2016, nr 2,s.475.

14 Por. P. Tkacz, Kultura konwergencji a wspétczesne media, [w:] Problemy konwergen-
¢ji mediéw, red. M. Kaczmarczyk, D. Rott, przy wspétudz. M. Boczkowskiej, Sosnowiec-Praga
2013, s. 77-78; 0. Dabrowska-Cendrowska, Elementy konwergencji w polskiej telewizji sniada-
niowej, tamze, s. 30.

15 Oprécz omdéwionych przyktadéw do tej grupy naleza: ,Koral”, ,Kartonowa Kolek-

J

cja”, ,Mini Replika”, ,Strzat.pl”, ,Sztuka Lowienia”, Wedkarstwo Moje Hobby”, ,Mat”, ,Gwarec-
two Mysliwych”, ,Lowiec Polski”, ,L.owiec Lubelski”.

16 Magazyn Akwarium, [on-line:] https://magazynakwarium.pl/ - 12.08.2022.

17 Magazyn Akwarium wspétpraca partnerska, [on-line:] https://magazynakwarium.

pl/wspolpraca-z-magazynem-akwarium-na-zasadach-partnerskich/ - 12.08.2022.
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i wyniki testow sprzetu akwarystycznego oraz wywiady z kluczowymi postaciami
Swiatowej i polskiej akwarystyki. Stalym elementem jest przeglad wydarzen bran-
zowych i srodowiskowych.

,Magazyn Akwarium” ukazuje sie takze w wersji elektronicznej, w formacie
pdf, ajej tres¢ jest tozsama z tradycyjna. Obie sg dostepne zaréwno jako pojedyncze
numery, jak i w prenumeracie. Prenumerata wersji elektronicznej jest tansza. Mozna
kupi¢ takze egzemplarze archiwalne (papierowe i pdf) ,Magazynu”'®, natomiast za
darmo, do pobrania w pdf, redakcja udostepnia numery specjalne, wydawane w serii
»Zarazeni Pasja” (np.: Zaktadamy akwarium od A do Z, Mistrzowie i pasjonaci. Rozmowy
mA, Akwarium w obiektywie. Porady ekspertéw).

Jak juz wspomniano, petna tre$¢ najnowszego numeru magazynu udostepnia-
na jest na stronie gtéwnej. Gtléwne menu strony natomiast przenosi uzytkownika
do poszczegdlnych sekcji formalno-tematycznych, m.in. do archiwalnych numeréow
»,Magazynu Akwarium” oraz zawieszonych juz pism: ,Akwarium” i , Zeszyty Akwary-
styczne”. Na uwage zastuguja ,Wywiady” z pasjonatami akwarystyki oraz zaktadka
,Encyklopedia”, gdzie uzytkownik znajdzie charakterystyke wodnych zwierzat i roslin,
z praktycznymi poradami na temat ich hodowli i uprawy. Pomoc, ale tym razem
w formie artykutéw kompleksowo omawiajacych poszczego6lne aspekty akwarystyki
(np. ogrzewanie, oswietlenie, filtrowanie itp.) znajdzie takze w zaktadce ,Porady”.
Korzystanie z zasobdw strony utatwia wewnetrzna wyszukiwarka oraz zestaw tagow.
Aktywno$¢ uzytkownikom zapewniajg natomiast osobiste konta. Mogg oni czynnie
uczestniczy¢ w tworzeniu pisma przez publikowanie opiséw wtasnych doswiadczen
czy fotografii, korespondencje z redakcja czy uczestniczenie w konkursach.

Strona internetowa poszerzona jest wiec o tresci, ktérych czytelnik nie znajdzie
w wersji papierowej (i pdf), ale nie s3 one tak rozbudowane i tak rozmaite, jak ma to
miejsce w przypadku wcze$niej oméwionych portali tematycznych. Nawet reklamujac
pismo, redakcja zwraca uwage przede wszystkim na zadania, poziom merytoryczny
i techniczny oraz mozliwo$¢ wspotredagowania przez czytelnikdw wersji papierowe;j,
a nie na jego strone internetowg!. Systematycznie ukazujace sie kolejne numery
czasopisma reklamowane sg takze w mediach spoteczno$ciowych.

Na podobnych zasadach zbudowana jest strona internetowa magazynu ,Brac
Lowiecka”?’, ktdrej winieta informuje czytelnika, ze ma do czynienia z ,Miesiecznikiem
mysliwych i sympatykow towiectwa”. Wydawca wers;ji tradycyjnej pisma i jego strony
internetowej jest Oficyna Wydawnicza Oikos sp. z 0.0. w Warszawie, a redaktorem
naczelnym, od samego poczatku (numer zerowy w wersji papierowej ukazat sie na
przetomie 1997 i 1998 r.), jest Bogdan Ztotorzynski. Z pismem wspoétpracuje 15

18 Tylko w wersji pdf dostepne sa natomiast numery wczesniejsze ,Magazynu”
(2001-2016) oraz ukazujacych sie rownolegle z nim, ale juz zawieszonych ,Zeszytéw Akwa-
rystycznych” (2007-2015) i ,Akwarium” (2011-2014).

19 Prenumerata Magazynu Akwarium, [on-line:] https://magazynakwarium.pl/sklep/
czasopismo-akwarystyczne-prenumerata/ - 4.08.2022.

20 Bra¢ towiecka. Miesiecznik mysliwych i sympatykéw towiectwa, [on-line:] https://
www.braclowiecka.pl/ - 6.09.2022.
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autoréw - w tym przedstawiciele $wiata nauki, specjalisci z zakresu broni, kynologii,
prawa towieckiego, kultury towieckiej itd.

Centralne miejsce na stronie gtéwnej ,Braci Lowieckiej” zajmuje informacja
0 najnowszym numerze, ktéry mozna kupi¢ w wersji papierowej lub elektronicznej
(pdf), takze w prenumeracie. Zacheca do tego opublikowany spis tresci oraz fragmenty
wybranych artykutéw. Artykuty w formacie pdf mozna kupowac takze pojedynczo.
Ponadto w zaktadce ,Archiwum” do kupienia sg artykuty z numeréw od 2005 r. Na
stronie pisma, w zaktadkach oznaczajacych rézne kategorie tematyczne znajduja
sie tresci, ktérych nie ma w czasopi$mie, a udostepniane sg za darmo - jak mozna
przeczytac - ,dzieki osobom, ktére kupuja «Bra¢ Lowiecka» i w ten sposéb wspieraja
dziatalno$¢ Wydawnictwa”. Ze strony gtéwnej mozna tez przejs$¢ do blogéw redago-
wanych przez autorow wspoétpracujacych z pismem. Takze czytelnicy majg mozliwosc¢
wspottworzenia tres$ci pisma poprzez nadsytanie swoich materiatéw. Dodatkowym
miejscem, gdzie krzyzujg sie drogi redakcji i czytelnikoéw, sg Facebook i YouTube
pisma, tam uzytkownicy moga prezentowac swoje szczeg6lne zainteresowania i osia-
gniecia. Ponadto majg mozliwo$¢ zatozenia konta na profilu pisma i komentowania
publikowanych tam tresci.

Podobnie jak w przypadku portali, w odniesieniu do stron internetowych czaso-
pism réwniez trzeba podkresli¢ prostote i intuicyjno$c¢ korzystania z dostepnych tresci,
uzupetniajacych i poszerzajacych te publikowane na tamach magazynéw w formie
tradycyjnej.

Informacje o czasopismie lub spisy tresci na stronie wydawcy

W 22 przypadkach mamy do czynienia z czasopismami, ktore nie maja swojej strony
internetowej ani nie sa czescig wiekszej platformy tematycznej, a informacje o nich i to
zazwyczaj skromne mozna znaleZ¢ jedynie na stronie wydawcy. Przy czym obserwuje
sie tu duza ré6znorodnos¢, jesli chodzi o podmioty wystepujace w roli wydawcéw. Sa
to bowiem m.in. stowarzyszenia, organizacje, mate firmy wydawnicze, a takze duze
sp6tki mediowe.

Pierwszy z wybranych do zaprezentowania przyktadéw to ,Bydgoskie Wiado-
mos$ci Numizmatyczne”, ktérych wydawca jest Polskie Towarzystwo Numizmatyczne,
Oddziat im. Stanistawa Niewiteckiego w Bydgoszczy. Na stronie internetowej towa-
rzystwa mozna znaleZ¢ jedyne w sieci (nie liczac katalogéw bibliotecznych i aukcyj-
nych) informacje o ,,Bydgoskich Wiadomos$ciach Numizmatycznych”: w zaktadce
,Popularyzacja” znajduje sie podstrona z krétkim rysem historycznym pisma, ale brak
jakichkolwiek odno$nikéw do poszczegdlnych numeréw czy chociaz ostatniego (obok
tekstu widnieje oktadka zeszytu z 2012 r. - sygnowanego jako aktualny!) - mimo
ze pismo ukazuje sie systematycznie dwa razy w roku. Brak takze informacji, gdzie
i w jaki sposdb numery mozna pozyskac?.

21 Bydgoskie Wiadomosci Numizmatyczne, [on-line:] http://ptn.bydgoszcz.pl/
popularyzacja/quotbydgoskie-wiadomosci-numizmatycznequot - 7.09.2022.
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Drugi z wybranych przyktadéw - miesiecznik ,Przepis na Ogr6d”, wydawany
jest przez jednego ze wspdtczesnych potentatéw prasowych - sp6tke Burda Media
Polska. Do skan6w oktadek kilku numeréw dociera sie poprzez zaktadke ,Portfo-
lio”?% O tym, ze ,Przepis na Ogrdd” to ,pierwszy na rynku interaktywny miesiecznik
ogrodniczy - czasopismo w cato$ci tworzone przez czytelnikdw i dla czytelnikow”
mozna sie dowiedzie¢ z Facebooka pisma?® - ktory wtasciwie petni role jego strony
internetowej - oraz z jego prezentacji w e-Kiosku, gdzie mozna kupi¢ pojedyncze
numery i zamowic prenumerate, dostepna tylko w formie tradycyjnej?*. Przekierowan
na Facebooka i do sklepu nie ma jednak na stronie wydawcy?.

Przyktadem innej strategii prezentacji pisma w sieci przez wydawcéw jest udo-
stepnianie na swoich stronach spis6w tresci oraz niekiedy nawet petnej zawartosci
poszczego6lnych numeréw - ale bez jakiejkolwiek charakterystyki danego tytutu.
Niektoérzy wydawcy wraz ze spisem tresci udostepniajg tylko czes¢ artykutéw badz
zachecaja do skorzystania z oferty ptatnych numeréw (papierowych lub elektronicz-
nych), kierujac za posrednictwem hipertacza do sklepéw internetowych. Taka praktyke
realizujg wydawcy 22 zbadanych tytutéw?¢, m.in. miesiecznika ,Bron i Amunicja”?’ -
z portfolio Agencji Lotniczej Altair sp. z 0.0. w Warszawie. Szukajac w sieci informacji
o czasopi$mie trafia sie na strone wydawcy, ktéry oferuje kupno poszczegdlnych
numeréw lub ich prenumerate w wersji tradycyjnej lub elektronicznej. Podobnie
oszczedny, jesli chodzi o reklame swojego produktu, jest wydawca ,Przegladu Fi-
latelistycznego” — wydawnictwo Fischer z siedzibg w Bytomiu. Na swojej stronie
umozliwia jedynie zakup poszczegdlnych papierowych numeréw pisma. Czytelnicy
,Przegladu” maja jednak wsparcie w postaci internetowych stron hobbystycznych.
W prywatnym serwisie pn. Katalog Znakéw Pocztowych (autor i redaktor serwisu -
Marek Jedziniak)?® znajdg bowiem informacje o mozliwo$ci prenumeraty pisma wraz

22 Przepis na Ogrid, [on-line:] https://www.burdamedia.pl/magazyn/przepis-na-
ogrod - 7.09.2022.

23 [On-line:] https://pl-pl.facebook.com/przepisnaogrodmagazyn/ - 7.09.2022.

24 [On-line:] https://www.e-kiosk.pl/numer,395761,przepis_na_ogr_d - 7.09.2022.

25 Pozostate czasopisma w tej kategorii to: ,Swiat Kolei. Parowozik’, ,Wedkarska
Szkétka Batmana”, ,Z Zielonogoérskiej Kniei”, ,Lowiec Tarnowski”, ,Zachodni Poradnik Lowiec-
ki”, ,Dziatkowiec”, ,Mam Ogr6d”, ,Gardeners’ World”, , Ekoogréd”, ,Przepis na Ogréd. Extra”,

J J

,0grodnicze ABC”, ,Gtos Ogrodéw”, , Filatelista Matopolski”, , Filatelista”, ,Biuletyn Informacyj-

»

ny PZF”,  Historyczno-Badawczy Biuletyn Filatelistyczny”, ,Wielkopolskie Wiadomo$ci Filate-
listyczne”, ,Ptaki Hobby”, ,Wojsko i Technika. Historia”, ,Strzat. Magazyn o broni”.

26 Oprdécz omowionych w tekscie jeszcze: ,Draccus Models”, ,WAK”, ,WAK Extra”, ,Mo-
delarz”, ,Wektor. Modele kartonowe”, ,Model-Kom”, , Extra Model”, ,Mikroarchitektura”, ,Mi-
kroflota”, ,Warszawski Pamietnik Numizmatyczny”, ,Wroctawskie Zapiski Numizmatyczne”,
,Pasje. Wroctawski Magazyn Ekologiczno-towiecki”, ,Kultura Lowiecka”,,Nemrod Radomski”,
,Biuletyn Informacyjny PZD”, ,Informator Filatelistyczny” (Wroctaw), ,Swiety Gabriel”, ,Fila-
telista Kaliski”, ,Biuletyn LPPL’, , Swiat Kaktusow”.

27 Altair. Agencja Lotnicza, [on-line:] https://www.altair.com.pl/magazines/
current?magazine_id=3 - 7.09.2022.

28 Katalog Znakéw Pocztowych, [on-line:] https://www.kzp.pl/index.php?artykul=han-
pfi - 7.09.2022.
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z adresem wydawcy, na ktéry nalezy ja sktadac, oraz spisy tresci wszystkich numerow
az po aktualny. Jeszcze bardziej owocng wspotprace z firma Fischer podjat zarzad In-
ternetowego Kota Filatelistow IKF?° (afiliowanego przy Okregu Pomorskim Polskiego
Zwiazku Filatelistow, ale pelnigcego role ponadregionalnego kota Zwigzku), ktéry
na swojej stronie zamieszcza petng tre$¢ numeroéw, ktérych nie ma juz w sprzedazy
u wydawcy?’.

Osobng kategorie stanowi kilka pism, o ktérych prézno szukac jakichkolwiek
informacji na stronach wydawcéw, a jedynym potwierdzeniem ich istnienia s3 bi-
bliografie, katalogi bibliotek lub sklepy internetowe; w tych ostatnich mozna kupi¢
papierowe i/lub cyfrowe wersje czasopism. Niekiedy odniesienia do nich pojawiaja
sie na forach dyskusyjnych i na blogach czytelnikéw. Wsrdd tych czasopism jest
np. miesiecznik dla mito$nikéw modelarstwa ,Miniaturowa Polska”?' czy magazyn
z krzyzowkami ,100 Rad Panoramy”??, ten ostatni - z portfolio wydawnictwa Bauer.
W sklepach internetowych dostepny jest takze ,Magazyn Szachista”, o ktérym mozna
podyskutowac na blogach i forach prowadzonych przez szachistow?3.

Podsumowanie

Analiza wykazata, ze zdecydowang wiekszo$¢ czasopism hobbystycznych, ktére znala-
zty sie w probie badawczej, mozna odnalez¢ w Internecie. ROzne s3 natomiast sposoby
ich funkcjonowania w przestrzeni wirtualnej. Cze$¢ wydawcow i redakcji udostepnia
pismo w sieci jako jeden z elementéw rozbudowanego portalu tematycznego, ktérego
zawarto$¢ nie jest tozsama z zawartoscig jego papierowej wersji i ewentualnego
e-odpowiednika. Zadaniem portalu - oprdcz oczywiscie spetniania funkcji informa-
cyjnej w danym obszarze tematycznym (hobby) - jest promocja obu wersji, ktére
sg ptatne. Jest ona szczeg6lnie skuteczna, gdy portal czy strona pisma sg atrakcyjne,
funkcjonalne i aktualne. Inni z kolei wydawcy, nie decydujac sie na tworzenie odreb-
nych stron www dla swoich czasopism, jedynie na wtasnych stronach udostepniaja
informacje oraz niekiedy spisy tresci i/lub petng zawarto$¢ poszczegdélnych numeréw.

29 Internetowe Koto Filatelistéw, [on-line:] https://i-kfpl.ikf.s27.012.pl/index.php/
biblioteka/32-literatura-filatelistyczna/czasopisma-polskie/548-download-pff-toc.html -
7.09.2022.

30 Na podstawie informacji udzielonych przez prezesa IKF wiadomo, zZe decyzje o nie-
odptatnym udostepnianiu , Przegladu Filatelistycznego” serwisowi IKF podjat zatozyciel firmy
Andrzej Fischer, ktéry byt filatelista z zamitowania i edycje ,Przegladu” traktowat jako misje,
a nie jako projekt czysto biznesowy. Po jego Smierci tradycje te kontynuuja jego synowie.

31 [On-line:] https://www.modelarzsklep.pl/miniaturowa-polska-nr-1-2019-p-13333.
html - 7.09.2022.

32 [On-line:] https://www.empik.com/100-rad-panoramy,p1202852640,prasa-p -
7.09.2022.

33 Oprécz wymienionych w tekscie do grupy tej naleza jeszcze: ,Grosz”, ,Magazyn
Numizmatyczny” (Czestochowa), ,Wedkarstwo 360", ,Krogulczyk’, ,Lowiec Swietokrzyski”
i, Kronika Zarzadu Okregu Polskiego Zwiazku Filatelistow w Bydgoszczy”.
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Sa tez wydawnictwa, ktérych produkty sg dystrybuowane (a wiec i na swdj sposob
reklamowane) jedynie poprzez sie¢ sklepéw internetowych.

Sposrod 73 tytutéw, w 22 przypadkach czytelnicy majg do dyspozycji dwie ptatne
wersje: papierowa i elektroniczna, te druga najczesciej w formacie pdf lub w formie
aplikacji na smartfon, reszta wydawcow oferuje jedynie papierowe wydania. Wydaje
sie wiec, ze - generalizujgc - wydawcy bronig wersji drukowanych swych pism. Rola
Internetu jest tutaj przede wszystkim promowanie czasopisma oraz zacheta do kup-
na jego papierowej (lub ewentualnie elektronicznej) wersji poprzez zamieszczanie
spiséw tresci i czasem fragmentéw artykutéw. Uwaga ta dotyczy rowniez medidow
spotecznosciowych, ktére w przypadku czasopism hobbystycznych wciaz bardziej
petnig role promocyjna (duza liczba postdw kierujacych czytelnikéw do catych nume-
réow pism lub do poszczegélnych artykutéw) niz forum dyskusyjnego dla mitosnikow
danej aktywnosci. Internet daje takze redakcjom mozliwo$¢ obserwowania, jakie
jest zainteresowanie danym artykutem/tematem (przez liczbe wejs¢ i ewentualne
komentarze), co moga wykorzysta¢ do opracowania zeszytéw tradycyjnych, rozwijajac
w nich wta$nie te tresci.

Rdznice w podejsciu do kwestii przenoszenia tresci do sieci w pewnym stopniu
wynikaja z charakteru i wielko$ci wydawnictwa. Te duze, jak np. Bauer czy Burda, ale
takze wiele innych, nastawione sa na zysk, co powoduje, ze zachecajac do korzystania
ze swoich produktéw, proponujg je jednak odptatnie, czesto dodatkowo oferujac tresci
spoza czasopism, np. na platformie tematycznej czy na stronie internetowej danego
pisma. Natomiast wystepujace w roli wydawcédw stowarzyszenia czy organizacje
nastawione sg przede wszystkim na popularyzowanie danego hobby, dziatalno$¢
edytorska traktujac jako jeden ze sposobow tej popularyzacji, a nie jako dziatalnos¢
biznesowa. Woéwczas na swoich stronach www zamieszczaja petng zawartos¢ nu-
merow, nierzadko takze archiwalnych, przy okazji promujac tez historie zwigzku czy
stowarzyszenia, reprezentujgcego spotecznos¢ mitosnikow danej aktywnosci. W obu
przypadkach - przenoszenia do sieci cato$ci lub cze$ci tresci - proces ten w sposéb
znaczacy poszerza krag odbiorcéw pism i zacheca ich do rozwijania swoich pas;ji.
Tak sie dzieje w przypadku kilku czasopism filatelistycznych®*, fowieckich* i dla
mito$nikéw lotnictwa3e.

Cho¢ Internet daje redakcjom mozliwo$¢ komunikacji z czytelnikiem w obie
strony (komentarze pod artykutami, pod filmami na YouTube, kontakt mailowy
z redakcjg, kontakt przez media spoteczno$ciowe) oraz nieporéwnywalnie wieksze
mozliwoSci promocji, to jednak - co wykazaty badania - nie wykorzystuja one tego
do konica, a nieraz nawet trzeba mocno sie natrudzi¢, aby dotrze¢ do jakichkolwiek
informacji o czasopismie. A miatoby to ogromne znaczenie, gdy na naszych oczach
nastepuje zmiana zwyczajow czytelniczych, szczegélnie wsr6d mtodego pokolenia.

34 Czasopisma, [on-line:] https://i-kf.pl/index.php/768-czasopisma-pl-download.
html - 7.09.2022.

35 Pasje, [on-line:] https://wroclaw.pzlow.pl/magazyn-pasje - 7.09.2022; ,Kultura
Lowiecka”, [on-line:] https://klubkolekcjoneraikulturylowieckiejpzl.pl/biuletyn-kultura-
lowiecka/ - 7.09.2022.

36 Biuletyn LPPL, [on-line:] https://lppl.pl/dokumenty/ - 7.09.2022.
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Tylko niektérzy wydawcy zdali sobie sprawe z tego, ze aby przyciggna¢ do swojego
tytutu mtodych czytelnikéw (cho¢ i wsréd starszych czytelnikéw nie brakuje entu-
zjastow nowych technologii), muszg im zaoferowaé forme korzystania, ktéra jest dla
nich najtatwiejsza, a ktérg bez watpienia jest dzis przekaz elektroniczny.

Teza, ze czasopisma hobbystyczne, podobnie jak wiele nalezacych do innych
segmentow prasy, migruja do wirtualnej rzeczywistosci, znajduje wiec jedynie cze-
Sciowe potwierdzenie. Mimo wcigz wzrastajacej roli Internetu na razie niewielu
wydawcéw prasy hobbystycznej decyduje sie na wieksza dywersyfikacje kanatéw
dystrybucji. Przyczyn tego moze by¢ wiele: od finanséw - nie wszyscy wydawcy sa
w stanie ponie$¢ znaczne nieraz naktady inwestycyjne, by poszerzy¢ swojg tradycyjng
oferte o nosniki elektroniczne, poprzez kulturowe - moze hobbysci, czesto bedacy
kolekcjonerami, wolg gromadzi¢ swoje pisma w wersji tradycyjnej, az po konkurencje -
paradoksalnie - ze strony Internetu, gdzie oferta kanatéw tematycznych na YouTube
czy w postaci portali tematycznych, poswieconych danej aktywnos$ci wzrasta wprost
proporcjonalnie do jego rozwoju.
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From paper to the web — ways of functioning of hobby magazines
in the online space

Abstract

The development of new technologies, including the Internet, has a huge impact on modern
communication. In the near future, new communication channels may dominate the existing
ones. This is also reflected in the offer of publishing houses and media companies. The
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progressive fragmentation of audiences is evidenced by the growing figures for thematic
channels on television, the increased number of users of narrowly profiled websites and
the developing readership of specialist newspapers, coupled with a decrease in interest in
general press. All of this made the publishers aware that in order to increase the reach of
their products and get to the widest possible group of users, they must take action aimed
at diversification, i.e., expanding to a new level of communication. In this context, the aim
of the article is to identify the typology of the most characteristic manner in which hobby
magazines function on the Internet. Another goal is to verify the thesis that, as is the case
with other segments of the Polish press, hobby magazines are also migrating to virtual reality.
Taking advantage of the development of the Internet and strengthened media market, they
may decide to colonise it. Using the method of media content analysis, 73 hobby magazines
were examined and 5 ways of their functioning on the web were distinguished.

Keywords: hobby magazines, the Internet, online version of magazines.



