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Wspotprace recenzenckie jako forma promocji ksigzki
w mediach spotecznosciowych

Wstep — media spotecznosciowe w stuzbie promaocji ksigzki

Promocja czytelnictwa koncentruje sie obecnie w mediach spoteczno$ciowych.
Pojecia, takie jak BookTube, Bookstagram czy BookTok, nie sa obce Zadnemu pa-
sjonatowi ksigzek. Social media (SM) zostaty opanowane przez ,ksigzkoholikow”,
ktoérzy swoja pasjg chca dzieli¢ sie ze Swiatem. Nie tylko opowiadaja o swoich wra-
zeniach z przeczytanej lektury i prezentuja domowe biblioteczki, lecz takze na-
wiazuja kontakt z wydawnictwami badz autorami i aktywnie wiaczaja sie w akcje
promujace literackie nowosci.

Wspétpraca wydawnictwa badz autora z aktywnym w social mediach czytel-
nikiem wydaje sie korzystna dla wszystkich zainteresowanych. Wydawca/autor
dociera z nowymi tytutami do spotecznosci zgromadzonej przez ksigzkowego in-
fluencera i nieduzym kosztem zapewnia sobie reklame. Pisat o tym Jakub Cwiek,
charakteryzujacy sytuacje zwlaszcza mniejszych oficyn zmuszonych ,liczy¢ kazda
ztotowke zainwestowang w promocje i bardzo oszczednie dobiera¢ metody rekla-
mowania kazdego tytutu”!. Skorzystanie z pomocy ksigzkowych influenceréw wy-
daje sie wiec doskonatym rozwigzaniem, wpisujacym sie w tzw. marketing szep-
tany. Wptywowy czytelnik staje sie prosumentem, czyli, jak okreslit Alvin Toffler
w latach 80. XX wieku, konsumentem profesjonalista czy tez konsumentem-pro-
ducentem niejako tworzacym marke wydawnictwo/autora) i produkt (ksigzke),
a przede wszystkim znaczaco wptywajacym na ich popularno$c? - cho¢ dzis bar-
dziej odpowiednim okres$leniem wydaje sie lider opinii®. 0gromna site promocyjna,
jaka majg obecnie blogerzy i szeroko pojeci influencerzy, pokazujg liczne badania*

1 J. Cwiek, Blogobojni, 2.04.2017, [on-line:] https://smakksiazki.pl/blogobojni-felieton-
jakuba-cwieka - 2.04.2023.

2 Zob. A. Toffler, Trzecia fala, PIW, Warszawa 1986.

3 Lider opinii to , 0soba, bedaca czescia jakiejs grupy spotecznej, ktéra potrafi umie-
jetnie wplywac na opinie innych”, zob. A. Forusinska, Lider opinii, Encyklopedia Zarzadzania,
[on-line:] https://mfiles.pl/pl/index.php/Lider_opinii - 29.03.2023.

4 Zob. Blogerzy w Polsce 2013. Znajomos¢ - wizerunek - znaczenie, [on-line:] https://
panelariadna.pl/files/Blogerzy_w_Polsce_2013_www_panelariadna_pl.pdf - 23.10.2022;
Pierwszy raport badajqcy aktywnos¢ najwiekszych polskich blogeréw w mediach spotecznoscio-
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wyjasniajace najnowsze trendy marketingowe nakierowujgce dziatania marek na
tzw. influencer marketing.

Wspétpraca z wydawnictwem badZ autorem jest atrakcyjnym rozwigzaniem
takze dla czytelnikéw, o czym $wiadczy¢ moga chociazby popularne pytania w wy-
szukiwarce Google. Po wpisaniu hasta ,wspétpraca z wydawnictwem” dostajemy
propozycje odpowiedzi na najczesciej zadawane pytania - Jak mie¢ wspotprace
z wydawnictwem? Jak napisa¢ do wydawnictwa o wspétprace? Jak dostac ksigzki
za darmo? Jak zacza¢ recenzowac ksigzki? - stawiane przez czytelnikéw, ktérych
kusi mozliwo$¢ nieodplatnego przeczytania, nierzadko przedpremierowo, no-
wych tytutéw.

Publikowanie tresci reklamowych w mediach spoteczno$ciowych jest prakty-
ka, ktorej towarzysza duze emocje. Niejasno$¢ zamieszczanych przez influenceréw
informacji, prowadzaca niekiedy do ukrywania faktu, ze posty sa wynikiem wspét-
pracy z firma, niejednokrotnie nadszarpneta relacje z internetowg spoteczno$cia®.
Obserwatorzy nie mieli bowiem pewnoSci, czy pozytywne recenzje wynikaja z su-
biektywnej i szczerej oceny, czy sa dopelnieniem zawartej umowy. Problem ten do-
tyczyt takze reklam ksigzek. We wrzes$niu 2022 roku Urzad Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw (UOKiK) wydat wiec rekomendacje obligujace twércéw do infor-
mowania o prezentowanych reklamach oraz wyjas$niajace, jak dokona¢ tego w spo-
séb prawidtowy. Wynika z nich, ze ze wspoélpracg komercyjng mamy do czynienia,
gdy influencer w zamian za publikacje tresci otrzymuje wynagrodzenie - rzeczowe,
a wiec np. w postaci ksiazek badzZ innych produktéw, lub pieniezne, np. w formie
zyskow z publikacji kodéw znizkowych, linkéw afiliacyjnych badZz voucheréw na
zakupy®. Wspotpraca komercyjna bedzie kazda wypowiedz na temat produktu, za
ktdra influencer otrzymat wynagrodzenie, bez wzgledu na to, jaka byta jego ocena
i czy reklamodawca miat na nig wptyw?’.

wych, 10.07.2013, [on-line:] https://next.gazeta.pl/internet/7,104530,14249775,pierwszy
-raport-badajacy-aktywnosc-najwiekszych-polskich-blogerow.html - 23.10.2022; Blogerzy
jako liderzy opinii - badanie blogéw kulinarnych, ,Marketing i Rynek” 2014, nr 12, s. 13-22;
Raport z badania: rynek influenceréw w Polsce w roku 2022, [on-line:] https://reachablogger.
pl/Badanie_2022.pdf - 23.10.2022.

5 Zob. np. Troje influencerdw z zarzutami. , To niedopuszczalne i nie zamierzamy tego to-
lerowac”, 25.07.2022, [on-line:] https://tvn24.pl/biznes/z-kraju/uokik-stawia-zarzuty-troj-
gu-influencerom-z-branzy-fitness-katarzynie-dziurskiej-katarzynie-oleskiewicz-szubie-oraz
-piotrowi-liskowi-5889541 - 2.11.2022.

6 D. Golus, K. Olszewska, Prezes UOKIK prébuje zapanowaé nad reklamq w mediach
spotecznosciowych, 1.10.2022, [on-line:] https://www.prawo.pl/prawo/reklama-w-mediach
-spolecznosciowych-wytyczne-uokik,517563.html - 2.11.2022.

7 Materiat nie musi zosta¢ oznaczony jako reklamowy tylko wéwczas, gdy po przetesto-
waniu produktu influencer go zwraca; musi jednak ,poinformowac¢ odbiorcéw, od kogo dostat
ten produkt oraz iz otrzymat go bezptatnie z koniecznoscig zwrotu”, zob. takze: Alert praw-
ny: Rekomendacje Prezesa UOKIK - oznaczenie tresci sponsorowanych, 4.10.2022, [on-line:]
https://www.pwec.pl/pl/artykuly /rekomendacje-prezesa-uokik-oznaczenie-tresci-sponsoro-
wanych.htsml - 2.11.2022; T. Palak, Oznaczanie wspotprac przez influenceréw - rekomendacje
UOKIK, 26.09.2022, [on-line:] https://www.tomaszpalak.pl/oznaczanie-wspolprac-przez-in-
fluencerow - 2.11.2022.
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Przedmiotem badan opisanych w artykule jest zjawisko wspotpracy recen-
zenckiej realizowanej na gruncie mediéw spoteczno$ciowych. Promocja czytelnic-
twa badZz wydawnictw w social mediach byta juz poruszana w naukowej refleksji®,
przede wszystkim w konteks$cie kreowania atrakcyjnych profiléw spotecznoscio-
wych badZ zaangazowania w komunikacje z odbiorcami. Stosunkowo mato uwa-
gi poswieca sie jednak samej wspotpracy recenzenckiej - temu, czym jest, jakie
dziatania mieszcza sie w jej obrebie oraz jak jest przedstawiana relacja recenzen-
ta z wydawcg/autorem. Celem artykutu jest wiec szczegbétowe przedstawienie tej
problematyki na podstawie wypowiedzi zaréwno recenzentéw, jak i wydawcdéw.
Podstawg badan byty posty oraz filmy zamieszczane w mediach spotecznoscio-
wych recenzentéw oraz wypowiedzi wydawcédw. Ze wzgledu na specyfike mate-
riatu badawczego postuzono sie analizg narracyjna, uwzgledniajaca eksponowane
przez badanych doswiadczenie oraz ich interpretacje do$wiadczen zwigzanych
z prowadzeniem wspotprac ksigzkowych?. Warto doda¢, ze do uzywanego w tym
artykule okreslenia recenzent wtaczone zostaty zaré6wno osoby, ktére zajmuja sie
amatorskim pisaniem recenzji ksigzkowych, jak i profesjonalni blogerzy, czyli ci,
postugujac sie charakterystyka napisang przez Jakuba Cwieka, ,dla ktérych blog
stanowi gtéwne lub istotne zZrédto zarobku, [...] [badZ] ktérzy wciaz traktuja ten
obszar jako hobby, ale maja warsztat, renome i mozliwosci, by wykaza¢ sie aser-
tywno$cig”*’. Profesjonalni blogerzy beda wiec tymi, ktérych praca zblizona jest
do zawodowych dziennikarzy badz krytykow?!.

Wspotpraca recenzencka - definicje

Na gruncie naukowym pojecie wspoétpracy recenzenckiej jeszcze nie zaistniato,
totez odwotac sie mozemy jedynie do definicji przedstawianych przez samych zain-
teresowanych. Spotykamy sie z nastepujacymi objasnieniami tego zjawiska:

Jest to wspoélpraca na zasadzie barterowej, czyli dobro za dobro, ksigzka za recen-
zje. Otrzymujemy ksiazke, ktdra musimy jak najszybciej przeczytaé, jak najszybciej

8 Zob. ]. Przybysz, P. Pioterek, Media spotecznosciowe w stuzbie bibliotek, [w:] Biblioteki
bez uzytkownikéw...? Diagnoza problemu. V Ogélnopolska Konferencja Naukowa Suprasl, 14-16
wrzesnia 2015, red. H. Brzezinska-Stec, . Zochowska, Wydaw. Uniwersytetu w Bialymstoku,
Biatystok 2015, s. 339-356; M. Lamberti, M. Theus, Media spotecznosciowe w polskich biblio-
tekach, archiwach i muzeach, ,Biblioteka” 2016, nr 20 (29), s. 183-205; B. Langer, Wykorzy-
stanie fotograficznego serwisu spotecznosciowego Instagram w dziatalnosci wybranych biblio-
tek krajowych i zagranicznych, ,Bibliotheca Nostra” 2018, nr 2 (52), s. 206-224; K. Puksza,
E. Witkowska, Facebook, Instagram, blog... i co dalej? - Biblioteka Uniwersytecka im. Jerzego
Giedroycia w Biatymstoku w mediach spotecznosciowych, ,Biuletyn EBIB” 2018, nr 1 (178);
A. Lubinska, TikTok jako instrument komunikacji naukowej bibliotek, ,Przeglad Biblioteczny”
2021,t.89,nr 4,s. 521-544.

9 Zob.].H. Kotodziej, Analiza narracyjna. Przygotowanie projektu badan, [w:] Metody ba-
dan medioznawczych i ich zastosowanie, red. A. Szymanska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess,
Uniwersytet Jagiellonski, Krakow 2018, s. 45-66.

10 J. Cwiek, Blogobojni...

11 Tamze.
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zrecenzowac i nasza recenzje umiesci¢ w tylu miejscach, na tak duzej ilosci portali, jak
to tylko mozliwe!2.

W innym wyjasnieniu zauwazono, Ze:

wspoétprace mozna przyréwnac do umowy zlecenia, gdzie obie strony maja wobec siebie
obowiazki. Bloger zobowigzany jest przede wszystkim do zrecenzowania ksigzki, a wy-
dawnictwo ma mu to umozliwi¢- na przyktad przez wysytanie mu egzemplarza recen-
zenckiego (przedpremierowego/prebooka)®.

W przestrzeni internetowej mozemy spotkaé sie z réznymi obliczami wspoét-
pracy recenzenckiej. Obowigzek informowania internautéw o postach dodanych
w ramach wspoétpracy influencera z marka (wydawnictwem badz autorem) spra-
wia, Ze posty tego typu sa stosunkowo fatwe do wyszukania. Przyktadowo na In-
stagramie recenzje wynikajace ze wspotpracy znalez¢ mozemy za poSrednictwem
hasztagéw, czyli wyrazéw lub wyrazen pisanych bez spacji i poprzedzonych zna-
kiem #. Dzieki nim uzytkownicy portalu moga oznacza¢ i wyszukiwac tresci pota-
czone tematycznie'*. Posty dotyczace wspotprac recenzenckich opatrzone sa m.in.
hasztagami: #wspoélpracarecenzencka, #wspolpracarecenzencka, #zapowiedZre-
cenzencka, #zapowiedzrecenzencka, #zapowiedzrecenzji, #recenzjaprzedpremie-
rowa, #recenzjaprzedpremierg, #recenzjapremierowa'®. Pokazuje to, ze wspoétpraca
recenzencka zaowocowata licznymi odmianami, wyznaczanymi m.in. przez czas,
w jakim opublikowana zostanie recenzja badz jej zapowiedZ. W tym kontekscie za-
powiedz recenzencka bedzie informacjg o tym, jaka recenzja pojawi sie w niedtu-
gim czasie na profilu recenzenckim. Najczesciej zapowiedz ta dotyczy ksigzek, ktore
nie ukazaty sie jeszcze na rynku wydawniczym. W postach z zapowiedziami zwykle
pojawiaja sie takie informacje jak: tytut i autor ksigzki, data premiery, wydawca oraz
notka informacyjno-reklamowa pochodzaca od wydawcy. Bloger dostaje wéwczas
egzemplarz recenzencki przedpremierowy, co wydaje sie bardzo atrakcyjne, bo
umozliwia przeczytanie ksigzki, zanim pojawi sie ona w ksiegarniach?.

Mozemy spotkac sie takze z towarzyszacg niekiedy funkcji recenzenta rolg tzw.
patrona. Patronat medialny, ktéry sprawowa¢ moze influencer nad publikacja,

12 Martha Oakiss, Wspétpraca z wydawnictwami [KSIAZKOZERCY #2], 28.03.2015, [on
-line:] https://www.youtube.com/watch?v=QDfp4lGmkO0o - 29.03.2023.

13 ,Ksigzki za darmo’; czyli kilka stéw o wspétpracach, 25.04.2018, [on-line:] https://
come-book.blogspot.com/2018/04/ksiazki-za-darmo-czyli-kilka-sow-o.html - 2.04.2023.

14 Zob. H. Wolna, #bookstagram, ,EBIB” 2018, nr 1 (178), s. 1, [on-line:] http://ebibojs.
pl/index.php/ebib/article/view/81/82 - 2.11.2022.

15 Do tego dochodzi jeszcze pomniejsza grupa postéw, do ktérych dodane zostaty bted-
ne hasztagi, przyktadowo zawierajace tzw. literéwke (np. #recenzjaprzedremierowa), oraz te
posty, w ktérych informacja o wspétpracy znajduje sie w tresci wpisu, lecz nie jest odnotowa-
na w hasztagach.

16 Co ciekawe, youtuberka Martha Oakiss mdowi, ze zwyczaj przedpremierowego recen-
zowania ksiazek prowadzi w tym Srodowisku do niezdrowej rywalizacji: ,staja sie [blogerzy]
typowymi dziennikarzami, ktérzy potrafia sie zabi¢, bo temat, o to, zeby jako pierwszy ich ka-
nat wyemitowat dany temat [...], robig sie catkowite wyscigi i relacje miedzy blogerami sg bar-
dzo napiete”, zob. Martha Oakiss, Egzemplarze Recenzenckie [KSIAZKOZERCY #1], 8.03.2015,
[on-line:] https://www.youtube.com/watch?v=]bllqTIYC2U - 31.03.2023.
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definiowany jest jako ,rodzaj barteru/wymiany, podczas ktérej bloger promuje
dang ksigzke lub akcje w zamian za zamieszczenie logo bloga na oktadce lub mate-
riatach promocyjnych”?’.

Profil idealnego kandydata na recenzenta

Wspélpraca recenzencka moze zosta¢ zainicjowana przez obie strony. Jak podaje
Kinga Maszota, specjalistka ds. promocji w Wydawnictwie SQN, przynajmniej po-
towa recenzentéw danego tytutu to osoby znalezione przez wydawnictwa. Oficyny
sporzadzajq i stale aktualizujg bazy recenzentéw?®. Niektdre oglaszaja nabor recen-
zencki w mediach spotecznos$ciowych badz udostepniaja specjalne zaktadki na swo-
ich stronach internetowych?’.

W wiekszosci posty dotyczace poszukiwania recenzentéw nie wskazuja wprost,
kto doktadnie ma szanse na otrzymanie ksigzki, zdarzaja sie jednak wyjatki. Przy-
ktadowo Wydawnictwo Spisek Pisarzy przy okazji premiery drugiego tomu ksiazki
To nie jest kraj dla stabych magdéw zastrzegto, ze mogg zgtaszac sie osoby znajace
poprzedni tom i majgce minimum 1000 obserwujgcych?. Tysigc obserwujgcych
to warunek stawiany takze przez Wydawnictwo Kobiece?!. Wydawnictwo Imagine
Books okreslito za$ nastepujgce warunki:

1. przy jednym kanale social media: minimum 1,5 tys. obserwujacych (IG lub FB)

2. przy dwoch kanatach social media: minimum 1 tys. obserwujgcych na IG + minimum
1tys obserwujgcych na FB (*jesli posiadasz np. 2 tys. na IG + 500 na FB, to automatycznie
spelniasz warunek z pkt. 1)

3. jedynie kanat YT, to oczekujemy minimum 10 tys. subskrypcji

4. aktywne konto (dziatasz regularnie)

5. zaangazowanych czytelnikéw (zwracamy uwage na ilo$¢ polubien i komentarzy)?2

17 M. Wigérska, Stownik blogera ksigzkowego, 27.04.2018, [on-line:] https://sta-
cjaksiazka.pl/poradnik-blogera/slownik-blogera-ksiazkowego - 29.03.2023. Zob. takze
M. Wigérska, Jak objq¢ patronatem ksiqzke - zZeby miato to rece i nogi, 11.09.2019, [on-line:]
https://stacjaksiazka.pl/poradnik-blogera/jak-objac-patronatem-ksiazke-zeby-mialo-to-re-
ce-i-nogi - 29.03.2023.

18 Przyktadowo w 2016 roku baza Kingi Maszoty z Wydawnictwa SQN miata liczy¢ az
4,5 tys. recenzentow, zob. S. Krempa, Recenzje za pienigdze czyli o wspétpracy blogeréw z wy-
dawcami, 16.10.2018, [on-line:] https://www.granice.pl/publicystyka/recenzje-za-pieniadze
-czyli-o-wspolpracy-blogerow-z-wydawcami/1215/1 - 17.07.2023.

19 Wsréd wydawnictw aktywnie poszukujacych recenzentéw sg przede wszystkim
mniejsze oficyny, niemajace jeszcze ugruntowanej pozycji na rynku. Na Instagramie mozna
spotkac sie z ogloszeniami publikowanymi m.in. przez wydawnictwa Dlaczemu, VECTRA, Spi-
sek Pisarzy, Dreams czy Magia Stéw. W taki sposéb recenzentéw szuka takze Wydawnictwo
Filia czy Wydawnictwo Kobiece

20 wydawnictwospisekpisarzy, post z 3.10.2022, [on-line:] https://www.instagram.
com/p/CjPhFMAM]Dj - 22.10.2022.

21 wydawnictwo.kobiece, postz 30.09.2022, [on-line:] https://www.instagram.com/p/
CjHs9bboWY- - 22.10.2022.

22 wydawnictwo_imaginebooks, post z 16.04.2021, [on-line:] https://www.instagram.
com/p/CNuRdgOhIN6 - 22.10.2022.
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Na swojej stronie internetowej Wydawnictwo Dreams podato, ze przy wybo-
rze recenzentéw kieruje sie kreatywnoscia blogera i estetyka bloga/bookstagra-
ma, sprawnoscia jezykowa w pisaniu recenzji, kwestiami marketingowymi (np. czy
ksigzka zyska czytelnikéw dzieki promocji blogera) oraz dostepnoscia egzemplarzy
recenzenckich®.

Niekiedy w poszukiwanie recenzentdw angazuje sie sam autor. Przyktadem jest
Anna Maria Stachowiak, podpisujaca sie pseudonimem Anne Marie. Jej ksigzka Nie-
dobrani zostala wydana w Wydawnictwie Dlaczemu, reklamujacym sie jako oficyna
hybrydowa?*. Na Instagramie Stachowiak ogtosita, ze szuka recenzentéw swej po-
wiesci i 0s6b wspierajacych ja w promocji ksigzki. Zastrzegla, ze recenzent nie jest
zobowigzany do wyrazenia pochlebnej opinii i ceni sobie konstruktywna krytyke.
Doktadne wymagania nie zostaty opublikowane. Po pewnym czasie ogtosita liste 30
0s6b aktywnie prowadzacych konta na Instagramie, o dominujacej tematyce ksigz-
kowej, z liczba obserwujacych od 714 do 6059 oséb. Joanna Lampka za$ za posred-
nictwem Instagrama poszukiwata recenzentéw trzytomowego cyklu fantasy Mistrz
Gry. Stawiane przez nig warunki zgtoszenia sie to: aktywnie prowadzony Instagram
z liczbg minimum 500 obserwujacych, zainteresowanie literaturg fantasy, toleran-
cja scen erotycznych oraz zobowigzanie zrecenzowania trzech toméw do momentu
ukazania sie czwartego?®.

W Internecie mozna natrafi¢ na wiele postow o charakterze poradnikowym,
ktorych autorzy radza, w jaki sposéb czytelnicy moga samodzielnie nawigza¢ wspét-
prace z wydawnictwami i autorami. Na podstawie przeanalizowanych wypowiedzi
mozna wyciggna¢ pewng synteze aspektéw majacych znaczenie w kontekscie na-
wigzywania i przeprowadzania wspotprac recenzenckich.

Przed nawiazaniem wspolpracy

1) Nazwa i estetyka platformy przeznaczonej do umieszczania recenzji
Recenzenci radza, by nazwa bloga/profilu kojarzyta sie z literaturg, byta powaz-
na i bloger sie z nig identyfikowat. Autorka serwisu Lustro Rzeczywistosci we
wpisie Jak zdoby¢ egzemplarze recenzenckie proponuje m.in.

jesli piszesz o literaturze klasycznej, odpus¢ sobie smoki, wrézki i wampiry w tle.
Natomiast jesli Twoim konikiem sg byty nadprzyrodzone i fantastyka - posza-
lej z nagtéwkiem, ale pamietaj, ze calo$¢ musi by¢ czytelna i nie moze meczy¢
wzroku?e.

Dodaje takze, ze najlepsza czytelno$¢ blogéw zapewniaja minimalistycz-
ny wyglad, a takze brak przetadowania banerami i intensywnymi kolorami.

23 Informacje dla recenzentéw, [on-line:] https://dreamswydawnictwo.pl/wspolpra-
ca/recenzenci - 17.07.2023.

24 Zob. Wydaj z nami, dlaczemu.pl, [on-line] https://dlaczemu.pl/wydaj-z-nami/ -
22.10.2022.

25 mademoiselle.blabliblu, postz 7.10.2022, [on-line:] https://www.instagram.com/p/
CjatVS9MsNp -22.10.2022.

26 Jak zdoby¢ egzemplarze recenzenckie, 24.08.2014, [on-line:] http://www.lustrorze-
czywistosci.pl/2014/08/jak-zdobyc-egzemplarze-recenzenckie.html - 28.03.2023.
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W przypadku profiléw w social mediach decydujaca bedzie estetyka publiko-
wanych fotografii. Malgorzata Tinc zauwaza:

Nawet, jesli nie macie $wietnego sprzetu do pstrykania fotek, nic nie stoi na prze-
szkodzie temu, byscie unikali sztucznego $wiatta, starali sie uktada¢ mite dla oka,
przejrzyste kompozycje. Przemy¢cie na zdjeciach siebie, swéj charakter. W tej
chwili, przy tak duzej konkurencji, nie ma juz miejsca na bylejakos¢ [...]. Kiedy za-
czynatam dziata¢ na Instagramie, ktadtam po prostu ksigzke na kanapie i robitam
jej zdjecie. Teraz takie zagrania nie majg racji bytu?’.

Stowa te potwierdza Karol Gérski, wieloletni manager w Wydawnictwie
Poznaniskim, a obecnie w Wydawnictwie Kobiecym:

czasem nawigzujemy kontakt z osobg, ktéra nie ma szalenie duzych zasiegéw, ale
robi przepiekne zdjecia. Wysytamy wtedy ksiazke, bo dany twoérca jest zaangazo-
wany, bo nie rzuci ksigzki gdziekolwiek i nie zrobi jej zdjecia koto kosza na $mieci -
a tak tez sie zdarza®.

2) Popularno$¢ bloga/profilu w SM

Im wiecej oséb czyta danego bloga badz obserwuje profil w mediach spo-
tecznosciowych, tym wiekszy potencjat marketingowy publikowanych w nim
tresci, a wiec wieksze zainteresowanie wydawcy. Co ciekawe, ci przyznaja
jednak, Zze nie zawsze licza sie duze zasiegi: ,Nie jest tak, Ze patrzymy wytacz-
nie na zasiegi. Oczywiscie, majg one znaczenie, bo chcemy, by nasze ksigzki
docieraty do duzego grona odbiorcéw, ale nie jest to jedyne kryterium”?°. By
zainteresowa¢ wydawnictwo, ma wystarczy¢ niekiedy umiejetnos¢ zrobienia
estetycznych zdje¢ i napisania ciekawej recenzji. Magda Zeist, recenzentka na
stronie maobmaze.pl, przyznaje jednak, ze na poczatku swojej pracy nad blo-
giem spotykata sie z odmowami wynikajgcymi wtasnie z matej popularnosci
tworzonych przez nia tresci:

Dostatam odpowiedz, w ktérej wydawnictwo napisato, ze m.in. popularnos$¢ blo-
ga decyduje o tym komu wysylajg gratisy i zasugerowato, ze jesli interesuje mnie
jakas ich ksigzka, to mam sobie ja kupi¢, a oni chetnie zobacza na moim blogu jej
recenzje’.

Tak natomiast skomentowata to Paula Sieczko, autorka bloga Rude recenzuje:

Na poczatku wydawnictwa nie chciaty wspétpracowaé, bo jak tu da¢ ksigzke takie-
mu $wiezakowi, ktéry dopiero zaczyna, a szanse, ze w jakikolwiek sposéb wypro-
muje dang ksigzke, s minimalne. Recenzowatam swoje ksigzki, ktére kupowatam

27 M. Tinc, Wspétpraca z wydawnictwem - jak zaczqc i co warto wiedziec, by otrzymywa¢é
atrakcyjne propozycje?, 8.08.2018, [on-line:] http://ladymargot.pl/wspolpraca-wydawnic-
twem-zaczac-warto-wiedziec-by-otrzymywac-atrakcyjne-propozycje - 2.04.2023.

28 S. Krempa, Recenzje za pienigdze...

29 Tamze.

30 M. Zeist, Wspotpraca z wydawnictwami, 24.02.2018, [on-line:] https://www.maob-
maze.pl/2018/02/wspopraca-z-wydawnictwami.html - 11.02.2023.
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na promocjach. Z czasem blog zaczal sie rozrasta¢ [...]. Autorzy sami zaczeli sie
odzywac¢, wydawnictwa prosity o wspoétprace®!.

Rzadko zdarza sie, by nowo powstate blogi badz profile przyciggaty rzesze
czytelnikéw. Wpltywa to wiec na kolejny z warunkéw nawigzania wspoétpracy
recenzenckie;j.

3) Staz bloga/profilu oraz stata aktywnos$¢ na nim

Duze znaczenie ma to, czy blogi/profile maja juz pewien staz oraz czy sg na bie-
zaco aktualizowane, co potwierdzajg blogerzy i przedstawiciele wydawnictw.
Niektdrzy wskazujg nawet na konkretny czas, jaki musi istnie¢ blog badz profil,
nim wydawcy zwrdca na niego uwage. Przyktadowo jedna z blogerek podaje
czas trzech miesiecy dla bloga, ktory jest bardzo aktywny, badz rok, jesli teksty
pojawiajg sie rzadziej niz trzy razy na tydzien®. Jedna z recenzentek argumen-
tuje: ,wydawnictwo musi wiedzie¢, ze nie znudzi wam sie zaraz to blogowanie
i recenzowanie”. Stowa te potwierdza Karol Gorski z Wydawnictwa Poznan-
skiego: ,jesli kto§ ma konto od dwdéch dni i chciatby dostawaé od nas ksigzki
za darmo - nie ma takiej mozliwosci. Po prostu nie mamy tak duzo ksiazek, by
wysytac je kazdemu, kto sie do nas zgtosi”3*. Wybor recenzentow z okre$lonym
stazem ma na celu przede wszystkim eliminacje blogéw /profiléw stworzonych
wytacznie z my$la o nawigzywaniu wspétprac recenzenckich. Malgorzata Ste-
fanik pisze:

Nie wmodwicie mi, ze nie powstaja blogi, ktérych celem jest jedynie che¢ wycig-
gniecia ksigzek od wydawnictw! Nie musze pracowa¢ w wydawnictwie, by sie do-
mysla¢, ze osoby odpowiedzialne za kontakt z blogerami majg dziennie mnéstwo
wiadomosci z propozycjami podjecia wspotpracy. Podejrzewam, ze przynajmniej
potowa zgtoszonych blogéw nie ma skoniczonego miesigca (Ba! Pewnie nawet nie-
ktore nie maja tygodnia) i 3 notki na krzyz, ktérych recenzjami nikt poza autorem
by nie nazwat®®.

Bloger powinien wiec wykazac sie pasja, zaangazowaniem i jako$cig pu-
blikowanych tresci, zanim zwr6ci sie do wydawnictwa z prosba o egzemplarze
recenzenckie badz inng forme wspélpracy. Wydaje sie to uczciwe i profesjonal-
ne, pozwala budowac¢ zaufanie i szacunek miedzy obiema stronami. Tym, co ma
dziata¢ na korzy$¢ blogera, jest przede wszystkim zaangazowanie w tworzenie
swoich medi6éw, niekoniecznie zawsze pokrywajace sie z duzymi zasiegami.

Mile widziana jest takze aktywno$¢ w wiecej niz jednym medium spo-
tecznosciowym. Jedna z blogerek radzi: ,Zat6z konto na Facebooku, Instagra-
mie, Twitterze, Asku czy innych znanych Ci platformach spoteczno$ciowych

31 P.Sieczko, Uwaga! Egzemplarz recenzencki, 11.10.2016, [on-line:] http://www.rude-
recenzuje.pl/2016/10/uwaga-egzemplarz-recenzencki.html - 18.02.2023.

32 Tamze.

33 Martha Oakiss, Wspétpraca z wydawnictwami [KSIAZKOZERCY #2]...

34 S.Krempa, Recenzje za pienigdze...

35 M. Stefanik, Wspétpraca recenzencka w pigutce, 3.2013, [on-line:] https://www.go-
siarella.pl/2013/03 /wspopraca-recenzencka-w-piguce.html - 3.04.2023.
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i aktywnie na nich dziataj”*¢. Niekiedy takze wydawcy dodajg w swoich oglo-
szeniach informacje, Ze prowadzenie profiléw réwniez w innych mediach spo-
tecznosciowych jest mile widziane i bedzie brane pod uwage przy decyzji o wy-
borze recenzenta.

4) Odpowiednio zredagowany e-mail do wydawnictwa/autora
Kinga Maszota przyznaje:

Maile, ktére sg pierwszym kontaktem blogera z wydawca, sa czesto bardzo niepro-
fesjonalne - zdarza sie w nich mndstwo btedéw ortograficznych, brakuje adresu
blogu, linku do kanatu, przyktadu recenzji, statystyk. Brakuje tez informacji o tym,
jakie ksigzki dany bloger czyta®”.

W tej kluczowej kwestii, jaka jest napisanie e-maila do wydawnictwa, re-

cenzenci zwracaja uwage na nastepujace aspekty:

a)

b)

wybo6r wydawnictwa/autora - najlepiej takiego, ktoérego ksigzki mieszcza
sie w sferze zainteresowan poczatkujacego recenzenta. Im bardziej po-
pularne jest wydawnictwo, tym trudniej nawigza¢ z nim wspétprace. Ra-
dzi sie, by nie kontaktowac sie ze wszystkimi oficynami. Liczy sie przede
wszystkim zainteresowanie konkretna ksiazka i jej problematyka, ktére
przetozy sie pdzniej na interesujacg i wartoSciowa recenzje3®. Poleca sie
takze préby nawigzania kontaktu bezposrednio z autorami, zwtaszcza de-
biutujacymi. Czytamy m.in.: ,Pisz do autoréw - to zwyczajni ludzie, ktérym
zalezy na promocji ksigzek. Nie béj sie, zazwyczaj nie gryza. Wyszukuj de-
biutantéw, moze odkryjesz literacka peretke?”?’;

kontakt z wtasciwg osoba - w tym przypadku bedzie to osoba wskazana
jako zajmujaca sie wspotpracg z blogerami badz z dziatu marketingu/pro-
mocji;

odpowiednia tre$¢ - ostrzega sie przed nieprofesjonalnym stylem wiado-
mosci. Znajdziemy m.in. takie zalecenia:

Przywitaj sie, napisz lepiej ,dzien dobry” niz ,witam”, napisz kilka stéw o sobie:
jaka literature czytasz, ile masz lat (to wbrew pozorom wazna informacja - sg wy-
dawcy, ktdrzy wymagaja petnoletnosci) i napisz kilka stéw o blogu (dlaczego go
zatozyte$, jakie masz statystyki, jakie wtyczki spotecznosciowe stosujesz). Pisz
zwiezle, nie zanudzaj odbiorcy, ktéry ma naprawde mato czasu na odczytywanie
setek podobnych maili*°.

36 Jak zdoby¢ egzemplarze recenzenckie...

37 S.Krempa, Recenzje za pieniadze...

38 Marta Wigoérska z portalu Stacja Ksigzka radzi: ,Zaméwienie ksigzki, o ktorej wiesz
juz na wstepie, ze Ci sie nie spodoba jest tylko meczarnig, i dla Ciebie, i dla Twoich czytelni-
kéw [...], i dla wydawnictwa - bo promocja przy pomocy takiej nacigganej recenzji po prostu
nie wyjdzie”, zob. M. Wigérska, Jak wspétpracowac z wydawnictwami? - Poradnik Blogera,
7.08.2017, [on-line:] https://stacjaksiazka.pl/poradnik-blogera/jak-wspolpracowac-z-wy-
dawnictwami - 29.03.2023.

39 Jak zdoby¢ egzemplarze recenzenckie...

40 Tamze.


https://stacjaksiazka.pl/poradnik-blogera/jak-wspolpracowac-z-wydawnictwami/
https://stacjaksiazka.pl/poradnik-blogera/jak-wspolpracowac-z-wydawnictwami/

Wspotprace recenzenckie jako forma promogiji ksigzki w mediach spotecznosciowych [403]

Autorka bloga Lustro Rzeczywistosci radzi jeszcze, by okresli¢, co re-
cenzent moze zaproponowaé wydawcy w zamian za egzemplarz ksiazki (np.
publikacje recenzji, wywiady, konkursy itd.) i wskaza¢ na ksigzki, ktérych
zrecenzowaniem bytby zainteresowany, cho¢ ostatnia z wymienionych porad
moze by¢ dyskusyjna. Przyktadowo youtuberka o nicku Martha Oakiss ra-
dzi, by w pierwszej wiadomos$ci do wydawnictwa tylko zapytaé¢ o mozliwos¢
nawigzania wspélpracy; przestrzega by nie podawac od razu tytutéw, kté-
re chcialoby sie otrzymac*!. Najlepiej, gdy wiadomo$¢ jest krotka i zwiezta,
uwzglednia takze statystyki bloga/profilu*’. Moze zawiera¢ takze odnosniki
do napisanych juz recenzji*.

Wspélne dla analizowanych poradnikéw sg za to rady dotyczace troski
o jezykowa i redakcyjna strone wiadomosci - jeden z recenzentéw proponuje
nawet, by napisanie e-maila potraktowa¢ jak pisanie listu motywacyjnego -
oraz przestrogi przed wysylaniem tej samej wiadomosci do wszystkich wy-
dawcéw. Blogerka radzi: ,to tatwo sprawdzié, a znalezienie sie na dtugasnej
liscie nikogo nie uszczesliwi. Wiadomos$¢ dopasuj do profilu wydawnictwa,
nie ktam i nie podlizuj sie”*~.

W przypadku braku odpowiedzi mozna podjaé prébe ponownego wysta-
nia wiadomo$ci, chociaz ,jesli odpowiedz jest negatywna, to s3 marne szanse
bys$cie zostali o tym powiadomieni”*®. Je$li i ona pozostanie bez odpowiedzi,
nalezy przemysle¢, czy komunikacja jest wiasciwa. Jedna z recenzentek wy-
punktowuje kwestie warte przemys$lenia:

Czy mail zawierat wszystkie informacje, ktére chciate$ przekazac?

Czy nie byto bted6éw formalnych, rzeczowych?

Czy wystate$ go o odpowiedniej porze? Wydawnictwa pracujg zazwyczaj od 9 do
16. Napisz maila rano, miedzy 8 a 10, w dniach roboczych, czyli od poniedziatku do
czwartku. Mail napisany w pigtek lub w weekend zginie w powodzi innych.

Po nawiazaniu wspoélpracy

1) Merytoryczny poziom recenzji

Przedmiotem umowy pomiedzy blogerem a wydawnictwem/autorem jest re-
cenzja konkretnego tytutu napisana na czas i opublikowana w ustalonych wcze-
$niej miejscach sieci. Zdaniem samych recenzentéw wtasciwie napisana opinia
cechowac sie bedzie brakiem spojler6w*® czy odpowiednio dobranymi stowa-
mi, ktére umiejetnie przedstawig dany tytut*’.

41 M. Oakiss, Wspétpraca z wydawnictwami [KSIAZKOZERCY #2]...

42 ,Ksiqzki za darmo’, czyli kilka stéw o wspétpracach...

43 M. Tinc, Wspdipraca z wydawnictwem...

44 Jak zdoby¢ egzemplarze recenzenckie...

45 M. Stefanik, Wspétpraca recenzencka w pigutce...

46 Spojler to ,niepozadana informacja dotyczaca szczegétow fabuty filmu, utworu
literackiego”, zob. Spojler, [w:] Stownik jezyka polskiego, [on-line:] https://sjp.pl/spojler -
29.03.2023.

47 S. Wegielewska, Wspdtpraca recenzencka, 17.07.2013, [on-line:] https://magiczny-
swiatksiazki.pl/wspolpraca-recenzencka-dyskusja-artykul - 2.04.2023.
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Problem jakosci recenzji czy chociazby wyboru odpowiednich recenzen-
tow do konkretnych tytutéw jest poruszany, cho¢ na razie do$¢ marginalnie,
przez blogeréw czy nawet autoréw. Z13 recenzjg bedzie nie tylko ta, ktoéra jest
nieprofesjonalnie napisania, lecz takze ta, ktéra daje czytelnikowi wrazenie, ze
recenzent nie zapoznat sie z ksigzka. Jest to trudne do udowodnienia, ale moze
wskazywac na to np. powielanie informacji z opiséw oktadkowych i promocyj-
nych czy brak wtasnych przemyslen na temat ksigzki. Problemy te oméwione
zostaty w felietonie publicysty i pisarza Jakuba Cwieka*®, z wieloma ciekawy-
mi spostrzezeniami mozemy spotkac sie takze ze strony wieloletnich blogerek
i zawodowych copywriterek Martyny Szkotyk* i Klaudyny Maciag™ czy z ar-
tykutéw Stawomira Krempy pt. Blogi ksigzkowe muszq umrzeé>* i Gosi Fraser
okreslajgcej Bookstagram ,jedng z choréb wspoétczesnej kultury”>2. Pierwszy
z wymienionych autoréw pisze m.in.: ,Ksigzki dla dorostych recenzujg ambitne
nastolatki, piszgc niesktadnie, koslawymi zdaniami, z mocnymi opiniami po-
zbawionymi jakiegokolwiek podparcia w tekscie”s. Martyna Szkotyk stabosci
recenzji wypunktowuje za$ nastepujaco:

Brak rzetelnosci, oryginalno$ci i argumentacji to najciezsze przewinienia blogeréw.
Czesto mozna trafi¢ na stwierdzenie, ze ksigzka nie podobata sie, bo nie. Domys$lam
sie, jak musi czu¢ sie autor, czytajac takie poptuczyny na temat swojej powiesci. Bo
tym wiasnie jest coraz wieksza liczba opinii na temat ksiazek w blogosferze®.

Opinie te dobrze oddaja problem, z jakim boryka sie sfera internetowych
recenzji ksigzkowych. Ich forma, jako$¢ i rzetelno$¢ sg jednak zagadnieniem
zloZzonym i obszernym, wymagajacym osobnego omdwienia, ktére nie miesci
sie w ramach tego artykutu.

2) Dotrzymywanie terminéw

Najwazniejsza rzecz, ktéra pojawia sie w ramach wywigzywania sie z recen-
zenckich obowigzkéw, to publikowanie opinii na czas. Spotykamy sie z takimi
informacjami:

Niektére wydawnictwa przewiduja ,bezterminowos¢”, czyli czytacie, kiedy macie
czas. Jesli dostajecie egzemplarz przed premiera, to zazwyczaj wydawnictwa wy-
magaja, zeby recenzja pojawita sie:
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49 M. Szkotyk, Agonalny stan blogosfery ksigzkowej, 9.06.2017, [on-line:] https://www.
partyzantka.com.pl/blogosfera-ksiazkowa - 30.06.2023.
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1) przed premiera

a) w konkretnym dniu (np. 26 lipca)

b) w danym okresie czasu (np. od 25-29 lipca)

2) ,w okolicach premiery” (co nalezy rozumie¢ jako ,chwile przed” lub ,chwile po”).

Gdy ksiazka miata juz swojg premiere, to czesto wydawnictwa wprost okres$laja,
ze chciatyby, Zeby Wasza opinia pojawita sie w ciagu dwdch/trzech tygodni od jej
otrzymania®®.

Spotka¢ mozemy sie jednak z opiniami, ze wspotprace o charakterze barte-
rowym nie powinny mie¢ wyznaczonego terminu realizacji. Magda Zeist pisze:

W przypadku wspdtprac barterowych nie umawiam sie na konkretne terminy. Ro-
bitam wyijatki, gdy osoba zajmujaca sie promocjg danego tytutu, poprosita mnie
o to. Dotyczyto to zazwyczaj ksigzek przedpremierowych. Natomiast w przypadku
wspoétprac komercyjnych, do ktérych sporzadzane sa umowy, z gory jest narzucony
termin recenz;ji*®.

3) Publikacja w ustalonych miejscach sieci i informacja

o wykonanej pracy

Jesli recenzent pozostaje aktywny w wielu kanatach spoteczno$ciowych, moze
opublikowaé recenzje na wszystkich, ktére prowadzi. Niekiedy wydawcy zobo-
wiazuja go do zamieszczenia ich takze w popularnych serwisach pos§wieconych
ksigzkom, jak Lubimy Czyta¢, badz sklepach internetowych, np. Empik.com. Nie
wszyscy wydawcy jednak tego wymagaja, niekiedy wystarczy publikacja na jed-
nej ustalonej platformie®”. Po wykonanej pracy nalezy powiadomi¢ wydawnic-
two o efekcie koricowym, o tym, w jakich miejscach umiescito sie recenzje, wraz
z podaniem odno$nikow?e.

Egzemplarz recenzencki

Produktem, ktory otrzymuja recenzenci, sa ksigzki. Czasami sg to egzemplarze re-
cenzenckie (nazywane tez niekiedy prebookami®®), niekiedy w postaci gotowej do
sprzedazy, ktore blogerzy-recenzenci okre$laja egzemplarzem finalnym. Ksigzki
przeznaczone do recenzji sg wybierane przez wydawnictwo (recenzent dostaje ty-
tul, ktory jest w danej chwili promowany®) badz przez blogera (ktéry moze wybra¢
dowolng pozycje z oferty oficyny), co zalezy od ustalen podjetych z wydawca.
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Egzemplarze recenzenckie przybieraja rézng postaé. Bywa, Ze nie odbiegaja od
wydania finalnego, opatrzone s3 jedynie informacjg o ich promocyjnym charakterze.
Moga to by¢ pieczatki z napisem ,egzemplarz bezptatny” / ,,egzemplarz promocyj-
ny”. Praktyka takiego oznakowania ksigzek nie zawsze spotyka sie jednak z przy-
chylnoscia recenzentéw. Argumenty, jakie padaja przeciwko niej, sprowadzaja sie do
dwoch kwestii: estetyki oraz niemozliwo$ci péZniejszej sprzedazy ksigzki.

Recenzenci uwazaja, ze dodatkowe oznaczenia, takie jak pieczatki, negatywnie
wplywaja na wyglad ksigzek, niektérzy nazywaja to nawet niszczeniem. Tak wypo-
wiedziata sie na ten temat Paula Sieczko:

Czesto bez zadnej estetyki, pieczatka wci$nieta jest na chama, niedoktadna, niewyrazna,
porozmazywana [...]. Jeszcze gdyby [...] byla fadna, estetyczna, ale nie! Strona tytutowa
jest zupelnie zniszczona. Boli mnie to strasznie [...] ksigzka zostata po prostu zniszczona,
innego okres$lenia na to nie ma®!.

Niekiedy wyglad egzemplarza recenzenckiego dalece odbiega od wers;ji finalnej,
zwlaszcza w przypadku egzemplarzy przedpremierowych. Recenzenci otrzymuja
woéweczas tzw. szczotki wydawnicze. W wypowiedziach blogeréw mozemy odnalez¢
niezadowolenie z ich niskiej jakoSci. Autorka portalu Sklerotyczka.pl napisata:

Czesto egzemplarz recenzencki ma catkiem inny papier niz finalne wydanie. Jest kiep-
sko sklejony, jest gorszy znacznie. Czesto sa to pierwsze takie egzemplarze i nazywane
prébkami [...]. Taka ksigzka rozpada sie podczas czytania i musze tapac strony. [...] Mato
ktére wydawnictwo wysyta pierw recenzenckie, a pdZniej finalne®

Youtuberka Martha Oakiss tak opisuje za$ niektore otrzymywane publikacje:

Czesto egzemplarze przedpremierowe to egzemplarze przed korektg [...], czesto kartki
A4 po prostu zadrukowane i spiete spinaczem. Wiec nie do$¢, ze przed korekta, wiec
moga by¢ liczne btedy - to moze utrudnia¢ niektérym czytanie i irytowac, bo niektérzy
sa bardzo wrazliwi na punkcie ortografii®:.

W tym przypadku otrzymane egzemplarze nie pelniag funkcji estetycznych, na co
wskazuje wspomniana wyzej youtuberka: ,Postaw na poétce stos biatych kartek i po-
chwal sie przed innymi [...]. I tak nikt nie zwrdci na to uwagi, a czytajac w autobusie,
wygladasz jak student ze stosem notatek”®*. Wida¢ wyraznie, Ze takie egzemplarze
nie maja warto$ci estetycznej ani emocjonalnej dla czytelnikow, ktorzy nie chcg sie
nimi dzieli¢ ani ich eksponowa¢ w domowej biblioteczce. Czytelnicy bowiem zwra-
caja uwage zarowno na tresc ksigzek, jak i na ich forme, ktéra bywa postrzegana nie
tylko jako walor uzytkowy, lecz takze dzieto sztuki drukarskiej - przedmiot, ktory
swoja forma uatrakcyjnia lekture.
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Nierzadko z egzemplarzem finalnym recenzencki taczy tylko pierwsza strona
oktadki. Na tylnej za$ znajdziemy ,streszczenie ksiazki [...]. A takze to, kiedy dana
ksigzka ma premiere, kto sprawuje nad dang ksigzka opieke. I nie bedziemy miec
na takim egzemplarzu numeru ISBN"®®, wyjasnia autorka bloga Sklerotyczka.pl, do-
dajac: ,Jest to celowy zabieg, bo jezeli gdzie$ bloger, czy recenzent, bedzie chciat ja
pokazad, oktadka jest taka sama”®®.

Recenzenci stusznie, zwtaszcza w $wietle ostatnich ustalenn UOKIK, zaznaczaja
w swoich wypowiedziach, ze ksigzka, ktdra otrzymujg, stanowi ich wynagrodzenie -
zaptate za czas po$wiecony przeczytaniu i zrecenzowaniu ksigzki, a takze zrobieniu
jej zdje¢ i przedstawieniu w atrakcyjnej formie czytelnikom. Patrycja Gratka wy-
punktowuje:

uwazam, ze nie jesteSmy recenzentami. A przynajmniej nie tylko. JesteSmy takze spe-
cami od fotografii mobilnej, kreatywnymi teks$ciarzami, marketingowcami-amatorami
z realnym doswiadczeniem, promotorami czytelnictwa, redaktorami naczelnymi wta-
snych blogéw, specjalistami od mediéw spoteczno$ciowych®’.

Przekazywanie recenzentom egzemplarzy, ktérych nie mozna nazwac petno-
warto$ciowymi, Paula Sieczko nazywa okazaniem przez wydawce braku szacunku®.
Dobra praktyka, z jaka spotykaja sie niekiedy recenzenci, jest otrzymywanie egzem-
plarza recenzenckiego przed premiera ksiazki, za$ finalnego - po.

Dodatkowym problemem jest kwestia sprzedazy opieczetowanego egzempla-
rza, wyraznie dzielgca Srodowisko recenzentéw ksigzkowych. Spotkaé sie mozemy
z wypowiedziami podobnymi do ponizszej:

Czesto blogerzy sprzedaja egzemplarze recenzenckie, co nie powinno mie¢ miejsca.
A takze w takim egzemplarzu jest to napisane, wiec dlaczego sprzedaja? Bo oni tego nie
czytaja. Po drugie udaja, ze nie wiedza. Tylko zastanawiajace, czy kto$ Ci probki kosme-
tykow w sklepie sprzedaje? Wtasnie nie. Wiec jezeli bloger sprzedaje, a nie sg to ksigzki
do sprzedazy, po co bra¢ takie?®®

W wypowiedziach recenzentéw wielokrotnie mozemy spotkac¢ sie z argumen-
tem, ze egzemplarz recenzencki jest ksigzka niepelnowarto$ciows, wiec nie powi-
nien by¢ dopuszczony do obrotu handlowego. Z drugiej strony jednak znaleZ¢ moze-
my takze wypowiedzi podobne do tej:

Zdarza sie, ze ksigzka mimo intrygujacego opisu zupeinie mi sie nie spodoba. Bez sen-
su byloby trzymanie jej na swojej péice [...]. Dlaczego nie mogtabym jej komu$ odda¢
albo nawet odsprzedac? Skoro juz ja zrecenzowatam, to znaczy, ze wywiazatam sie ze
swojej czesci ,umowy”. Wydawca, stawiajac kazda kolejng pieczatke egzemplarza re-
cenzenckiego, uniemozliwia mi zarobienie najmniejszej mozliwej kwoty na zbieranych
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ksigzkach, skutecznie ogranicza mi mozliwo$¢ oddania takiej ksigzki komu$ w prezen-
cie, pozostawiajac jedyng mozliwos¢ - wymiane’®.

Sprzedaz egzemplarzy recenzenckich budzi wiele dyskusji, ktére wydaja sie
jednak napedzane nieznajomos$cia prawa. Sprzedaz produktéw, ktére blogerzy do-
stali, jest bowiem dozwolona. Zgodnie z art. 57 § 1 kodeksu cywilnego producent
nie moze zakaza¢ sprzedazy produktu. Moze to jednak zosta¢ ustalone dodatkowa
umowa, w ktérej znajdzie sie stosowny zapis’!. Dodawanie pieczatek egzemplarz
bezptatny czy egzemplarz recenzencki jest za$ dziataniem ksiegowym, utatwiajacym
ewidencjonowanie wydanych ksigzek. Wynika to z polityki rachunkowos$ci wydaw-
nictwa i sposobu rozliczania egzemplarzy recenzenckich, ktére ksiegowane sg bez-
posrednio w Kkoszty i zwalniajg wydawnictwo od ptacenia podatku dochodowego
tak jak za egzemplarze sprzedane.

Wynagrodzenie

Wspomniano juz, Ze o okresleniu wspdtpracy mianem komercyjnej decyduje otrzy-
mane wynagrodzenie - rzeczowe badz pieniezne. W przypadku promoc;ji ksigzek
forma rozliczenia z poczatkujacymi blogerami jest barter, czyli rodzaj wspoétpracy
opierajacy sie na wymianie towaru badz ustugi za inng. Bloger za swoja recenzje
dostaje wiec ksigzke. Odpowiada to tym tworcom, ktérzy recenzowanie traktuja
przede wszystkim jako pasje, a mozliwo$¢ nawigzania wspétpracy z wydawnic-
twem/autorem - jako okazje do zaoszczedzenia na samodzielnym zakupie ksigzek.
Na blogu Pauli Sieczko znajdujemy taka wypowiedz:

Moje ustugi sa darmowe. Mojg ,zaptaty” za poSwiecony czas na przeczytanie ksigzki,
zrecenzowanie jej, zrobienie jej stosownych zdje¢ i opublikowanie wszystkiego to tu, to
tam, jest sama ksigzka. Nie wymagam od nikogo pieniedzy, ksiazki w zupeinosci mi wy-
starcza, tym bardziej, Ze rzeczywiscie czytanie jest czyms$, co lubie, co dodatkowo spra-
wia mi przyjemnos¢, a przez wspotprace faktycznie moge oszczedzic’2

Zupeie odmienne podejscie prezentuje blogerka Sklerotyczka:

Pare dni temu wydawnictwo chciato mi wysta¢ egzemplarz recenzencki i szereg wyma-
gan. Napisatam, ze poprosze przelew za to na konto. Jak myslisz, czy odpisali? A gdzie
tam! Bo na moje miejsce znajda blogerke, ktéra za jeden egzemplarz zrobi pietnascie
wpiséw, wystawi opinie na o$miu portalach i do tego przez x czasu bedzie ksigzke za-
chwalac’,

Mozliwo$¢ otrzymania wynagrodzenia pienieznego zwigzana jest w duzym
stopniu ze stazem i popularnoscia platformy prowadzonej przez recenzenta. Stawki
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sg indywidualne i zalezag od umowy, jakg wynegocjuje bloger’*. Trudno znalez¢ in-
formacje o konkretnych kwotach. Na stronie Gandalf.com.pl, we wpisie z kwietnia
2022 roku, mozemy przeczytac, ze portale recenzenckie i copywriterskie ,jako naj-
nizsza stawke za recenzje podajg 100-150 z1"7*, za§ w 2019 roku wtascicielka kana-
tu na YouTube come book podata, ze moze to by¢ kwota od 100 do 1000 zt za wspo6t-
prace’s. Wiemy jednak, ze wydawnictwa preferuja wspoélprace oparte na barterze,
a propozycja zmiany tej sytuacji zwykle inicjowana jest przez blogera:

Wydawnictwa rzadko same wychodzg z inicjatywa i proponuja wspoétprace ptatng przy
danym tytule, wiec jesli poczujesz, ze generujesz na tyle dobre zasiegi, wktadasz cate
serducho w pisanie o ksigzkach, prowadzisz ciekawego bloga, czy konta na portalach
spoteczno$ciowych, to nie widze problemu w tym, aby$ otwarcie zaproponowat wydaw-
cy taka forme wspétpracy [...]. Temat wspoétprac komercyjnych jest o tyle ,$liski”, ze bar-
dzo trudno jest wyceni¢ swojg prace. W srodowisku ksigzkowym nie méwi sie otwarcie
o pienigdzach, a sa rdwniez osoby, ktére twierdzg, ze recenzje napisane we wspotpracy
komercyjnej z wydawnictwem sg fatszywe, podkoloryzowane?”.

Jak argumentuje przedstawicielka wydawnictw, Kinga Maszota, na wynagro-
dzenie pieniezne moze liczy¢ tylko ten recenzent, ktory czyms sie wyr6zni albo za-
angazuje w dodatkowe dziatania:

Jezeli kto$ sprawuje patronat medialny nad nasza ksigzka i wykazuje sie duzg aktywno-
$cig, czesto sama odzywam sie do niego i proponuje pienigdze za dodatkowe dziatania.
Jezeli widze, ze ktos recenzowat wczesniej ksigzki Anety Jadowskiej i jest w stanie poka-
za¢ nowy tytut w autentyczny sposéb, przytozy¢ sie do pracy, jestem w stanie zaptacic¢ za
recenzje ksigzki. Ale to musi by¢ co$, co autentycznie poruszy moje serce’®.

Karol Gérski ttumaczy ten selektywny wybor optacanych pienieznie recenzen-
téw trudna sytuacja finansowa wydawnictw:

trzeba pamieta¢, ze ksigzki to nie kosmetyki, nie sprzedaje sie ich tak fajnie i kolorowo
czy masowo, wiec nasze budzety zawsze sg ograniczone. Dlatego kiedy ptacimy za re-
cenzje czy za patronaty, to bardzo uwaznie dobieramy tego rodzaju wspétprace - nie
jeste$my w stanie zaptaci¢ wszystkim”.

Przej$cie ze wspolpracy barterowej na pieniezng jest mozliwe wowczas, gdy
bloger rozwija swoja dziatalnos$¢ i zyskuje wieksze zasiegi. Zwiekszajg sie jednak
wdwczas wymagania co do jego pracy. Zawierane sg umowy, z ktérych musi sie wy-
wigzac. Gorski wyjasnia:
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gdy umawiamy sie barterowo, to rozumiemy, ze wspoétpracujemy z pasjonatami, ze to
nie jest dla nich sposéb zarobku [...]. Ijesli w przypadku wspétpracy barterowej kto$ nie
opublikuje recenzji lub skrytykuje ksigzke, ktéra od nas otrzymat, to nie zrywamy kon-
taktu. Natomiast jesli kto$ chce to robi¢ profesjonalnie, to zdecydowanie wiecej czasu
poswiecamy na to, by sprawdzi¢, jak takie dziatania zostatly zrealizowane®.

Wypowiedzi recenzentéw i wydawcow pokazujg, ze oficyny preferuja wspot-
prace barterowa. Czesto jest ona mniej formalna i nie wymaga podpisywania umoéw
ani sprawdzania, czy bloger wywigzat sie ze swoich zobowigzan. Wspotpraca pie-
niezna jest bardziej profesjonalna, wiaze sie z wiekszymi wymaganiami i kontrola
ze strony wydawnictw.

Problemy porecenzyjne

Paula Sieczko napisata: ,Zycie blogera ksigzkowego wydaje sie bajka, bo dostaje
ksigzki za darmo i moze czyta¢ do woli, a za pieniadze, ktére wydatby na ksiazki, ku-
puje sobie inne przyjemnosci”’®. W tej bajce znaleZ¢ mozna jednak kilka przykrych
momentow, ktérymi dzielg sie blogerzy.

Echa negatywnej recenzji

W wielu artykutach na temat wspétprac z wydawnictwami mozemy spotkac sie ze
stwierdzeniami, Ze recenzent nie ma obowiazku publikowa¢ pozytywnej recenzji,
gdy ksiazka nie przypadta mu do gustu. Przyktadowo Maria Wigérska pisze:

Sa dwie szkoty blogeréw, jedni po przeczytaniu ztej lektury nie publikujg recenzji, a dru-
dzy publikuja negatywna opinie. W pierwszym przypadku nalezy poinformowaé o bra-
ku publikacji wydawnictwo, dodajac od siebie kroétki opis tego, co nie podobato ci sie
w przestanym tytule, w drugim przypadku nalezy przesta¢ link do recenz;ji®.

Wydaje sie jednak, ze Wigérska pomineta trzeci typ recenzentéw: publikuja-
cych pozytywna recenzje bez wzgledu na wtasng opinie. W felietonie Cwieka czyta-
my: ,cho¢ zwykle nie ma reguty méwiacej, ze zaptata za ksigzki sa recenzje wytacz-
nie pozytywne, to osobliwie czesto zdarzajg sie przypadki, gdy blogerzy, zwlaszcza
poczatkujacy, bardzo mtodzi i mocno nastawieni na dostawy darmowych publikacji,
uznaja to za nieformalny aneks”®. Przedstawicielka Wydawnictwa SQN deklaruje:

Nam nie zalezy na tym, by recenzja byla pozytywna, ale tekst musi by¢ umotywowany,
uargumentowany. Nie kazda ksigzka musi sie wszystkim spodoba, ale trzeba to uzasad-
ni¢. Moéwimy caty czas o autentyczno$ci - jezeli nawet dana ksigzka podoba sie blogero-
wi, nie musi wychwalac¢ jej pod niebiosa, wazne, by pokazat jej wady®*.

Wypowiedzi blogeréw nie zawsze zdaja sie jednak potwierdzac¢ te stowa. Na
blogu Ruda recenzuje mozemy znalez¢ nastepujacy komentarz:

80 Tamze.

81 P Sieczko, dz. cyt.

82 M. Wigérska, Jak wspétpracowaé z wydawnictwami?...
83 J. Cwiek, Blogobojni...

84 S.Krempa, Recenzje za pienigdze...
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Mnie [...] sie wydawato, ze wydawcow interesuje rzetelna ocena, ale zupetnie sie pomy-
litam [...], zdarzyto mi sie, Ze bytam w mailu namawiana do podwyZszenia oceny danej
ksigzki. Jeszcze gdybym zupetnie skrytykowata dana powies¢ i wystawita najnizsza oce-
ne, moze bylabym w stanie zrozumie¢ pobudki [...], ale uznatam ksiazke po prostu za
dobrg, tymczasem bytam namawiana do przerzucenia sie na rewelacyjna®.

Relacja miedzy recenzentem a wydawnictwem to wazny aspekt, ktéry moze
mie¢ wptyw na jako$¢ i obiektywno$¢ recenzji. Recenzenci moga mie¢ rézne do-
$wiadczenia i oczekiwania w tej kwestii, a wydawnictwa i autorzy - r6zng tolerancje
na krytyke czy uwagi. Recenzenci mogg odczuwa¢ dyskomfort lub presje zwigzang
z napisaniem recenzji. Z jednej strony moga one wynika¢ z obawy przed urazeniem
uczu¢ autoréw, redaktoréw czy wydawcow, z drugiej - recenzenci moga bac sie utra-
ty wlasnej niezaleznosci i obiektywnosci.

Brak szacunku ze strony wydawcow/autorow
W komentarzu pod postem Pauli Sieczko znajdujemy wypowiedz:

problemem jest to, Ze czesto traktuja [wydawnictwa] blogera jak debila. Kontaktuje sie
z Toba osoba od promocji. P6ki robisz i promujesz dang ksigzke, to kontakt jest fenome-
nalny, a osoba mita. Gdy konczy sie promocja, a bloger zwraca sie z uprzejmym pytaniem
o0 co$ tam, to nagle zonk, bo odpowiedzi juz sie nie dostaje. Brak szacunku i kultury®®.

Wsréd zarzutéw stawianych wydawcom znajdujemy takze: diugie, niekiedy
wielomiesieczne oczekiwanie na wysytke ksigzki, brak odpowiedzi na maile, oskar-
zanie recenzenta o niekompetencje w sytuacji, gdy recenzja przyjmuje niewtasciwa,
z punktu widzenia wydawcy, forme czy tez wydZwiek, wysytanie masowych e-maili
do recenzentéw?®’ czy tez po zawarciu umowy niewysytanie ksigzek i naciskanie na
recenzje. Dtugi czas oczekiwania na umowe, a péZniej na wyplate to przewinienia
wydawcdw, na ktore zwracaja uwage optacani recenzenci®®. Do innych nalezg, we-
dtug Ewy Medrzeckiej, redaktorki-freelancerki i autorki popularnego kanatu Cat
vloguje, ,nietraktowanie booktuber6éw i youtuberéw jak ludzi, ktérzy musza z tego
zy¢, ktérzy majg swoje pomysty, swoje idee i wartosci, ktérych nie ztamig w prze-
kazywanych tresciach”®. Szczegoélnie niepochlebne opinie w zakresie wspdtpracy
recenzyjnej zbieraja autorzy, ktorzy - jak wynika z relacji recenzentéw - pisza nie-
kiedy z prosba o zrecenzowanie tytutu, nie proponujac udostepnienia egzemplarza,
a jedynie wysylajac linki do sklepédw internetowych, w ktérych recenzent ma ja

85 P.Sieczko, Uwaga! Egzemplarz recenzencki... Komentarz uzytkownika GEEK GIRL, 11
paz 2016, 19:40.

86 Tamze. Komentarz uzytkownika UNKNOWN, 11 paz 2016, 16:48.

87 Chodzi tu o wysytanie zbiorczego maila do kilkudziesieciu réznych influenceréow.

88 Cat vloguje, Najgorsze wspotprace, zarabianie na recenzjach, atmosfera na Book-
Tube. Q&A bez tabu, 8.08.2018, [on-line;] https://www.youtube.com/watch?v=sqA1w98y-
dCk - 20.07.2023. Zob. takze Crimelpoint, Recenzja za PDE wytudzanie adresu? Moje NAJ-
GORSZE WSPOLPRACE z wydawnictwami, 29.10.2018, [on-line:] https://www.youtube.com/
watch?v=zfEG6FWZ_3I - 20.07.2023.

89 Tamze.
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samodzielnie kupi¢, badz przesytajac ja w wersji PDF®. Zdarza sie tez, Ze autor na-
ciska na zrecenzowanie swojej ksigzki osobom, ktérych nie interesuje ten gatunek
literacki. Przyktadowo osoba specjalizujaca sie w literaturze popularnonaukowej
jest proszona o zrecenzowanie mtodziezowego horroru.

Mozemy spotkac sie z takimi komentarzami:

wydawnictwa nie szanujg blogeréw ksigzkowych, bo wiedza, Ze jesli jeden czy drugi od-
moéwi wspoélpracy, to na jego miejsce szybko znajdzie sie kilku kolejnych. Koszt wystania
kilkunastu egzemplarzy recenzenckich jest $miesznie niski w poréwnaniu do wartos$ci
reklamy, ktéra im robicie®™.

Blogerowi sie kaze, bloger zrobi. A jesli jeszcze dostanie ksigzke za darmo,
odwali taka reklame, za ktérg innej osobie trzeba bytoby zaptaci¢ sporg sume.
Opublikuje recenzje w kilku ksiegarniach internetowych, serwisach ksigzkowych,
na wtasnym blogu, Instagramie, Facebooku, Twitterze, Google+, stronie klubu ho-
dowcdw kur i forum ochotniczej strazy pozarnej z Podlasia. Zrobi to z czotobitna
wdzieczno$cig®.

Wydaje sie wiec, Ze ten nieprofesjonalny stosunek wydawcy badz autora do recenzenta
moze cze$Sciowo wynikac¢ z wieloSci profiléw ksigzkowych oraz wielu oséb chetnych do
nawigzania wspétpracy. Przy tak duzej konkurencji moze zatraci¢ sie indywidualnosé¢
poszczegdlnych recenzentéw, co moze sprawia, ze dla wydawcy/autora kazdy z nich
jest taki sam, i prowadzi¢ w konsekwencji do powierzchownego ich traktowania.

Wypalenie ,,zawodowe”
Martha Oakiss zauwaza:

Skoro traktujemy recenzowanie w pewnym stopniu jak prace, moze przyjemng, ale pra-
ce, to moze wystapi¢ co$ takiego jak wypalenie. Natlok egzemplarzy do recenzji, nie-
konczace sie terminy plus obowiagzki, ktére mamy w szkole czy w pracy, wszystko to
sprawia, ze w pewnym momencie tracimy ochote na czytanie [...] mamy ochote rzuci¢
to wszystko [...]. Mamy ochote przeczyta¢ co$ innego, np. fantastyke, ale nie - wydaw-
nictwo nam historyczne ksigzki dowala i te trzeba najpierw przeczyta¢, a my wcale nie
mamy na to ochoty®3.

Sytuacja ta dotyczy przede wszystkim oséb, ktére zaczety dziata¢ w Internecie
z my$la o nawigzywaniu wspétprac z wydawnictwami.

zawieranie wspotprac jest na poczatku jak narkotyk - upaja i cieszy. Po otrzymaniu po-
zytywnej odpowiedzi ma sie ochote na wiecej i wiecej, i wiecej... az w koncu stajemy

90 Jak méwi autorka kanatu Crimelpoint: ,wedtug niektérych wydawnictw to nie ksigz-
ka jest zaptata za recenzje, a tre$¢ ksigzki”, zob. Crimelpoint, Recenzja za PDF...

91 P. Sieczko, Uwaga! Egzemplarz recenzencki... Komentarz uzytkownika VESPERA,
12 paz 2016, 12:13.

92 M. Szkotyk, Agonalny stan blogosfery ksigzkowej...

93 Martha Oakiss, Egzemplarze Recenzenckie [KSIAZKOZERCY #1]...
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w obliczu sytuacji, w ktérej ksigzek na pétce ,do przeczytania” znajduja sie stosy, a my
nie wiemy za co sie zabra¢, nie mamy na nic innego czasu, bo przeciez gonia nas zobo-
wigzania wzgledem os6b, ktére nam te ksigzki przystaty®.

Ewa Medrzecka przyznata, ze w ciggu trzech lat swojej dziatalnosci zrecenzo-
wata ok. 400 ksigzek®®. Taka liczba zawieranych wspotprac moze prowadzi¢ do sy-
tuacji, w ktorej ksiazka promowana jest przez osoby, ktore jej nie przeczytaty, a np.
zrobity jej estetyczne zdjecie. Tak wyjas$nia to Karol Gérski:

blogosfera sie zmienia, ludzie klikajg w inne tresci, ale tez ksigzek na rynku ukazuje sie
strasznie duzo, w Polsce mamy wiecej autorow niz osdb, ktére czytaja ksiazki, wiec to
jest tez tak, ze kiedy kontaktujemy sie z potencjalnym partnerem, to od razu zaznacza
nam on, ze moze dang ksigzke u siebie pokaza¢, ale nie napisze recenzji, bo nie zdazy jej
przeczytac [...]. Wowczas mozemy poprosic¢ o zrobienie zdjecia®.

Promocja ksigzki ogranicza sie niekiedy do zrobienia jej zdjecia, niekoniecznie
wigze sie z przeczytaniem i zrecenzowaniem jej, co wynika¢ moze z przepracowania
recenzentéw albo polityki wydawnictwa. Paulina z kanatu Miasto Ksigzek wspomi-
na: ,wydawnictwo chciato ode mnie, zebym wypromowata jaka$ pozycje, a jak zapy-
tatam, czy bede mogta jg przeczytac [ ...], to otrzymatam wiadomos¢, ze egzemplarze
juz sg niedostepne”®’.

Recenzowanie ksigzek nierzadko wiaze sie wiec z presja czasu i terminow. Wy-
maga nie tylko przeczytania danej pozycji, lecz takze napisania i opublikowania re-
cenzji w okre$lonym czasie. Nierzadko wydawnictwa oczekujg, Ze recenzent bedzie
promowat ksigzke na réznych kanatach spotecznosciowych, co ré6wniez moze by¢
czasochtonne. Ta wielo$¢ obowigzkoéw sprawia, Ze promocja przybiera niekiedy za-
skakujacy obrét i niekoniecznie sprowadza sie do reklamowania przeczytanej ksigz-
ki, a np. jedynie do zamieszczenia jej zdjecia.

Podsumowanie

Wspoélpraca recenzencka jest umowg zawartg pomiedzy osobg, ktéra recenzuje
ksigzki, a autorem badz wydawca, ktérzy publikujg i promujg nowosci wydawni-
cze. Wynikiem tej wspélpracy jest recenzja bedaca forma reklamy ksigzki i jej au-
tora, a w szerszej perspektywie - promocji czytelnictwa. Wspétpraca recenzencka
moze mie¢ rézne formy i warunki, w zaleznosci od umowy miedzy stronami. Jej
przedmiotem jest ksigzka, okres§lana najczesciej egzemplarzem recenzenckim,
mogaca przyja¢ forme zblizong do egzemplarza finalnego, a wiec dopuszczone-
go do obrotu towarowego, badz egzemplarza znajdujgcego sie w réznych etapach
produkcji wydawniczej (np. w postaci tzw. szczotek). Wynagrodzenie za recenzje
moze by¢ wyptacane w tzw. barterze (ksigzka za recenzje) badz w formie pie-
nieznej. Ostatnie z wymienionych zarezerwowane jest dla tych blogeréw, ktérzy
maja duzy staz i popularnos¢, a takze wyrdzniaja sie jakoscig i autentycznoscia

94 S. Wegielewska, Wspdtpraca recenzencka...
95 Cat vloguje, Najgorsze wspétprace...

96 S.Krempa, Recenzja za pienigdze...

97 Crimelpoint, Recenzja za PDF...
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publikowanych tresci. Wowczas zawierana jest pisemna umowa okreslajaca obo-
wiazki obu stron.

Wspétpraca recenzencka jest korzystna zaréwno dla recenzenta, jak i wydaw-
nictwa. Recenzent ma okazje poznaé nowe tytuly, podzieli¢ sie swoja opinia z in-
nymi czytelnikami, a takze nawigza¢ kontakty z autorami i wydawcami. Wydaw-
nictwo natomiast dociera ze swoimi publikacjami do wiekszej grupy odbiorcéw,
a wiec potencjalnych klientéw, dodatkowo otrzymuje informacje zwrotng o jako-
$ci i atrakcyjnosci swojej oferty.

W Internecie mozna natrafi¢ na wiele tekstéw poradnikowych, ktérych auto-
rzy radzg, jak nawigzywac skuteczne wspétprace z wydawnictwami/autorami. Co
ciekawe, porady recenzentéw koncentruja sie czesto na zagadnieniach, ktére wy-
powiedzi badZ ogtoszenia wydawcédw pomijaja, np. na wygladzie profilu w SM badz
nazwie bloga. Oficyny ktada nacisk raczej na popularno$¢ profiléw, mierzona liczba
obserwatoréw, subskrybentéw badz komentujacych, oraz jako$é recenzji. Znaczenie
ma takze estetyka publikowanych zdje¢ oraz jakos¢ pisanych recenzji. Warto$¢ me-
rytoryczna recenzji nierzadko jest przedmiotem dyskusji w blogosferze ksigzkowej,
zwraca sie bowiem uwage na to, ze recenzji ksigzek podejmuja sie niekiedy oso-
by nieznajace sie na ich tematyce badz nieposiadajace podstawowych kompetencji
w zakresie ich pisania. Recenzowanie ksigzek otrzymanych od wydawnictw niesie
ze sobg takze ryzyko utraty zaufania czytelnikéw. Niekt6rzy moga podejrzewac, ze
recenzent pisze pozytywnie o ksiagzce tylko dlatego, ze dostat jg za darmo lub jest
pod wptywem wydawnictwa. Na negatywny obraz wspoétprac recenzenckich pracu-
ja takze sami wydawcy i autorzy, ktérzy sugerujg recenzentom, ze promocja danej
ksiazki moze zakonczy¢ sie na zrobieniu jej estetycznego zdjecia, badz prosza o re-
klame ksiazki, ktérej nie chcg lub nie moga udostepnic.

Niewatpliwie jednak wspélprace recenzenckie mogg mie¢ pozytywny wptyw
na popularyzowanie czytelnictwa i promocje ksigzki. Dajg zaangazowanym czytel-
nikom mozliwo$¢ dzielenia sie swoja pasja i zachecania innych do czytania. Recen-
zenci mogg miec realny wptyw na to, jakie ksigzki sa popularne i doceniane przez
czytelnikéw. Mogg takze odkrywaé nowe talenty literackie i promowac je wsréd
swojej publicznos$ci. Wspotprace recenzenckie, w dobie intensywnej promocji ksigz-
ki w mediach spotecznosciowych, sg waznym i ciekawym rozwigzaniem uwzgled-
niajagcym komunikacje pomiedzy wydawca/autorem a czytelnikiem. Zastuguja na
dalsze badania, zwtaszcza w kontekscie ich roli w decyzjach zakupowych wspétcze-
snych czytelnikow.
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Streszczenie

Artykut przedstawia badania nad zagadnieniem wspétpracy recenzenckiej w mediach spo-
tecznos$ciowych, ktére wpisuje sie w szerszy kontekst wspdtczesnych metod promocji czytel-
nictwa. Jego celem jest omdéwienie istoty wspotpracy recenzenckiej (jak mozemy ja definio-
waé, jakie odmiany przyjmuje), warunkéw, jakie musza zosta¢ spetnione do jej nawigzania,
form wspétpracy oraz jej znaczenia dla promocji ksigzki i wydawnictw. Badania oparto na
wypowiedziach (postach i filmach publikowanych w mediach spoteczno$ciowych) recen-
zentow oraz wydawcoéw na ten temat. Analizie poddane zostaly przekazy-opowiesci publi-
kowane w mediach spotecznosciowych recenzentéw oraz opinie wydawcéw przedstawione
w przeprowadzonych z nimi wywiadach (ich reprezentacje stanowia przedstawiciele wydaw-
nictw SQN oraz Poznanskiego). Ze wzgledu na charakter materiatu badawczego zastosowa-
no analize narracyjng, uwzgledniajgcg eksponowane przez badanych do§wiadczenie oraz ich
interpretacje doswiadczen zwigzanych z prowadzeniem wspétprac ksigzkowych. Przeanali-
zowanie wypowiedzi na temat wspotprac recenzenckich pozwolito na zaprezentowanie wie-
loaspektowej definicji tego zjawiska oraz cech dla niego charakterystycznych.

Stowa kluczowe: promocja ksigzki, marketing ksigzki, rynek ksigzki, media spoteczno$ciowe
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Peer reviews as a form of book promotion on social media

Abstract

The article presents research on the issue of reviewer cooperation in social media, which
is part of the broader context of contemporary methods of promoting reading. Its aim is to
discuss the essence of reviewer cooperation (how we can define it, what varieties it takes),
the conditions that must be met to establish it, forms of cooperation and its significance for
the promotion of books and publishing houses. The research was based on statements (posts
and videos published in social media) by reviewers and publishers on this topic. The content
published in social media by reviewers and the opinions of publishers presented in inter-
views conducted with them (represented by representatives of SQN and Poznanski publish-
ing houses) are analyzed. Due to the nature of the research material, a narrative analysis was
used, taking into account respondents’ experiences and their interpretation of experiences
related to conducting book collaborations. Analyzing statements about reviewer collabora-
tions allowed for the presentation of a multi-faceted definition of this phenomenon and its
characteristic features.

Keywords: book promotion, book marketing, book market, social media



