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Sfotografowac, aby zrozumiec.
Instagramowe relacje z instytucji kultury

Postrzeganie odbiorcy jako klienta moze wigza¢ sie np. z oznaczeniem w muze-
ach miejsc, gdzie mozna wykonac najlepsze zdjecie - zaleca badacz kultury Lukasz
Maznical. Zdanie bedgce jedna z rekomendacji dla instytucji kultury stato sie in-
spiracjg do powstania niniejszego artykutu. Odnosi sie do popularnego zwyczaju
tworzenia w Internecie fotograficznej relacji z wydarzen. Trudnosci i wyzwania
moze budzi¢ narracja prowadzona w portalach spotecznos$ciowych, ktérych tre-
$ci charakteryzuje indywidualizm, ale réwniez podporzadkowanie spotecznoscio-
wym normom estetycznym i jezykowym. Tym samym istotne wydaje sie pytanie,
w jaki sposéb odczytywac spotecznosciowe narracje i odkrywac procesy towarzy-
szace ich tworzeniu, aby dociera¢ do przekazow najistotniejszych z punktu widze-
nia obserwatoréw kultury - informacji zwrotnej na temat utworu.

Rozwdj spotecznosciowej fotografii wigze sie przede wszystkim z populary-
zacjg serwisow i aplikacji. Niektore z nich powstaty z zatozenia jako media fotogra-
ficzne, stuzace prezentacji zdje¢, takie jak w Instagram w 2010 roku oraz powig-
zana z nim aplikacja mobilna. W 2022 roku w Polsce z Instagrama skorzystato az
15,88 miliona os6b?. Platforme cechowat szybki wzrost oraz rozbudowanie palety
narzedzi. Wsr6d najpopularniejszych funkcji wymieniane s3: ,stories” (funkcja
pozwalajaca zamieszcza¢ materiaty o 24-godzinnym czasie trwania), ,highlights”
(pozwalajgca na wyrdznienie waznych ,stories”), ,hashtagi” grupujace materiaty
wedtug stéw kluczowych oraz funkcje live video i IGTV. Badacze rozrézniaja zdje-
cia publikowane na state od ,stories”, zar6wno pod wzgledem charakteru i stylu,
jak i motywacji uzytkownikéw. Zdjecia state z zatozenia sg zdjeciami ponadczaso-
wymi, profesjonalnymi, starannie komponowanymi, majgcymi wywota¢ okres$lo-
ny cel. ,Stories” natomiast to zdjecia spontaniczne, uwieczniajace istotne biezace
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chwile z zycia uzytkownikéw?. Bogata paleta narzedzi pozwalajacych na podno-
szenie jako$ci fotografii spowodowata, iz medium to rozpowszechnito sie jako na-
rzedzie wspierajace w reklamie i promocji*. Wspétczes$nie dostrzega sie rowniez
ozywienie zainteresowania fotografig, co Nathan Jurgenson (2021) ttumaczy wta-
$nie obecnoscia aplikacji fotograficznych z ich licznymi narzedziami edytorskimi,
utatwiajgcymi nauke fotografii®.

Celem artykutu jest odczytanie spoteczno$ciowych zapiséw z wydarzen kul-
turalnych poprzez analize iloSciowo-jakoSciowa czterech kanatéw, utworzonych
na Instagramie za pomocg hashtagdw tematycznych. Beda one stanowi¢ materiat
do rozwazan i sformutowania dwéch tez. Po pierwsze: spotecznosciowe zbiory fo-
tografii stanowig element procesu przezywania kultury. Po drugie: hashtagowane
relacje z instytucji kultury wykorzystuja powtarzalne motywy o znaczeniu symbo-
licznym, ktére zidentyfikowa¢ mozna jako swoisty spoteczno$ciowy jezyk wypo-
wiedzi na temat kultury.

W literaturze przedmiotu podejmowane sg dwa rodzaje zagadnien.: po pierw-
sze, specyfika Instagrama jako medium fotograficznego, po drugie, motywacje
i zasady wykonywania relacji spotecznosciowej z instytucji kultury. W pierwszej
kategorii znajduja sie prace opisujace funkcjonalnosci Instagrama oraz o estetyce
fotografii spoteczno$ciowej: Nathana Jurgensona (2021), Lva Manovicha (2017), ar-
tykuty Klaudii Chwastek (2020) i Piotra Grochowskiego, ktorych celem jest identy-
fikacja nowych kanonéw fotograficznych, uwarunkowanych swoista ,kulturg sieci”.
Wymienieni badacze podjeli probe scharakteryzowania motywacji spotecznoscio-
wego fotografa oraz relacji pomiedzy fotograficznymi kanonami i rolg wspotcze-
snych narzedzi internetowych, tj. aplikatyzacji procesu fotografowania. W dyskusji
o spotecznosciowej fotografii wzigé pod uwage nalezy réwniez analizy poSwiecone
fotografii tradycyjnej, w tym dyskurs wykonywania zdje¢ w przestrzeni publicznej,
obecny w dzietach takich jak O fotografii Susan Sonntag (wyd. 2017) czy w zbiorze
esejow pod red. Marianny Michatowskiej i Piotra Wotynskiego (2010), gdzie podej-
mowany jest motyw ,poznawania przez fotografowanie”, konfrontacji z nieznana,
,0bca” przestrzenia przez uwiecznianie jej. W drugiej kategorii mieszcza sie prace
zawierajace wyniki badan wykonanych w instytucjach kultury (np. raport ,InstaZa-
bytki” zawierajacy dane o stosowalnos$ci hashtagéw w relacjach z instytucji kultury
oraz rozwazania na temat ,instagrammability” (,instagramowej fotogenicznos$ci”)
obiektéw przestrzeni publicznej. Istotne s3 tez artykuty posSwiecone poszukiwa-
niu nowych form promocji i edukacji w kulturze z uzyciem narzedzi cyfrowych®.
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Dostepne sg wyniki badan prowadzonych w muzeach (jak np. Muzeum Narodowym
w Krakowie, nowojorskim Brooklyn Museum oraz muzeach utworzonych na tere-
nach bylych obozéw koncentracyjnych), ktérych autorzy analizuja motywacje spo-
tecznosciowych fotograféw i stosowang przez nich estetyke, bedacg, ich zdaniem,
zobrazowaniem psychologicznego procesu odbioru kultury i historii’.

Spotecznosciowa fotografia w instytucjach kultury, jej znaczenie i interpretacje.
Najwazniejsze badania

Rozwazania o tresci spoteczno$ciowych galerii rozpocza¢ nalezy przede wszyst-
kim od okre$lenia sytuacji, w jakich wykonywane s3g zdjecia. W przypadku insty-
tucji kultury podejmowanym tematem jest zakaz fotografowania. Badacze kultury,
formutujgcy rekomendacje dla instytucji, zachecaja do rezygnacji z tej czeSciowo
uzasadnionej praktyki (ochrona praw autorskich, narazenie dziet), zwracajgc uwa-
ge na korzysci ptynace ze ztagodzenia zasad. S3 nimi m.in. wieksza przystepnos¢
instytucji, zwiekszenie jej atrakcyjnos$ci, a co najwazniejsze - szansa na zgroma-
dzenie wiedzy o realnych potrzebach odbiorcy®. Dostrzegane s praktyki majace na
celu zwiekszenie obecnosci instytucji w sieci, takie jak prowadzenie kampanii po-
wigzanych z upowszechnianiem hashtagéw lub zachecajacych do innych interakecji
m.in. wspo6ttworzenia baz zdje¢ czy korzystania z kreatywnych aplikacji®. Za przy-
ktad moze stuzy¢ eksperyment z Brooklyn Museum z 2019 r. oraz analiza fotografii
w relacjach z muzeédw martyrologicznych na terenach obozéw koncentracyjnych.
Pierwsze badanie odbyto sie w 2018 r. z udzialem 28 respondentéw - zwiedzajg-
cych muzeum w dniu badania. Wytypowano osoby, ktére konczyly juz wizyte oraz
zadeklarowaty, ze podczas niej wykonaty i opublikowaty co najmniej jedno zdjecie
w portalach Instagram i Snapchat. Drugie badanie wykonane zostato na potrzeby
pracy doktorskiej obronionej w 2019 r. w University of Massachusetts Amherst, na
podstawie analizy zdje¢ z portali Instagram i Flickr.
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s.1-96.
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org/10.1177/2056305119898776; E. Fagen, Hashtag Holocaust: Negotiating Memory in the
Age of Social Media. Doctoral dissertation, Amherst, Massachusetts 2019, s. 1-266, https://
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org/10.12775/NM.2014.006; O. Kosinska, Randkujqc z dinozaurem — niestandardowe inicja-
tywy muzeéw w mediach spotecznosciowych ,Zbiér Wiadomosci do Antropologii Muzealnej”
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i zagrozenia ,Studia Etckie” 2020, t. 22, nr 3, s. 331-339.
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Obiekty

Eksperyment z Brooklyn Museum wykazat, iz dobér tematu wigze sie z doSwiadcze-
niem emocjonalnym fotografujacego (respondent uwiecznit obiekt, ktéry zrobit na
nim najwieksze wrazenie)'. Autorce niniejszego opracowania znacznie ciekawszy
wydaje sie zwigzek miedzy wyborem obiektu a wcze$niejszymi doSwiadczeniami
kulturalnymi. Przejawia sie to w poszukiwaniu obiektéw w kontekscie posiadanej
wiedzy (,story behind”). Uwieczniajgc wystawe ,Soul of a Nation: Art in the Age of
Black Power”, jeden z respondentéw podkreslit jej znaczenie dla dziedzictwa afro-
amerykanskiej spotecznosci, do ktérej nalezat. Nie bez znaczenia jest jednak fakt, iz
jego relacja zawierata zdjecie Rosy Parks, ktorej historia jest powszechnie znanal.
Podobnych obserwacji dokonata analityczka zdje¢ z Muzeum Auschwitz-Birkenau,
wykazujgc wyraziste powigzania pomiedzy tre$ciami relacji a posiadang wiedza.
Spotecznos$ciowi fotografowie uwieczniali baraki obozowe, ogrodzenia z drutu kol-
czastego, napis ,Arbeit macht frei” prawdopodobnie dlatego, ze obrazy te s3 mocno
osadzone w pamieci zbiorowej jako symbole zagtady'?.

Zagadnienie przestrzeni

Badania z Brooklyn Museum potwierdzity odmienne podej$cie wobec zdje¢ typu
,stories” oraz zdje¢ dodawanych do statych galerii. W przypadku tych pierwszych
respondenci potwierdzili, ze mniej istotna jest ich edycja niz che¢ szybkiego podzie-
lenia sie uczuciami i zachecenia znajomych do wspoétuczestnictwa'®. Sam budynek
muzealny réwniez stawat sie obiektem rejestracji, co wpisuje sie w obserwacje Ma-
novicha na temat czestego motywu architektury i przestrzeni miejskiej (,,urban”)
w instagramowej fotografii'*. Zdjecia otwartego holu, klatki schodowej, sali ekspozy-
cyjnej w szerokim kadrze kojarza sie z muzealnymi fotografiami Candidy Hofer, kto-
re interpretowane sg jako wielokierunkowe, symboliczne definicje pojecia ,miejsce”.
Fotografia miejsca publicznego, zdaniem Marianny Michatowskiej, nigdy nie bedzie
intymnym portretem takim jak dom, gdzie przedmioty kieruja uwage na ich wtasci-
cieli (ludzi). Wnetrza publiczne sg przestrzenia o wtasnej, nieuchwytnej tozsamosci,
»przestrzenia sama dla siebie”. Wyglad tej przestrzeni, swoistego uniwersum dziatan
tworczych, jest dla fotograféw inspirujaca, co potwierdzaja réwniez inne badania®®.

Selfie

W szczegblny sposob temat selfie ujmuje temat Erica Fagen (2019), podejmujac
sie analizy, budzacych kontrowersje ,selfie z Auschwitz”, zdje¢ relacyjnych, wy-
konanych na terenach bylych obozéw koncentracyjnych. Zdaniem Fagen zdjecia

10 E.Villaespesa E., S. Wowkowych, Ephemeral Storytelling With Social Media..., s. 8.

11 Ibidem.

12 E. Fagen, Hashtag Holocaust. Negotiating..., s. 33.

13 E. Villaespesa, S. Wowkowych, Ephemeral Storytelling With Social Media..., s. 8-9.

14 L. Manovich, Instagram and Contemporary Image, 2017, s. 64, 76, [on-line:] http://
manovich.net/index.php/projects/instagram-and-contemporary-image - 1.08.2023.

15 Np. M. Kania, K. Olesiak, Fotograf w bibliotece. Rola przekazu wizualnego w promowa-
niu kultury, ,Zarzadzanie Bibliotekg” 2019, nr 1(11), s. 75-88, [on-line:] https://czasopisma.
bg.ug.edu.pl/index.php/ZB/article/view/4691 - 1.08.2023; K. Oczkowska., Od Le Dépét do
Park Avenue Armory. Inne przestrzenie a architektura pokazéw mody ,Opcje” 2017, nr 1-2,
s. 58-65.


http://manovich.net/index.php/projects/instagram-and-contemporary-image
http://manovich.net/index.php/projects/instagram-and-contemporary-image
https://czasopisma.bg.ug.edu.pl/index.php/ZB/article/view/4691
https://czasopisma.bg.ug.edu.pl/index.php/ZB/article/view/4691

Sfotografowac, aby zrozumied. Instagramowe relacje z instytucji kultury [479]

mtodych ludzi w przestrzeni miejsca masowej zbrodni sg szczeg6lna forma kon-
templacji, ich indywidualng podréza refleksji i pamieci, co czesto wynika réwniez
z samych opiséw zdje¢. Badaczka uwaza, ze mtodzi ludzie fotografujgcy sie w mu-
zeach martyrologii wykonujg ogromny wysitek, prébujac zrozumie¢ najtrudniej-
szy z mozliwych tematéw, unika zatem upraszczajacej krytyki tego rodzaju zdjecé*.
Motyw zdjecia jako przepracowania tematu trudnego, obcego i nieznanego wpi-
suje sie réwniez w refleksje Susan Sonntag nad fotografig. Stwierdza ona m.in., ze
wykonywanie zdje¢ w nowym, nieznanym otoczeniu tagodzi uczucie zagubienia,
a jednoczesnie jest swoistym zapisem celu intelektualnego, ktéry motywowat do
udania sie w podré6z'’.

Estetyka

Zasob kulturalny bedacy obiektem uwiecznienia niekiedy determinuje sposéb uje-
cia tematu. Autorzy zainspirowani dzietem wykazujg wysitek ukazania go w nie-
banalnej formie poprzez sugestywne opisy lub inne, wspomniane przez Patrycje
Chlebus-Grudzien, ,interakcje” - nasladowanie pozy z rzeZzby, odrywanie scenek
osadzajacych dzieto np. w symulacji rozmowy z postacig'®. W badaniach nad relacja-
mi z muzeéw-obozéw Fagen dostrzega jednak przyktady intertekstualnego dialogu.
Trudny historyczny przekaz o Il wojnie §wiatowej mtodzi ludzie przyswajaja czesto
przez archiwalne zdjecia i filmy, stad m.in. tendencja do stosowania czarno-biatego
filtra (kojarzacego sie z dawna kliszg). Wedlug Fagen autorzy zdje¢ z obozéw po-
starzaja zdjecia, bo czarno-biata fotografia (taka jak w dokumentach z wyzwolo-
nych obozéw) pozwala im bardziej zblizy¢ sie do historycznej prawdy'’. Trend ten
w badaniach Instagrama jest okre$lany jako ,tesknota za autentycznoscig” i polega
na celowym postarzaniu zdjeé, upodabniajac je do zdje¢ historycznych, ktére byty
,prawdziwe”, tj. niepoddawane tak licznym zabiegom edytorskim?.

Hashtagi

Spotecznos$ciowe fotografowanie cechuje zastosowanie funkcji hashtag, ktéra umoz-
liwia dodawanie zdje¢ do grup tematycznych, a tym samym zwiekszenie ich widocz-
nos$ci w Instagramie. Z raportu ,InstaZabytki” wynika, Ze uzytkownicy Instagrama
maja zwyczaj oznaczac funkcja ,#” relacje z pobytow w muzeach lub zwiedzania
zabytkow, co owocuje duza popularnoscig hashtagéw zawierajgcych nazwy znanych
obiektdw, takich jak #auschwitz (ponad 500 000 oznaczen), #wawel i #wawelca-
stle (294 404 i 142 462), #polin (95 726), #mocak (53 639), #zamekksigz (45 436),
#centrumnaukikopernik (21 656)%. Istnieja badania potwierdzajace popularyzo-
wanie przez muzea hashtagéw np. w Muzeum Narodowym w Krakowie czy Muzeum
Historii Zydéw Polskich POLIN w Warszawie?? .

16 E.Fagen, Hashtag Holocaust. Negotiating..., s. 89.

17 S. Sonntag, O fotografii, Karakter, Krakéw 2017, s. 6.

18 P. Chlebus-Grudzien, Selfie z muzeum...s. 12.

19 E. Fagen, Hashtag Holocaust. Negotiating..., s. 167.

20 K. Grzeszczak, Fotocodziennosé. Préba analizy fenomenu aplikacji Instagram, Warsza-
wa 2013, s. 47-49, [on-line:] https://depot.ceon.pl/handle/123456789/9433 - 17.07.2023.

21 M. Paszkowska, Fenomen Instagrama..., s. 14-18.

22 M. Przybysz M, T. Knecht, Wykorzystanie Social Media w muzeum..., s. 325-342.
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Popularyzacja hashtagéw w celach promocyjnych (i nie tylko) wydaje sie jed-
nak zagadnieniem dyskusyjnym. Pod oznaczeniem # opublikowane moga zosta¢ do-
wolne tresci, ktérych promocyjna uzyteczno$¢ jest trudna do przewidzenia, nalezy
zatem zaufa¢ internautom, Ze oznaczenie to bedzie stosowane zgodnie z kulturo-
wym i treSciowym kontekstem dziatan tej instytucji. Stosowanie przez spotecznos¢
niepetnych nazw moze budzi¢ obawy o chaos informacyjny, jednak w ocenie autorki
artykutu wciaz moze przynosi¢ korzysci, pozwalajac na obserwacje kontekstowe,
tworzenie poréwnan, a w dalszych krokach - poznanie spoteczno$ciowego spojrze-
nia na zagadnienie, a nie poszczegoélne instytucje. Stosowanie skréconych nazw jest
naturalna kolejg po$piesznego relacjonowania, a jednocze$nie swoistym testem roz-
poznawalno$ci nazw i wiedzy o zasadno$ci oznaczania (rozumienie poje¢ takich jak
muzeum narodowe czy muzeum sztuki). Dla pracownikéw instytucji i promotoréw
kultury jest to réwniez informacja o efektywnosci ich pracy edukacyjne;j.

Metoda badawcza

Badanie polegato na analizie zawartosci 4 zbioréw zdje¢, oznaczonych za pomoca
hashtagéw: #muzeumsztuki, #muzeumnarodowe, #teatrwielki oraz #opera naro-
dowa. Zbiory wyselekcjonowane do badania uzyskano po wpisaniu do przegladarki
portalu kolejno nazwy 4 hashtagow, dzieki czemu wytonity sie 4 zestawienia postow,
w charakterystycznym dla social mediéw porzadku od najnowszych do najstarszych.

Liczono wszystkie posty do 100 pozycji wstecz, od daty 19 sierpnia 2023 r. Przez po-

jecie postu rozumie¢ nalezy pojedyncze zdjecie lub album, zwykle zawierajacy od 2

do 8-10 zdje¢, co oznacza, ze w badaniu znalazto sie ok. 1000 zdje¢, a ponadto filmy

i prezentacje. Autorka stworzyta klucz kategoryzacyjny, wykorzystany na potrzeby

opisanych wczes$niej badan, okreslajac sze$¢ typow spotecznosciowych relacji z in-

stytucji kultury. Sg to:

1. Przestrzen - rozumiana zaréwno jako fotografia wnetrza oraz budynku insty-
tucji, przy czym przez pojecie ,zewnetrza” rozumiany bedzie rowniez plener
(otoczenie budynku, panorama miasta). To rowniez zdjecie fragmentu miasta,
ktoére nie musi wskazywac lokalizacji (poblisko$ci) instytucji, ale oznaczenie
go hashtagiem zawierajacym nazwe instytucji sugeruje, ze internauta taczy je
emocjonalnie (np. zwiedza miasto przy okazji wizyty w muzeum lub odwrot-
nie - wigczyl muzeum do swojego planu zwiedzania miasta).

2. Obiekt - rozumiany jako przedmiot (lub grupa przedmiotéw) stanowigcy
fragment wiekszej catosci np. obiekt muzealny, ale réwniez szczegdt powia-
zany z funkcjonowaniem instytucji np. detal architektoniczny, bilet, plakat,
przewodnik itp.

3. Portret - zdjecie z udziatem ludzi, przy czym w tej kategorii autorka uwaza za
stosowne rozdzielenie pojecia ,selfie” (typ 3) od innego rodzaju portretu (typ
4). Rozdzielenie wydaje sie istotne zaréwno w kontekscie réznic technicznych,
jak i kulturowo - z powodu psychologicznych warunkéw powstania. Przez po-
jecie ,selfie” rozumie¢ nalezy autoportret wykonany przez autora wpisu (row-
niez przy pomocy statywu lub w lustrze). Pod terminem ,innych portretéw”
rozumie¢ nalezy zdjecia indywidualne i zbiorowe, w tym zdjecia pozowane,
profesjonalne zdjecia sesyjne, portrety twdrcow, zdjecia z prdb, garderdb, ban-
kietdw, udzielania wywiad6éw lub sktadania autografow.
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Ponadto autorka zdecydowata sie zastosowa¢ dodatkowaq kategorie, ,przedsta-
wienia” (typ 5), istotng w spotecznos$ciowych relacjach wydarzen scenicznych. Taka
relacja wydaje sie trudnym w ocenie materiatem z uwagi na jego fragmentarycznos$¢
iulotno$¢. Wobec zakazéw utrwalania spektaklu i uzywania telefon6w w trakcie jego
trwania spoteczno$ciowy reporter czesto relacjonuje ,przedstawienie” jako kolaz
pojedynczych (ukradkowych) uje¢, wzmocnionych bogatsza relacja sprzed uniesie-
nia kurtyny (zasiadanie, wypetniona widownia, zapowiedzi konferansjerskie) oraz
wydarzen zamykajacych -, braw”, ,,uktonéw”, podziekowan, spotkan z artystami. Po-
nadto w kluczu uzyto formy taczacej wiele typow ujeé - filméw i prezentacji (typ 6).

Wyniki analizy ilo$ciowej

Pod hashtagami z nazwami muzedw najbardziej dominujacym ilosciowo typem re-
lacji okazat sie ,,obiekt” - ponad 50% relacji zawierato zdjecia dziet, biletow, frag-
mentow przestrzeni. Pod nazwami teatréw dominowaty natomiast (w ponad 30%
postéw) zdjecia grupowe lub portrety wykonane technika inna niz selfie. Przestrzen
instytucji ukazana zostata na 13-20% postéw, w zaleznos$ci od nazwy, natomiast
jedna z najmniej stosowanych form byto selfie - 3-12% postéw. Wida¢ réwniez nie-
wielka tendencje do wykonywania prezentacji lub filméw:.

Tabela 1. Formy stosowane w kanatach tematycznych Instagrama

Hashtag Przestrzen| Obiekt |Przedstawienie| Selfie Inny Inne (ﬁln?/ Razem
portret |prezentacja)
#muzeum sztuki 54 120,5%(14655,5% 8 [3,0% |53]20,2%| 2| 0,8% 263
#muzeumnarodowe | 57 |19,9%|162|56,6% 6 |21% |53|18,5%|8 | 2,8% | 286
#teatrwielki 40(18,4%| 21 [ 9,7% | 51 | 23,5% |28 |12,9%| 76 [35,0%| 1| 0,5% 217
#opera narodowa 48 (13,3%| 43 [11,9%| 124 | 343% | 26 | 7,2% |116(32,0%| 5| 1,4% 362

Zrédto: badania wtasne autorki.

Analiza ilo$ciowa wykazata konsekwencje i powtarzalnos¢ w zachowaniach
spotecznosciowych fotografow, ktorzy skltonni sg przede wszystkim fotografowac
obiekty (lub przedstawienia - w przypadku teatréw) niz przestrzenie instytucji i jej
zewnetrze. Zarejestrowano réznice w tre$ciach zdje¢ pomiedzy relacjami z muze-
6w (dominacja zdjec¢ typu ,obiekt”) oraz teatrami (dominacja portretéw), przy czym
réznice te wydajg sie zrozumiate w odniesieniu do réznic dwoch typdédw instytucji
oraz stylow uczestnictwa. W muzeum najistotniejszym elementem jest obiekt (dzie-
to), ktéry zaskakuje i przycigga uwage. Che¢ uwiecznienia dzieta w social mediach
wynika z potrzeby podzielenia sie nowym, zaskakujgcym, poruszajacym doswiad-
czeniem. Wizyta w teatrze jest natomiast przezyciem zbiorowym, do$wiadczanym
przewaznie przez grupe bliskich sobie os6b. Celebruja one wyjscie do teatru nie
tylko jako doswiadczenie artystyczne, ale réwniez jako akt integracyjny, utrwalaja-
cy wiezi, ktére dodatkowo ma wzmocni¢ wspélne zdjecie - pamigtka. Podobnie jak
w badaniach wykonanych w Brooklyn Museum dostrzega sie matg sktonnos¢ do wy-
konywania selfie, co autorka ttumaczy ograniczonoscia przekazu ,selfie” wobec bo-
gactwa otaczajacej przestrzeni. Wnioskuje tez, ze przewazajaca w decyzjach kompo-
zycyjnych moze by¢ cecha znieksztatcania obrazu w selfie - tego rodzaju utrwalenie
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wydaje sie mniej cenne niz pelnowymiarowy, technicznie poprawny portret na tle
niezwyktego, atrakcyjnego tta.

Wyniki analizy jakosciowej

Analiza zawarto$ci instagramowych pozwala stwierdzi¢, ze pomimo powtarzalnos$ci
niektérych kompozycji (,interakcje z dzietem, ,selfies”) tematyka jest ré6znorodna
i trudno znalez¢ dzieta lub fragmenty przestrzeni istotnie dominujgce (fotografowa-
ne czesciej od innych). Uwage zwraca zaréwno istotna poprawno$¢ w oznaczaniu ich
nazwami wlasnymi, kreatywnos$¢ w doborze kompozycji, jak réwniez personalizo-
wanie contentu, szczeg6lnie w kanatach $cisle poswieconych kulturze. Potwierdza
sie dazenie czesci uzytkownikéw do wyrdéznienia sie w Instagramie jako ,kulturalni
influencerzy”, (recenzenci kultury), ktérzy buduja marke wtasnego kanatu poprzez
zindywidualizowany, konsekwentnie stosowany styl pisania i fotografowania.

Przestrzen

W trendzie fotografowania przestrzeni wyréznia sie przede wszystkim fotografo-
wanie wnetrz, co fatwo zrozumieé. Wnetrze obfituje w detale godne uwiecznienia.
Budynek z zewnatrz, nawet o niezwyktej bryle, moze by¢ uchwycony dodatkowo
w krétkim doswiadczeniu wchodzenia lub opuszczania instytucji. Jego doktadniej-
sze obejrzenie lub uwiecznienie w detalach wymagatoby bardziej profesjonalnego
sprzetu i czasu, ktérych zwiedzajacy przewaznie nie posiada. W tym miejscu warto
przeanalizowac trafno$¢ oznaczen #. Sg one zdaniem autorki wtasciwe. Pod nazwa-
mi #teatrwielki i #operanarodowa znajduja sie prawie wytgcznie zdjecia z Teatru
Wielkiego - Opery Narodowej, ale rdwniez Teatru Wielkiego im. Stanistawa Mo-
niuszki w Poznaniu czy Teatru Wielkiego w Lodzi. Pod hashtagiem #muzeumnaro-
dowe s3 relacje z muzeéw narodowych w Warszawie, Krakowie, Poznaniu, Wrocta-
wiu, Lublinie i Kielcach, ale réwniez z Zachety, Muzeum Powstania Warszawskiego
czy Muzeum Il Wojny Swiatowej w Gdanisku. Tym samym internauci wydaja sie utoz-
samiac z pojeciem ,muzeum narodowego” duze muzea o zbiorach unikatowych dla
dziedzictwa. Jeszcze ciekawiej interpretujg pojecie ,muzeum sztuki”, oznaczajac tym
okresleniem gtéwnie obiekty eksponujace sztuke najnowsza (Muzeum Sztuki w Lo-
dzi, Muzeum Sztuki Wspétczesnej w Warszawie, Muzeum Wspotczesne we Wrocta-
wiu, Hirshhorn Museum and Sculpture Garden w Waszyngtonie, Bundeskunsthalle
Bonn), ale réwniez instytucje gromadzgce sztuke historyczng (Muzeum Luwr, Mu-
zeum Historii Sztuki w Wiedniu, Muzeum Narodowe w Sztokholmie).

Obiekt

Fotografowanie obiektéw muzealnych polega na wyszczegdlnieniu pojedynczych
lub matych grup dziet sztuki. Dostrzegalna jest tendencja do poszukiwania dziet
znanych, tzn. uwiecznianie najstynniejszych obiektéw takich jak obrazy Bitwa pod
Grunwaldem, Hotd pruski, Rejtan - upadek Polski czy dziet Wtadystawa Strzeminskie-
go w Muzeum Sztuki w Lodzi, jednak tendencja do wspierania sie wcze$niej nabyta
wiedzg kulturalng lub historyczng nie jest szczegdlnie widoczna. W instagramowej
narracji widoczna jest raczej gotowos¢ do zachwycenia sie niespodziewanie napo-
tkanym nieznanym obiektem, a takze jego twérczego przetwarzania np. animowanie
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portretu (efekt poruszania oczami, ustami). Autorzy poszukuja tez sposobdéw, aby
w bardzo szybkim tempie (,instagramowym skrdcie”?) przedstawic¢ catg historie
zycia danego artysty - przyktad albumu poswieconego Andy’emu Warholowi, kté-
ry zawiera zdjecia prac artysty, plakaty, zdjecia, wycinki prasowe. Inni poszukuja
bezposrednich przestan, cho¢by uwieczniajg instalacje zawierajgce napisy lub sami
dodaja hasta, ktdére kojarza im sie z przekazem danego dzieta np. kolazowka2049
sfotografowata fragment pracy Natalii LL Sztuka konsumpcyjna z opisem ,odeszta
wielka inspiracja - Natalia LL [...], badZzmy wkurzone. To oznacza, ze nam zalezy”%.
Zrozumienie, czym kieruja sie zwiedzajacy, wybierajac obiekt do uwiecznienia, nie
zawsze jest tatwe i prawdopodobnie uzaleznione od statego, dtugotrwatego $ledze-
nia ich indywidualnych kanatéw, ktére nadatyby kontekst wybieranym obiektom.

Przedstawienie

Wspomniane bariery i obostrzenia w zakresie utrwalania przedstawienn powodu-
ja, Ze relacja jest sfragmentaryzowana i niepeina. Wiele zalezy tez od mozliwosci
fotografujacego, przy czym warto zauwazy¢, Ze najlepiej wykonane zdjecia z przed-
stawien publikujg oficjalni fotografowie instytucji lub reporterzy. Spotecznoscio-
wym fotografom pozostaje tworzenie zdje¢ symbolicznych, sygnalizujacych warto$¢
przedstawienia, bez mozliwosci petnego oddania jego piekna. Przyktadem jest al-
bum j_beautifulpointofview wykonany podczas premiery Peter Grimes w Operze Na-
rodowej. W symbolicznej sekwencji zdje¢, realnych do wykonania (widownia petna
widzoéw, kieliszek szampana, zdjecie oraz filmik z ,uklonéw”), autorka oddaje jed-
nak poruszenie i zaciekawienie wiazace sie z tg premierg. Osiagniety zostaje zatem
rezultat raportu o ciekawym dziele, chociaz samo dzieto nie zostato uwiecznione?*.

Selfie

Najczesciej stosowana technika wydaje sie autoportret w lustrze, co jest mozliwe
dzieki np. obecnosci dtugich luster w foyer teatru czy lustrzanych elementéw in-
stalacji. Tego rodzaju spotkanie (,,gra” dzietem i odbiciem widza w lustrzanych ele-
mentach) wydaje sie najsilniejsza interakcja, swoistym zaproszeniem do wkrocze-
nia w §wiat sztuki. Zdjecie w lustrzanej kompozycji wydaje sie mie¢ wysoki walor
promocyjny i czesto tez artystyczny, to odpowiedz zwiedzajgcego na koncepcje arty-
sty ,wabigcego” widza do $rodka dzieta. Selfie z teatru rozpowszechnito sie réwniez
wsréod artystow miodszego pokolenia, ktérzy uwieczniajg swoj udziat w przedsta-
wieniu poprzez zdjecia w garderobie, kulisach, podczas préb i wydarzen towarzy-
szacych. Jedna z aktorek opery Peter Grimes, Monika Daukszo opatruje swoj album
opisem: ,Brakuje mi stéw, aby wyrazi¢ wdzieczno$¢, ktéra nosze w sobie za bycie
w tak wspanialym miejscu. Bycie cze$ciag tak cudownego grona profesjonalistéw jest
dla mnie ogromnym wyro6znieniem”%. Szczera wypowiedz o niezwyktym przezyciu,
jakim jest tworzenie sztuki, wpisuje w ,spotecznos$ciowe funkcjonowanie” nie tylko

23 kolazowka2049, 2023, [on-line:] https://www.instagram.com/p/ChLNRtBIQSV -
2.08.2023.

24 j_beautifulpointofview, 2023, [on-line:] https://www.instagram.com/p/CulN05i-
taj6/?img_index=4 - 1.08.2023.

25 Monikadaukszo, 2023, [on-line:] https://www.instagram.com/p/Ct1p9Wcl-
b1P/?img index=2 - 2.08.2023.
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odbiorcow, ale i tworcéw. W rezultacie pogtebia sie zrozumienie i wspétodczuwa-
nie z widzem, wspélne emocje zacierajg granice pomiedzy ,czynnymi” i ,biernymi”
uczestnikami kultury.

Inne portrety

Zdecydowana wiekszo$¢ zdjec portretowych to pozowane lub stylizowane ustawie-
nia w przestrzeni instytucji. Powtarzaja sie ujecia profilowe lub sylwetki uchwyco-
nej z tylu w momencie kontemplacji dzieta artystycznego (w muzeach). Wspomnia-
ne przez Patrycje Grudzien ,interakcje z dzietem” wykorzystuja motyw kulturalnych
skojarzen. Rudowtosa dziewczyna oznacza swéj portret przed dzietem Wtadystawa
Strzeminskiego jako ,#rudowtosa”. Inna bohaterka podkresla zachwyt rzezba, po-
zujac z reka na sercu, kolejna nasladuje baletowy ruch stynnej rzezby przed Ope-
rg Narodowa. W relacjach z premier elegancja i wyszukanie stroju koresponduja
z bogactwem otoczenia, tworzgc wrazenie nieosiggalnej w innych warunkach wy-
jatkowosci. Pozowanie lub uchwycenie dynamicznie przemieszczajacej sie postaci
kojarzy sie z fotografia modowa, w ktorej zaciera sie priorytetowo$¢ tematu. Model
i przestrzen rywalizuja niejako o role gtéwnego planu zdjecia. Spostrzezenie ko-
responduje z ,zawlaszczaniem miejsca”, jakie posiada pokaz mody?°. ,Zawtaszcze-
nie” jest jednak nieco ztudne w sytuacji rozpatrywania zdjecia bez uwzglednienia
jego opisu. Przyktadem jest album internautki kasianski. Bohaterka w szykownym,
awangardowym stroju mocnym krokiem przemierza teatralny hol, jednak w opisie
albumu jest pokorna: ,Ostatnio bytam pierwszy raz na operze i powiem tak szcze-
rze, Ze nie wiem, czy to jest forma, ktéra mi odpowiada. Bytam na spektaklu Peter
Grimes, ktéry miat piekna scenografie i ciekawa historie, ale forma $piewu sprawia-
1a, ze trudniej mi byto skupi¢ sie i wczué sie w historie. Moze to tylko ten spektakl
akurat, moze nie. Nie poddaje sie jeszcze...”?’. Twarze bohateréw zasiadajgcych w lo-
zach teatralnych zdradzaja onieSmielenie, przejecie doswiadczeniem, ktére ich cze-
ka. Zdjecia wydaja sie potwierdzac¢ spostrzezenia Fagen, Ze uwiecznienie wizerunku
jest zapisem przezywania®.

Whioski i rekomendacje

Analiza jako$ciowa spotecznos$ciowej fotografii ujawnita, ze jest to przekaz silnie na-
cechowany emocjonalnie i wykonany w celu zakomunikowania wrazenia. Fotograf
spotecznosciowy inspiruje sie wszechobecng atmosferg sztuki, a jednoczesnie staje
sie jej aktywnym wspottworca. Rozwija kulturalne do$wiadczenie poprzez poszuki-
wanie oryginalnych ujeé, tematéw i motywow, tak aby przekaz nie byt jedynie rela-
cja o dziele, ale dzietem samym w sobie. Relacja z instytucji kultury nie jest w petni
,publiczna” (fotograf nie jest zawodowym reporterem), ale tez nie catkowicie ,pry-
watna” (,casualowe” zdjecia selfie i bliskich sg niestandardowe, komponowane,
w sposob dedykowany sytuacji i miejscu). Tym samym powstaje materiat, ktory
uzna¢ mozna za rejestracje procesu recepcji kultury, zwtaszcza ze jest on wlasciwie

26 K. Oczkowska, Od Le Dépét do Park Avenue Armory..., s. 64-65.

27 Kasianski, 2023, [on-line:] https://www.instagram.com/p/CukRhpFIgDX/?img_in-
dex=1-1.08.2023.

28 E. Fagen, Hashtag Holocaust. Negotiating..., s. 36, 89.
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otagowany, wskazuje na posiadang wiedze i silne zaangazowanie jego twércy. Wi-
doczna jest jednak powtarzalno$¢ stosowanych zabiegéw kompozycyjnych, ktéra
legitymizuje wniosek o uniwersalnos$ci (zbiezno$ciach) niektdérych ludzkich reakcji
w kontakcie z wytworem kultury, a tym samym potwierdza teze o swoistym spotecz-
nosciowym ,kodzie/jezyku” opowiadania o kulturze. Pozwala tez wysnué¢ wniosek,
ze odbiorca tworczosSci sam ulega potrzebie tworczej. Niejako ,zapozycza” tozsa-
mos¢ artysty, ,negocjuje”, czyli zmienia swojg tozsamo$¢ pod wptywem nowego do-
$wiadczenia, co jest zabiegiem czesto stosowanym przez osoby relacjonujace swoje
zycie w social mediach?.

Dla pracownikéw instytucji analiza spotecznosciowych zbioréw wydaje sie
przydatna. Regularny monitoring, w szczeg6lnosci po wiekszych wydarzeniach (np.
premierach, wernisazach), przynosi informacje zwrotng o potrzebach i zaintereso-
waniach odbiorcow. Warto$¢ promocyjng moze mie¢ korzystanie z rozpoznawal-
nosci spoteczno$ciowych twdrcéw, a nawet angazowanie ich do wspoélnych dziatan
(wystawy spoteczno$ciowej tworczosci, fotodeje czy popularne InstaMeets), udo-
stepniania oryginalnych tresci, cytatéw itp. Ponadto badanie nie wykazato btedéw
poznawczych, tj. nieprawidtowych oznaczen, chaosu estetycznego i tematycznego.
Tym samym jest to wynik zachecajacy do dyskusji o wspétpracy ze spotecznoscio-
wymi fotografami. Osoby szczegélnie aktywne wydaja sie posiada¢ wystarczajace
zasoby do roli ,kulturalnych influenceré6w”, lideréw nowoczesnej promoc;ji, ktorej
przemyslenie i zaplanowanie pozostaje w gestii pracownikéw instytucji.
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Streszczenie

Wraz z popularyzacja social mediéw rozpowszechnit sie zwyczaj zamieszczania w Internecie
fotograficznej relacji z wydarzen kulturalnych i oznaczania ich tematycznymi hashtagami (#).
W obszarze kultury instagramowe ,stories” powinny zwracac¢ szczegdlng uwage jako nowe
formy recenzji, ,gorace” reportaze, przestrzenie dyskusji na temat wytworéw kultury, reko-
mendacji dziet, a nawet ich reinterpretacji. Celem artykutu byta identyfikacja tematyki i este-
tyki zbioréw fotografii z instytucji kultury opublikowanych w portalu Instagram. Zbiory fo-
tografii ,tagowanej” moga by¢ nosnikiem informacji zwrotnej o odbiorze wytworéw kultury,
jednak specyfika estetyki i jezyka spoteczno$ciowych tresci moze wptywaé na niedoszacowa-
nie ich wartosci. Istotne jest zatem rozpoznanie zawartych w tej fotografii symboli i ich inter-
pretacja przyblizajaca fenomen specyficznego jezyka (kodu) opisywania kultury w mediach
spotecznosciowych. Dokonano analizy czterech kanatéw utworzonych przez spotecznosé¢
portalu Instagram, poprzez oznaczanie ich nazwami instytucji kultury z uzyciem funkcji ha-
shtag. Dokonana zostata analiza ilo§ciowa najczesSciej ujawnionych watkdéw oraz sporzadzono
ich opis wraz z préba interpretacyjng stosowanej symboliki. W wyniku analizy otrzymano
wykaz najpopularniejszych form estetycznych stosowanych w fotografii instagramowej, za-
proponowano sposéb jej odczytu oraz kierunki ich wtérnego wykorzystania w monitoringu,
promocji i edukacji kulturalne;j.

Stowa kluczowe: social media, Instagram, fotografia, kultura

Photograph to understand. Instagram reports from cultural institutions

Abstract

With the popularization of social media, the custom of posting photographic reports of cultural
events on the Internet and marking them with thematic hashtags (#) has become widespread.
Cultural institutions should pay attention to Instagram “stories” as potential new forms of re-
view, “hot” reports, platforms for discussion about art, recommendations of works, and even
their reinterpretations. The aim of the article is to examine the subject matter and aesthetics
of the collections of photographs, created on Instagram. Collections of “tagged” photographs
can be a carrier of feedback about cultural products, but the specific aesthetics and language
of social media may result in the underestimation of such materials. It is, therefore, important
to recognize the symbols contained in these photographs and their interpretation, presenting
the phenomenon of a specific language (code) for describing culture in social media. Four
channels created by the Instagram community, by marking photos with “cultural hashtags,”
are analyzed. A quantitative analysis of the most frequently disclosed threads is performed,
and their description prepared along with an attempt to interpret the symbolism used. The
result was a list of the most popular aesthetic forms used in Instagram photography, also
a method of reading it and directions for their secondary use in monitoring, promotion and
cultural education are proposed.

Keywords: social media, Instagram, photography, culture



