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Tozsamos¢ kulturowa i uczestnictwo w kulturze mtodych
dorostych a media spotecznosciowe

Wstep

Tozsamos$¢ stanowi wyjatkowo przydatng kategorie analityczng do wykorzystania
w badaniach spotecznych dotyczacych jednostek i spotecznos$cil. Kategoria toz-
samo$ci wystepuje jako pojecie kluczowe dla charakterystyki kulturowych relacji
spotecznych. Kazda nowa tre$¢ moze stanowi¢ zhomogenizowang wersje kultury
globalnej popularyzujacej okreslone wzorce kulturowe, style zycia i bardzo czesto,
tak zwang, ptytka tozsamos$¢. Dochodzi réwniez do unifikacji tozsamo$ci mtodych
ludzi, ktora ksztattowana jest bardziej przez kulture popularna niz warto$ci naro-
dowe. Tymczasem odnalezienie siebie stanowi wynik dziatan edukacyjnych, doj-
rzewania, wglagdu w samego siebie, kulture i warto$ci?.

W dzisiejszym spoteczenistwie rosnie liczba uzytkownikéw Internetu, a me-
dia spotecznos$ciowe staty sie elementem codziennos$ci. Media spotecznosciowe
oznaczaja, ze kazdy jest jednocze$nie nadawcg i krytykiem3. R6zne formy komu-
nikacji internetowej, spotecznosci internetowe, media spoteczno$ciowe i interne-
towe fora dyskusyjne wptywajg na zachowania ludzi, zaré6wno online, jak i offline;
majg znaczacy wptyw na podejmowanie decyzji, czy uczestnictwo w réznych wy-
darzeniach. Za posrednictwem mediéw spotecznoSciowych ludzie wychodza poza
istniejgce sieci spoteczne tworzac nowe relacje. Poniewaz media spotecznos$cio-
we s3 ustugg internetowa oparta na sieciach ludzkich i stanowia wirtualne spote-
czenstwo, w ktérym gromadzi sie wiele os6b, wptywajg réwniez na ksztattowanie

1 K. Novikova, Spoteczne teorie tozsamosci: przeglgd wybranych koncepcji, ,Journal of
Modern Science” 2013, vol. 17(2), s. 379-395.

2 A. Suchocka, I. Krdlikowska, Kreowanie tozsamosci kulturowej jako wyzwanie XXI wie-
ku, ,Colloquium Wydziatu Nauk Humanistycznych i Spotecznych AMW” 2014, nr 4, s. 73-88.

3 R.Sawyer, The impact of new social media on intercultural adaptation, ,Senior Honors
Projects” 2011, paper 242.



[432] Emanuel Studnicki, Karolina Czerwiec

kultury. Ponadto na rodzaje i przejawy kultury w mediach spoteczno$ciowych
moga wptywac sytuacje offline, a kultury offline mogg wptywacé na kultury online*.

Celem badan byto okreslenie zwigzku pomiedzy mediami a tozsamoscig kul-
turowa cztowieka i jego uczestnictwem w kulturze. Podjecie tego tematu z per-
spektywy badawczej wydaje sie uzasadnione tym, ze nie ma watpliwosci, ze In-
ternet i media spoteczno$ciowe sa poteznymi instrumentami mobilizacji ludzi
a nowe technologie komunikacyjne maja znaczgcy wptyw na kulture i jej wyko-
rzystywanie w budowaniu tozsamosci jednostek i spoteczenistw. Tym bardziej ze
kultura zycia codziennego splotta sie z Internetem a réznego rodzaju komunikaty
medialne majg udziat w ksztattowaniu statusu i tozsamosci ludzi. W zwigzku z tym
to, co dzieje sie z nimi podczas interakcji online, ma znaczenie dla sposobu w jaki
postrzegaja siebie poza siecia i jakie dziatania podejmuja, réwniez w wymiarze
uczestnictwa w kulturze.

Tto koncepcyjne

Doswiadczanie siebie jest wynikiem nie§wiadomych uogdlnien na temat tego, ze
jazn staje sie dominujaca w r6znych momentach i warunkach spotecznych lub kul-
turowych. Te uogoélnienia lub schematy self sa wzmacniane danymi, ktére moga
miec osobiste lub spoteczne pochodzenie. Tozsamos$¢ osoby w kulturze jest przed-
miotem troski nauk humanistycznych, kognitywistyki, psychologii i psychoanali-
zy®. Castells® podkresla, ze tozsamos$¢ cztowieka konstruowana jest przez cate zycie
na drodze do$wiadczen biologicznych, historycznych, pamieciowych, geograficz-
nych, spotecznych. Na tej podstawie wyodrebnia trzy typy tozsamo$ci: tozsamos¢
legitymizujaca, ktéra niejako narzucona jest aktorom zycia spotecznego przez spo-
teczne instytucje, podkreslajac w ten sposéb swoja dominacje; tozsamos$¢ oporu
stanowigca sprzeciw aktoréw zycia spotecznego wobec zasad narzucanych przez
instytucje spoteczne; tozsamos$¢ projektu majaca na celu transformacje szerszej
struktury spotecznej i polegajaca na budowaniu nowej tozsamosci przez aktorow
zycia spotecznego dzieki dostepnym dla nich narzedziom kulturowym i prowadza-
ca do redefinicji ich statusu spotecznego.

Uwarunkowania nowoczesnosci stwarzaja mozliwo$c¢ i potrzebe podejmowa-
nia wiekszej odpowiedzialno$ci za wlasng tozsamo$¢’. Rozprzestrzenianie sie tech-
nologii informacyjnych, ktére charakteryzowato ostatnie dziesieciolecia, zmienito
aspekty komunikacji, interakcji spotecznych i sposobé6w w jakie odnosimy sie do
siebie nawzajem. Obecna era cyfrowa przenika zycie w takim stopniu, ze techno-
logia nie tylko determinuje spoteczenstwo, ale pod wieloma wzgledami staje sie

4 S. Chai, Does cultural difference matter on social media? An examination of the ethical
culture and information privacy concerns, ,Sustainability” 2020, vol. 12, iss. 19, https://doi.
org/10.3390/su12198286.

5 M.J. Horowitz, Self-identity theory and research methods, ,Journal of Research Prac-
tice” 2012, vol. 8, iss. 2, artykul M14.

6 M. Castells, Sita tozsamosci, thum. S. Szymanski, Warszawa 2008.

7 A. Brooks, L. Wee, Reflexivity and the transformation of gender identity: Reviewing
the potential for change in a cosmopolitan city, ,Sociology” 2008, vol. 42, iss. 3, s. 503-521,
https://doi.org/10.1177/0038038508088825.
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spoteczenstwem. Z perspektywy globalnej jest interpretowana przez spoteczenstwo
zgodnie z potrzebami, warto$ciami i interesami os6b z niej korzystajacych i opiera
sie na zastosowaniach, ktére nieustannie redefiniujg swe znaczenie; ponadto, inte-
rakcje w tym zakresie wptywajg na cechy osobowosci i ogdlny rozwoj jazni®.

Tozsamo$¢ kulturowa opiera sie na odrebnosci lub specyfice danej spoteczno-
$ci, obejmujacej cechy wspdlne jej cztonkéw. Znieksztatcony obraz moze utrudnié
zrozumienie i komunikacje z przedstawicielami okreslonej grupy. Odrodzito sie
zainteresowanie zlozonym, wielowymiarowym procesem konstruowania tozsa-
mos$ci w miedzykulturowych Srodowiskach®. Wejscie mediéw spoteczno$ciowych
do kultury gtéwnego nurtu ma rzeczywiscie konsekwencje dla status quo. Ponie-
waz sg bardzo poteznym narzedziem komunikacyjnym, majg zdolno$¢ wzmacnia-
nia inicjatyw zarzadzania zmiana, co jest bardzo wazne dla ciagle rozwijajacego
sie spoteczenstwal®. Technologia informacyjna stworzyta innowacyjny sposéb,
w jaki ludzie komunikujg sie i wchodza w interakcje. W szczegdlnoSci serwisy
spotecznosciowe staty sie wirtualnym miejscem spotkan, w ktérych ludzie moga
zbiera¢ informacje i dzieli¢ sie nimi. Sieci spoteczno$ciowe umozliwiajg dobrowol-
ne publikowanie danych, wysytanie i odbieranie wiadomosci, dotgczanie do grup,
blogowanie w czasie wolnym, czy przekazywanie swoich opinii. Portale spotecz-
nosciowe wyszty z marginesu, staty sie bardziej powszechne i zaczety wptywac na
kulture. Mimo ze r6éznice miedzykulturowe mogg istnie¢ i mie¢ wptyw na sposéb
w jaki ludzie korzystaja z sieci spotecznos$ciowych, w ostatecznym rozrachunku
chodzi o to, by by¢ ze soba potgczonymi i dzieli¢ sie informacjami!.

Adaptacja miedzykulturowa obejmuje interakcje i préby sprostania wyma-
ganiom spotecznym. Media spoteczno$ciowe promuja wzajemne powigzania
i wspotzalezno$¢ zréznicowanego kulturowo $wiata (zdobywania wiedzy, pozna-
wania opinii i perspektyw dotyczacych probleméw, istotnych tematéw i wyda-
rzen). Rdznice kulturowe wpltywaja na komunikacje, zachowanie i wartos$ci'2.

Z punktu widzenia powyzszych rozwazan istotne znaczenie majg nastepujace
teorie:

e teoria zachowan tozsamosciowych Tadeusza Lewowickiego'® -zaktada wyste-
powanie 4 typow zachowan tozsamos$ciowych: identyfikacja z dang grupa i tere-
nem, ktéra polega na autoidentyfikacji, percepcji i utozsamieniu sie z grupga oraz

8 P. Nagy, B. Koles, The digital transformation of human identity: Towards a conceptual
model of virtual identity in virtual worlds, , The International Journal of Research into New Media
Technologies” 2014, vol. 20, iss. 3, s. 276-292, https://doi.org/10.1177/1354856514531532.

9 H. Karjalainen, Cultural identity and its impact on today’s multicultural organizations,
JInternational Journal of Cross Cultural Management” 2020, vol. 20, iss. 2, s. 249-262, https://
doi.org/10.1177/1470595820944207.

10 A. Odii, Social media culture: Change and resistance, a tool for change management,
»,The Creative Artist: A Journal of Theatre i Media Studies” 2017, vol. 11, no. 3, s. 318-327.

11 S.Pookulangara, K. Koesler, Cultural influence on consumers’ usage of social networks
and its’ impact on online purchase intentions, ,Journal of Retailing and Consumer Services”
2011, vol. 18, iss. 4, s. 348-354, https://doi.org/10.1016/j.jretconser.2011.03.003.

12 R. Sawyer, dz. cyt.

13 T. Lewowicki, O badaniach spotecznosci pogranicza - od parcjalnych opiséw ku ele-
mentom Teorii Zachowan Tozsamosciowych, [w:] Edukacja miedzykulturowa. W kregu potrzeb,
oczekiwarn i stereotypéw, red. J. Nikitorowicz, Biatystok 1995, s. 22-23.
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ocenie przez tych, ktérzy nie przynaleza do danej grupy; gromadzenie i identyfi-
kowanie wiedzy zdobywanej poprzez relacje spoteczne, interakcje kulturowe, czy
komunikacje interpersonalng; $wiadomos$¢ osoby zyjacej w danym Srodowisku
spoteczno-kulturowym na temat opinii wyrazanych o innych ludziach, wyobra-
zeniach w tym zakresie, czynnikach wptywajacych na generowanie stereotypéw;
zaspokajanie potrzeb i okreslanie zachowan dotyczacych tozsamosci rozpatry-
wanej w konteks$cie poréwnywania swej pozycji spotecznej z pozycja innych.

e krytyczna strategia poznawcza Jiirgena Habermasa, rozwinieta przez Lecha
Witkowskiego'4, ktdra zaktada, Ze umiejetno$¢ uczestniczenia w réznych sys-
temach dziatan stanowi sedno ksztattowania sie tozsamosci. Podstawg jest tu
trojzakresowa teoria tozsamosci: kondycja - koncepcja - kompetencja przyj-
mujaca, ze poczucie tozsamo$ci odzwierciedla sie w tozsamo$ci w zakresie kon-
dycji ,Ja", tozsamosci w zakresie koncepcji siebie w §wiecie, tozsamo$ci w za-
kresie kompetencji okreslonych dziatan. W tym kontek$cie rozumienie $wiata,
ludzi i relacji, w tym interpretacja przekazéw medialnych, stanowig element
tozsamo$ci. Zatem tworzenie koncepcji samego siebie odbywa sie w oparciu
o kontakt ze Swiatem, w tym z przestrzenig medialna.

e teoria akulturacji Johna Berry’ego?’®, wedtug ktérej integracja jest jedna ze stra-
tegii akulturacyjnych jednostek i grup spotecznych, a jej wsparciem spotecz-
no-politycznym jest wielokulturowo$¢; akulturacja zostata zdefiniowana jako
zmiany wynikajgce z ciggltego, bezposredniego kontaktu miedzy r6znymi grupa-
mi kulturowymi i ich indywidualnymi cztonkami i obejmuje zmiane na poziomie
psychiki w wyniku kontaktu miedzykulturowego, a takze zmiane w codziennych
wzorcach zachowan. Kontakt miedzykulturowy, ktoéry przyczynia sie do zmian
akulturacyjnych, moze prowadzi¢ do zmiany oczekiwan kultur w odniesieniu
do zachowan, jezyka i wzorcow komunikacyjnych. Dwuwymiarowy model Ber-
ry’ego proponuje cztery mozliwe strategie akulturacji: asymilacje, separacje,
integracje i marginalizacje. W asymilacji jednostki przyjmuja praktyki i pogla-
dy dominujacej kultury i unikaja swojej kultury pochodzenia, czesto szukajac
regularnego kontaktu z dominujacym spoteczenstwem i unikajac zachowania
swej pierwotnej tozsamo$ci. Osoby nalezace do kategorii separacji sa zasadniczo
przeciwienstwem tych, ktérzy sie asymiluja; odrzucajg lub unikaja nowej, do-
minujgcej kultury na rzecz zachowania swej tozsamosci, czesto wysoko cenigc

14 L. Witkowski, ToZsamosc¢ i zmiana, Torun 1982; |. Habermas, Teoria dziatania komu-
nikacyjnego, t. 1: Racjonalnosé¢ dziatania a racjonalnos¢ spoteczna, thum. A.M. Kaniowski, War-
szawa 1999; tegoz, Teoria dziatania komunikacyjnego, t. 2: Przyczynek do krytyki rozumu funk-
cjonalnego, ttum. A.M. Kaniowski, Warszawa 2002; E. Ogrodzka-Mazur, Kategoria toZsamosci
w analizach zmiany spotecznej. Implikacje pedagogiczne do badarn edukacji miedzykulturowej,
[w:] W poszukiwaniu teorii przydatnych w badaniach miedzykulturowych, red. T. Lewowicki,
E. Ogrodzka-Mazur, Cieszyn 2001, s. 55-68; ]. Nikitorowicz, Model ksztattowania sie toZsamo-
Sci kulturowej w warunkach wielokulturowosci, ,Psychologia Wychowawcza” 2015, t. 49, nr 7,
s.125-134.

15 ].W. Berry, Acculturation and adaptation in a new society, ,International Migration”
1992, vol. 30, iss. 1, s. 69-85, https://doi.org/10.1111/j.1468-2435.1992.tb00776.x; tegoz,
Psychology of acculturation, [w:] Current theory and research in motivation, vol. 37: Nebraska
Symposium on Motivation, 1989: Cross-cultural perspectives, red. ].J. Berman, University of Ne-
braska Press, 1990, p. 201-234.
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swoje oryginalne praktyki kulturowe i unikajgc kontaktu z jednostkami dominu-

jacego spoteczenstwa. W integracji jednostki obejmuja obie kultury; osoby takie

cenig swoja pierwotng tozsamos$¢ kulturows i staraja sie ja zachowac, jednoczes-
nie dazac do regularnego kontaktu z dominujgcym spoteczenstwem.

¢ teoria kategorii spotecznych Melvina DeFleur'® zaktada, ze czlonkowie da-
nej kategorii wybierajg zblizone tre$ci komunikacji masowej i reaguja na nie

w podobny sposéb. De Fleur zasugerowat, Ze proces komunikacji jest cykliczny

i umozliwia dwukierunkowg informacje zwrotna. W calym procesie komunika-

cji szum moze pojawic sie na kazdym etapie. Model mozna dobrze wyjasni¢ za

pomoca reklam - strategia reklamowa jest przesytana przez masowy kanat ko-
munikacyjny, informacja jest dekodowana jako komunikat i ostatecznie przeka-
zywana do odbiorcy docelowego. Tu nastepuje sprzezenie zwrotne. Informacja
zwrotna dziata jak komunikat - Zrédto informacji i ten sam proces jest kontynu-
owany, gdy komunikat dociera z powrotem do firmy reklamowej (dzieki temu
firma moze dowiedzie¢ sie, czy jej zamierzony przekaz dotart do grupy docelo-
wej, a jesli nie, moze go zmodyfikowaé i ponownie zaangazowac sie w proces
komunikacji). Informacje zwrotne mogg by¢ przekazywane za posrednictwem
np. sieci spotecznosciowych.

¢  kulturalistyczna teoria komunikacji'” pozwalajgca na analize historii idei ko-

munikacji, w ramach ktérej badane sg wybrane praktyki komunikacyjne oraz
ich wpltyw na rzeczywisto$¢ spoteczno-kulturowa. W tym ujeciu kulturalizm
nie ogranicza sie jedynie do aspektu normatywnego, a komunikacja nie dazy
jedynie do realizacji celu danego porozumienia. Koncepcja stanowi swego ro-
dzaju hipoteze poszukujaca rozwigzan alternatywnych i spetnia identyczne hi-
potetyczne warunki, ktére naktadaja sie na relacje praktyk komunikacyjnych
i rzeczywistosci spotecznej, w ktérej sa realizowane. W teorii tej gtéwna rola
przypada wzajemnemu powigzaniu miedzy komunikacja i kultura - zaktada
sie, Ze nie ma komunikacji bez kultury i nie ma kultury bez komunikacji. Ozna-
cza to, iz nie ma uzasadnienia poszukiwanie odpowiedzi na pytanie dotyczace
pierwszenstwa kultury wobec komunikacji. Funkcjonujgce tu znaki sg konwen-
cjonalne i okreslane jako symbole, a takze wyrazane sg jako narzedzie, dzieki
ktéremu uczestnicy komunikacji kontaktuja sie ze sobg oraz interpretuja kultu-
rowe znaczenia i swoje dzialania.

Wychodzac z zatozenia, Ze tresci przekazywane poprzez media spotecznos$cio-
we ksztattujg tozsamos$¢ kulturowg oraz Ze istnieje zwigzek miedzy poczuciem toz-
samosci kulturowej cztowieka a tre$ciami poszukiwanymi przez niego w mediach
spoteczno$ciowych, nalezy podkresli¢ za Chen i Zhang'®, Ze nowe media byty i s3 sitg
przyspieszajaca rozwdj globalizujgcego sie spoleczenstwa w ostatnich dekadach.

16 M.L. DeFleur, Theories of mass communication, New York 1970; M.L. DeFleur, Ball-
S. Rokeach, Theories of mass communication, 5* ed., Longman, White Plains, NY 1989.

17 E. Kulczycki, M. Wendland, O kulturalistycznej teorii komunikacji, ,Kultura - Media -
Teologia” 2014, nr 16, s. 9-25.

18 G. Chen, K. Zhang, New media and cultural identity in the global society, [w:] R. Taiwo,
Research on discourse behavior and digital communication: Language structures and social
interaction, Information Science Reference, 2010, s. 795-809, https://doi.org/10.4018/978-
1-61520-773-2.ch051.
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Dzieki swojej cyfrowej, konwergentnej, interaktywnej, hipertekstowej i wirtualnej
naturze przeniosty interakcje miedzyludzkie i spoteczenistwo na ztozony poziom.
Gwattowna transformacja spoteczenstwa spowodowana konwergencja nowych me-
diéw i globalizacjg, bezposrednio wptywa na konstruowanie i rozwéj tozsamosci
kulturowej. Pojawienie sie nowych mediéw i globalizacja nie tylko przetamujg ogra-
niczenia tradycyjnego czasu i przestrzeni, ale takze moga podwazy¢ znaczenie toz-
samosci kulturowej. Jak pisze Poepsel??, kultura - wiedza, przekonania i praktyki du-
zych i malych grup - niekoniecznie jest sformalizowana. Kultura jest niezbedna do
czerpania rados$ci z nadawania sensu do$wiadczeniom, ale istniejg sformalizowane
reguly nig rzadzace. Spoteczenstwa majg rézne systemy medialne, rézne formy ko-
munikacji nadajg ksztatt i strukture spoteczenstwu. Ludzie kierujg sie kulturowymi
preferencjami jesli chodzi o konsumpcje mediéw, ale korporacje medialne czesto de-
cyduja, ktore historie promowa¢. Obszar komunikacji masowej przekazuje kulture
bardziej niz jakikolwiek inny i pomaga spoteczenstwu instytucjonalnemu w zrozu-
mieniu siebie. Ale media sg takze ksztaltowane pod wplywem grup i instytucji spo-
tecznych, ktére wptywaja na tres$¢ i forme przekazu. Media, kultura i spoteczenstwo
sg ze sobg powiazane i wzajemnie sie ksztattuja.

Metodologia badan
Cel badan

Okreslenie zwigzku pomiedzy mediami a tozsamos$cig kulturowa cztowieka i jego
uczestnictwem w kulturze.

Zatozono, Ze z uwagi na to, iz cztowiek przynalezy rownocze$nie do wielu grup
spotecznych, jego tozsamos¢ kulturowa formowana jest poprzez wzajemne przeni-
kanie sie réznych wptywow i identyfikacji kulturowych prezentowanych miedzy in-
nymi przez media; z Kolei poszukiwanie konkretnych tresci kulturowych wzmacnia
tozsamo$¢ kulturowa jednostki.

Problem gtéwny

Jaka jest zalezno$¢ miedzy treSciami przekazywanymi za pomoca mediow spotecz-
nos$ciowych a ksztattowaniem sie tozsamosci kulturowej cztowieka i jego uczestnic-
two w wydarzeniach kulturalnych?

Problemy szczegotowe

1. Jakie rodzaje aktywnosci podejmowane przez studentéw majg zwigzek z ich
tozsamoscia kulturows i ich uczestnictwem w wydarzeniach kulturalnych?

2. Jaki jest zwigzek pomiedzy poczuciem tozsamosci kulturowej cztowieka a tre-
$ciami poszukiwanymi przez niego w mediach spotecznos$ciowych?

Procedura badawcza

Przy projektowaniu i przeprowadzaniu badan skupiono sie na okresleniu zwigzku
pomiedzy mediami a tozsamos$cig kulturowa cztowieka ksztattowana przez jego

19 M.A. Poepsel, Media, society, culture and you. An introductory mass communication
text, Rebus Community, PressbooksEDU, 2021.
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uczestnictwo w wydarzeniach kulturalnych. W tym celu, technikga ankiety, przepro-
wadzono sondaz diagnostyczny. Kwestionariusz ankiety zawierat 31 pytan/stwier-
dzen, sposréd ktérych wybrano 12 uznanych za najbardziej kluczowe z punktu wi-
dzenia wstepnej diagnozy i okreslenia dalszych procedur badawczych dotyczacych
catego projektu badawczego. Badania pilotazowe przeprowadzono w formie elek-
tronicznej z wykorzystaniem serwisu Microsoft Forms wéréd studentéw Uniwersy-
tetu Pedagogicznego w Krakowie w roku akademickim 2019/2020. Adresy e-mail
respondentéw nie zostaty zebrane w celu zachowania anonimowoéci. Sredni czas
potrzebny na wypetnienie ankiety wynidst 7 minut.

W badaniu zastosowano celowy dobor préoby badawczej, ze wzgledu na to, ze
celem byto stworzenie $cistej reprezentatywnej préby; respondenci zostali dobrani
na podstawie arbitralnej decyzji badaczy ze wzgledu na to, Ze badanie dotyczyto
matych podzbioréw szerszej populacji oraz ze wzgledu na fakt, ze badanie miato
charakter pilotazowy i stuzylo przetestowaniu narzedzia badawczego wsréd stu-
dentéw - mtodych dorostych?. Do uczestnikéw badania, za posrednictwem poczty
elektronicznej, przestano link z kwestionariuszem ankiety, z pro$ba o wypelnienie
oraz rozestanie jej do kolejnych odbiorcéw (metoda snowball sampling)?'. W bada-
nej prébie znalazto sie 150 studentéw (56% kobiet i 44% mezczyzn) reprezentuja-
cych rézne kierunki studiéw (67% w dziedzinie nauk spotecznych, 15% w dziedzi-
nie nauk inzynieryjno-technicznych, 10% w dziedzinie nauk humanistycznych, 8%
w dziedzinie nauk $cistych i przyrodniczych).

Na schemacie 1 przedstawiono procedure badawcza.

liza li teorie naukowe w zakresie
analiza literatury tozsamos¢ kulturowa i uczestnictwo tozsamosci kulturowej

i mediow
w wydarzeniach kulturalnych

studenci sformutowanie

sondaz diagnostyczny yd
whnioskow

Badania

celowy dobdr préby badawczej

ankieta N 3!
analiza statystyczna . . »

media a tozsamos¢ kulturowa

| cztowieka i jego uczestnictwo

w wydarzeniach kulturalnych

tresci o charakterze kulturalnym
portale spofecznosciowe
promowanie kultury przez media
postrzeganie kultury przez odbiorcow
tozsamos¢ kulturowa cztowieka

Schemat 1. Procedura badawcza badania pilotazowego

Zrédto: opracowanie wtasne.

20 C.R. Kothari, Research methodology: Methods and techniques, New Age International,
New Delhi 2009; E. Babbie, The basics of social research, Belmont, CA 2016.

21 E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, ttum. W. Betkiewicz, Warszawa 2007;
D. Nachmias, Ch. Frankfort-Nachmias, Metody badawcze w naukach spotecznych, ttum. E. Hor-
nowska, Warszawa 2001.
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Wyniki badan

Wiekszos$¢ respondentow (26%) co najmniej kilka razy w tygodniu poszukuje w me-
diach tresci o charakterze kulturalnym. Tylko 5% badanych stwierdzito, Ze nigdy nie

szuka w mediach tego typu tresci. Szczeg6ty przedstawiono w tabeli 1.

Tabela 1. Zestawienie odpowiedzi respondentdw na temat poszukiwania w mediach tresci

o charakterze kulturalnym

Poszukiwanie w mediach tresci o charakterze kulturalnym % respondentow
kilka razy dziennie 26%
raz dziennie 19%
raz w tygodni 18%
kilka razy w tygodniu 14%
raz w miesigcu 6%
kilka razy w miesigcu 7%
rzadziej niz kilka razy w miesigcu 5%
nie poszukuje takich tresci 5%

Z zestawienia zawartego w tabeli 2 (dla utatwienia interpretacji wynikéw po-
szczegdlne kategorie odpowiedzi zostaly uporzadkowane z uwzglednieniem ma-
lejacej liczby odpowiedzi/respondentéw) wynika, ze o interesujacych dla siebie
wydarzeniach kulturalnych respondenci zdecydowanie najczesciej dowiaduja sie
z Facebooka (30% respondentéw). Znacznie rzadziej badani podawali jako Zrédto
YouTube, Instagram i Twitter. Stosunkowo najrzadziej dowiadywali sie o wydarze-
niach kulturalnych z takich serwiséw, komunikatordéw, czy aplikacji jak TikTok, Sky-
pe, Snapchat - ta grupa stanowita 13% respondentéw. Jedynie 2% respondentow
nie korzysta z portali spotecznosciowych w celu uzyskania informacji o wydarze-

niach kulturalnych.

Tabela 2. Zestawienie odpowiedzi respondentow na temat portali spotecznosciowych dostarczajacych

wiedzy i informacji o wydarzeniach kulturalnych

Portale spotecznosciowe dostarczajgce wiedzy i informacji o wydarzeniach kulturalnych| % respondentéw
Facebook 30%
Twitter 12%
Instagram 11%
YouTube 11%
E-mail 8%
WhatsApp 7%
Facebook Messenger 6%
TikTok 5%
Skype 4%
Snapchat 4%
nie korzystam z portali spotecznosciowych w celu uzyskania informacji o wydarzeniach 2%
kulturalnych




Tozsamos¢ kulturowa i uczestnictwo w kulturze mtodych dorostych... [439]

Tabela 3 zawiera podsumowanie odpowiedzi respondentéw zainteresowanych
poszukiwaniem tresci kulturowych. Respondenci najczesciej poszukuja w mediach
tres$ci kulturowych dotyczacych kultury fizycznej (te kategorie wskazano w 25%
wszystkich odpowiedzi). Kultura materialna i kultura duchowa byty wskazywane
przez nieco ponad 40% respondentdw, a kultura spoteczna przez 18% studentéw.
Pozostate dwa rodzaje tresci kulturowych (kultura polityczna i kultura jezyka/kul-
tura stowa) byty poszukiwane znacznie rzadziej (odpowiednio 7% i 8% wszystkich
odpowiedzi).

Tabela 3. Zestawienie odpowiedzi respondentdw na temat typu tresci kulturowych poszukiwanych
w mediach

Typy tresci kulturowych poszukiwanych w mediach % respondentow
kultura fizyczna (sport, normy zywieniowe, turystyka, rekreacja) 25%
kultura materialna (technika, wytwory pracy ludzkiej) 21%
kultura duchowa (nauka, sztuka, wiedza) 19%
kultura spoteczna (moralno$¢, ideologie, zycie kulturalne, porozumiewanie sie, kul- 18%

tura masowa)

kultura jezyka / kultura stowa 8%
kultura polityczna (wzorce i wartosci w zakresie polityki) 6%

nie poszukuje takich tresci 3%

Okazuje sie, ze 41% badanych os6b dzieki promowaniu kultury przez media
czesciej bierze udzial w wydarzeniach kulturalnych. Z kolei okoto 17% odpowie-
dziato, Ze nie bierze cze$ciej udziatu w wydarzeniach kulturalnych dzieki promowa-
niu kultury przez media. Dla 42% badanych nie ma to znaczenia. Dane zaprezento-
wano w tabeli 4.

Tabela 4. Zestawienie odpowiedzi respondentéw na temat zaleznosci miedzy promowaniem kultury
przez media a udziatem w wydarzeniach kulturalnych

Promowanie kultury przez media a udziat w wydarzeniach kulturalnych % respondentow
zdecydowanie nie 10%
nie 7%
nie ma to dla mnie znaczenia 42%
tak 39%
zdecydowanie tak 2%

Zestawienie zaprezentowane w tabeli 5 pokazuje, ze 65% respondentéw uwa-
7a, iz portale spotecznosciowe odgrywaja znaczng role i maja swoj udziat w promo-
waniu dziatan kulturalnych w stopniu poréwnywalnym do innych mediéw. Przeciw-
nego zdania jest 16% respondentow.
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Tabela 5. Zestawienie odpowiedzi respondentéw na temat znaczenia portali spotecznosciowych
w promowaniu wydarzen kulturalnych

Znaczenie portali spotecznosciowych w promowaniu wydarzen kulturalnych % respondentow
odgrywajg znaczng role majg swdj udziat w promowaniu dziatan kulturalnych 65%
poréwnywalng do innych mediéw

rola portali spoteczno$ciowych w promowaniu dziatan kulturalnych nie jest istotna 19%

nie wiem, nie mam zdania 16%

Jesli chodzi o formy aktywno$ci w przestrzeni wirtualnej to respondenci naj-
czesciej wskazywali wirtualny udziat w koncertach (15%) oraz wirtualne zwiedza-
nie $wiata i podréze (14%). Stosunkowo najrzadziej wskazywano wirtualny udziat
w spektaklach teatralnych (8%) i wirtualny udzial w pokazach mody (1%). Jedno-
cze$nie 10% respondentéw nie uczestniczyto w zadnej z podanych form. W zesta-
wieniu poszczegdlne pozycje zostaly uporzadkowane z uwzglednieniem malejacej
liczby wskazan (tabela 6).

Tabela 6. Zestawienie odpowiedzi respondentdw na temat form aktywnosci w przestrzeni wirtualnej

Formy aktywnosci w przestrzeni wirtualnej % respondentow
wirtualny udziat w koncertach 15%
wirtualne zwiedzanie $wiata, podréze 14%
wirtualne zwiedzanie muzedw, budynkéw 13%
wirtualny udziat w seansach filmowych 13%
wirtualny udziat w forach tematycznych/dyskusyjnych 11%
w zadnej z powyzszych 10%
wirtualny spacer po dziedzictwach kulturowych 9%
wirtualne zwiedzanie galerii sztuki 7%
wirtualny udziat w spektaklach teatralnych 6%
wirtualny udziat w pokazach mody 2%

Wykazano, ze 41% respondentéw uznaje, iz poczucie tozsamosci cztowieka t3-
czy sie z kultura w bardzo duzym stopniu oraz Ze sg one ze sobg powigzane. Tylko
12% byto przeciwnego zdania (tabela 7).

Tabela 7. Zestawienie odpowiedzi respondentéw na temat zaleznosci miedzy poczuciem tozsamosci
cztowieka a kulturg

Poczucie tozsamosci cztowieka a kultura % respondentow
w bardzo duzym, s3 ze sobg $cisle powigzane 41%
facza sie ze sobg tylko w niewielkim stopniu 29%
nie sg ze soba powigzane 12%
nie wiem, nie mam zdania 18%

Tozsamo$¢ kulturowa cztowieka jest przez respondentéw najczesciej utozsa-
miana ze zwyczajami i obyczajami (15% respondentéw). Stosunkowo najrzadziej
wybierang odpowiedzia byto definiowanie tozsamosci kulturowej jako naktadania
sie wptywoéw, ktérym podlega cztowiek (6%). Zestawienie odpowiedzi znajduje sie
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w tabeli 8 (dla utatwienia interpretacji wynikéw poszczegélne kategorie zostaty
uporzadkowane z uwzglednieniem malejgcej liczby odpowiedzi/respondentéw).

Tabela 8. Zestawienie odpowiedzi respondentdw na temat definiowania tozsamosci kulturowej
cztowieka

Definicja tozsamosci kulturowej cztowieka % respondentow
zwyczaje i obyczaje 15%
zespoty idei, przekonan, poglagdow 13%
identyfikacja z innymi ludzmi i ich cechami wspolnymi 12%
poczucie wlasnego miejsca i dziedzictwa historycznego 11%
zbidr wierzen i zachowan 10%
co$ co odrdznia ludzi od siebie 10%
nie wiem, nie mam zdania 8%
odmiana tozsamosci spotecznej 8%
krzewienie wtasnych elementéw kulturowych 7%
nakfadanie sie roznych wptywdw, ktérym podlega cztowiek 6%

W opinii respondentéw zwigzek miedzy udzialem w wydarzeniach kultural-
nych a budowaniem tozsamos$ci w najwyzszym stopniu wigze sie z dwoma aspekta-
mi: wydarzenia kulturalne majg duze znaczenie dla budowania tozsamosci cztowie-
ka (38% respondentéw); udziat w wydarzeniach kulturalnych pomaga cztowiekowi
lepiej zrozumie¢ $wiat i samego siebie (41% respondentéw). W duzo mniejszym
stopniu w opinii respondentéw jest to zwigzane z tym, ze udzial w wydarzeniach
kulturalnych nie ma zwigzku z budowaniem tozsamosci, bo tozsamos¢ to wewnetrz-
ne poczucie siebie, ktérego nie zmieni tre$¢ kulturowa (te kategorie wskazato 11%
respondentow). Szczegbly zawiera tabela 9.

Tabela 9. Zestawienie odpowiedzi respondentow na temat zwigzku miedzy udziatem w wydarzeniach
kulturalnych, a budowaniem tozsamosci cztowieka

Zwiazek miedzy udziatem w wydarzeniach kulturalnych, a budowaniem tozsamosci %
cztowieka respondentow
udziat w wydarzeniach kulturalnych pomaga cztowiekowi lepiej zrozumiec Swiat i samego 41%
siebie

wydarzenia kulturalne maja duze znaczenie dla budowania tozsamosci cztowieka 38%
udziat w wydarzeniach kulturalnych nie ma zwigzku z budowaniem tozsamosci cztowieka, 11%

bo tozsamos$¢ to wewnetrzne poczucie siebie, ktorego nie zmieni dana tres¢ kulturowa

nie wiem, nie mam zdania 10%

W kontekscie stwierdzenia, Ze media spotecznosciowe sa tak powszechne, ze
w dzisiejszym spoteczenstwie nie ma znaczenia, czy bierze sie udziat w realnym czy
wirtualnym wydarzeniu kulturalnym, respondenci najcze$ciej wybierali odpowiedz
stak” a najrzadziej ,zdecydowanie tak”. Lacznie odpowiedzi ,tak” i ,zdecydowanie
tak” wybrato 43% badanych, a tgcznie odpowiedzi ,nie” i ,zdecydowanie nie” udzie-
lito 35% badanych (tabela 10).

W kontekscie stwierdzenia, Ze media przejety role autorytetéw w przekazywa-
niu tresci kulturowych budujacych tozsamos$¢ kulturowa, respondenci najczesciej
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wybierali odpowiedz ,tak” a najrzadziej ,zdecydowanie nie”. Lacznie odpowie-
dzi ,tak” i ,zdecydowanie tak” wybrato 63% badanych, a tacznie odpowiedzi ,nie”
i ,zdecydowanie nie” - 13% badanych (tabela 11).

W kontekscie stwierdzenia, ze media ksztattuja tozsamos$¢ w takim samym
stopniu, jak wydarzenia z zycia codziennego, respondenci najcze$ciej wybierali od-
powiedz ,tak” a najrzadziej ,zdecydowanie nie”. L.acznie odpowiedzi ,tak” i ,zdecy-
dowanie tak” wybrato 57% badanych a tacznie odpowiedzi ,nie” i ,zdecydowanie
nie” - 19% (tabela 12).

Tabela 10. Zestawienie odpowiedzi respondentdéw na stwierdzenie, ze media spotecznosciowe sg tak
powszechne, ze w dzisiejszym spoteczeristwie nie ma znaczenia, czy bierze sie udziat w realnym czy
wirtualnym wydarzeniu kulturalnym

Media spotecznosciowe s3 tak powszechne, ze w dzisiejszym spoteczeristwie nie ma %
znaczenia, czy bierze sig udziat w realnym czy wirtualnym wydarzeniu kulturalnym respondentow
zdecydowanie nie 11%

nie 24%

nie mam zdania 22%

tak 33%
zdecydowanie tak 10%

Tabela 11. Zestawienie odpowiedzi respondentdw na stwierdzenie, ze media przejety role autorytetéw
w przekazywaniu tresci kulturowych budujacych tozsamos¢ kulturowa

Media przejety role autorytetéw w przekazywaniu tresci kulturowych budujacych %
tozsamos¢ kulturowa respondentow
zdecydowanie nie 2%

nie 11%

nie mam zdania 24%

tak 50%
zdecydowanie tak 13%

Tabela 12. Zestawienie odpowiedzi respondentdw na stwierdzenie, ze media ksztattuja tozsamos¢
cztowieka w takim samym stopniu, jak wydarzenia z zycia codziennego

Media ksztattuja tozsamos¢ cztowieka w takim samym stopniu, jak wydarzenia z zy- %

cia codziennego respondentow
zdecydowanie nie 5%

nie 14%

nie mam zdania 24%

tak 45%
zdecydowanie tak 12%

Whioski

Respondenci regularnie poszukuja w mediach tresci o charakterze kulturalnym.
Najczesciej sa to zagadnienia dotyczace kultury fizycznej, materialnej (technika, wy-
twory pracy ludzkiej), duchowej (sztuka, wiedza) i spotecznej (moralnos$¢, ideologie,
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zycie kulturalne, porozumiewanie sie, kultura masowa). Portale spotecznosciowe
odgrywaja kluczowa role w promowaniu kultury i wptywaja na czestszy udziat stu-
dentéw w aktywno$ciach kulturalnych, zaréwno online, jak i offline.

Formy aktywno$ci w przestrzeni online, w ktérych studenci najcze$ciej biora
udziat to wirtualny udziat w koncertach i wirtualne zwiedzanie $wiata (wirtualne
podréze). Na portalach spoteczno$ciowych zauwazalna jest obecno$¢é mtodego po-
kolenia, ktére koncentruje sie wokét zagadnien zwigzanych z kultura. Portale spo-
teczno$ciowe odgrywaja znaczaca role w tworzeniu pomostu miedzy nimi a kultura
oraz w promocji kultury, co jest istotne w kontekscie globalizacji i zmieniajgcych sie
sposobéw komunikacji.

Poczucie tozsamosci cztowieka tgczy sie z kulturg w bardzo duzym stopniu
a przestrzen medidw spoteczno$ciowych uwypukla, ze s3 one ze sobg powiazane.
Media spotecznos$ciowe sg tak powszechne, ze coraz mniejsze znaczenie ma czy
w danym wydarzeniu bierzemy udziat realnie, czy wirtualnie. Zwtaszcza, Ze media
przyjmuja role autorytetéw w przekazywaniu tresci kulturowych budujacych tozsa-
mos¢ kulturowq i ksztattuja tozsamo$c¢ cztowieka w takim samym stopniu jak wyda-
rzenia z zycia codziennego.

Transformacje, zmiany, nowe podejs$cia w zakresie tresci kulturowych zacho-
dzacych w mediach powodujg, a wrecz wymuszaja, zmiane postrzegania kultury
przez odbiorcéw tychze medidéw. Zwigzek miedzy udziatem w wydarzeniach kul-
turalnych a budowaniem tozsamosci wiagze sie z dwoma aspektami: wydarzenia
kulturalne majg duze znaczenie dla budowania tozsamosci; udziat w wydarzeniach
kulturalnych pomaga cztowiekowi lepiej zrozumie¢ $wiat i samego siebie. Media
moga takze wspiera¢ rozwoj kulturalny mtodych ludzi i ksztattowaé ich poczucie
przynaleznos$ci do okreslonej grupy kulturowej. Dlatego tez istnieje potrzeba mo-
nitorowania tresci oferowanych przez media pod wzgledem wartosci spotecznych
i wspierania mtodych ludzi w uczestnictwie w réznorodnych wydarzeniach kul-
turalnych. Istotne znaczenie ma tu odnoszenie sie do $wiadomosci, wspétpracy
i wzbogacania $§rodowiska zycia poszczeg6lnych grup spotecznych, gdyz przektada
sie to na osigganie stabilno$ci w spotecznos$ciach, takze w wymiarze tozsamosci
spotecznej. Wptywa takze na proces zmian kulturowych warunkowanych cechami
indywidualnymi, osobowo$ciowymi, spotecznymi i komunikacyjnymi ludzi, a me-
dia spoteczno$ciowe zapewniajg przestrzen do interakcji i podejmowania dialogu
oraz otwartosci na kulture, co przektada sie na rozwijanie tozsamosci kulturowej
poszczeg6lnych ich uczestnikow.

Tozsamo$¢ kulturowa cztowieka jest najcze$ciej utozsamiana ze zwyczajami
i obyczajami, ideami, przekonaniami, pogladami i identyfikacjg z innymi ludZmi.
W procesie komunikowania spotecznego studentéw pojawia sie wiele wspo6lnych
doswiadczen i odniesienn do kultury. Dziatania w zakresie ksztaltowania tozsamo-
$ci kulturowej cztowieka moga, a nawet powinny by¢ realizowanie z wykorzysta-
niem mediéw, réwniez medidw spotecznosciowych. Nalezy zaznaczy¢, Ze badania
prowadzone byty w okresie przed pandemig koronawirusa. Oznacza to, ze studenci
uczestniczyli w kulturze promowanej online na dtugo wcze$niej niz stato sie to ko-
nieczno$cig wynikajaca z izolacji spoteczne;j.
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Streszczenie

Gléwnym celem badan bylo okreslenie zwigzku pomiedzy mediami a tozsamoscig kulturo-
wa cztowieka i jego uczestnictwem w kulturze. Badanie majace charakter pilotazowy zostato
przeprowadzone w roku akademickim 2019/2020 za pomocg autorskiej ankiety interne-
towej wsrod 150 studentéw Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie. Badania pozwolity
odpowiedzie¢ na pytania badawcze dotyczace tego jaka jest zalezno$¢ miedzy tre$ciami prze-
kazywanymi za pomoca mediéw spotecznos$ciowych a ksztattowaniem sie tozsamosci kultu-
rowej cztowieka i jego uczestnictwem w réznych wydarzeniach o charakterze kulturowym.
Wyniki pozwalaja stwierdzi¢, ze respondenci chetnie poszukujg w mediach tresci o charak-
terze kulturowym, gtéwnie w zakresie kultury fizycznej, materialnej, duchowej i spotecznej,
a dziatania w zakresie ksztattowania tozsamosci kulturowej moga, a nawet powinny by¢ reali-
zowanie z wykorzystaniem medidw spoteczno$ciowych; portale spoteczno$ciowe odgrywaja
znaczaca role w tworzeniu pomostu miedzy studentami a kulturg, majq udziat w promowaniu
dziatan kulturalnych i przyjmuja role autorytetéw i promotoréw w przekazywaniu tresci kul-
turowych budujacych tozsamo$¢ kulturowa.

Stowa Kkluczowe: tozsamos¢ kulturowa, media spotecznosciowe, wydarzenia kulturalne, pro-
mowanie kultury
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Cultural identity and cultural participation of young adults and social media

Abstract

The main objective of the research was to determine the relationship between the media and
a person’s cultural identity and their participation in culture. The pilot study was conduct-
ed in the 2019/2020 academic year using an original online survey among 150 students of
the Pedagogical University of Krakow. The research allowed us to answer research questions
about the relationship between content transmitted via social media and the formation of
a person’s cultural identity and their participation in various cultural events. The results al-
low us to state that respondents are eager to look for cultural content in the media, mainly in
the field of physical, material, spiritual and social culture, and activities in the field of shaping
cultural identity can, and even should, be carried out using social media; social portals play
a significant role in creating a bridge between students and culture, participate in promoting
cultural activities and take on the role of authorities and promoters in transmitting cultural
content that builds cultural identity.

Keywords: cultural identity, social media, cultural events, promotion of culture



