FOLIA 406

Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis

Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinentia 22 (2024)
ISSN 2081-1861

DOI 10.24917/20811861.22.41

Dorota Kokowicz
Uniwersytet Wroctawski
0000-0001-8985-1968

»1

»Psy uwielbiajg prezenty”! — wizerunek psa w artykutach
poradnikowych wybranych marek branzy zoologicznej

i dogparentingowej. Analiza tresci dotyczacych organizacji
przyjec¢ urodzinowych dla zwierzat

Wstep

Od lat obserwujemy zmiane w postrzeganiu roli psow w naszym spoteczenstwie.
Poczatkowo petnigce role zwierzat uzytkowych, stuzacych potrzebom swoich wta-
Scicieli, coraz czesSciej traktowane s3 przez swoich przewodnikéw jak dzieci. ,A na-
wet lepsze od tych prawdziwych, bo dzieci idealne. Takie, ktére nigdy nie odejda
z domu i bedg ucielesnieniem potrzeb i aspiracji swoich wtascicieli”2 Przypisywa-
nie psu cech ludzkich przez opiekunéw potwierdzajg wyniki badan prowadzonych
w réznych krajach. I tak na przyktad w Stanach Zjednoczonych 48% respondentdw
wskazato, iz traktuje swojego psa jak dziecko lub bliskiego towarzysza, natomiast
dla 52% badanych pies jest cztonkiem rodziny?>.

Zjawisko personifikacji psa, ktéremu niejednokrotnie przypisuje sie pragnienia
i motywacje typowo ludzkie, nie pozostawito obojetng branze zoologiczng, ktorej
rynek nie tylko od lat wykazuje tendencje wzrostows, ale rdwniez staje sie prze-
strzenig otwartg na komunikacje o nowych produktach i ustugach majaca na celu
jeszcze wieksze ,ucztowieczenie” czworonoga.

Niniejszy artykutl stanowi prébe odpowiedzi na pytanie, na ile trend ucztowie-
czania psa obecny w spoteczenstwie uwidacznia sie w artykutach poradnikowych
wybranych marek zoologicznych i dogparentingowych i tym samym, jaki obraz psa

1 A. Prochocka, Jak urzqdzié¢ pupilowi najwspanialsze psie urodziny?, Psy.pl, 3.05.2019,
[on-line:] https://www.psy.pl/artykuly/zycie-z-psem/psie-urodziny - 24.07.2023.

2 E. Turlej, Coraz czesciej traktujemy psy jak swoje dzieci, ,Newsweek”, 25.02.2018, [on-
line:] https://www.newsweek.pl/polska/spoleczenstwo/zmienia-sie-rola-psow-w-naszych-
domach-traktujemy-je-jak-dzieci/1hkrxv2 - 28.07.2023.

3 L. Neidhart, R. Boyd, Companion animal adoption study, ,Journal of Applied
Animal Welfare Science” 2002, vol. 5, no. 3, s. 175-192, https://doi.org/10.1207/
S$15327604JAWS0503_02; Taylor and Francis Online, [on-line:] https://www.tandfonline.
com/doi/epdf/10.1207/S15327604JAWS0503_02?needAccess=true - 12.07.2023.
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jest przez nie kreowany, rozpowszechniany i utrwalany. Z zatozenia bowiem teksty
poradnikowe, jako element content marketingu marek, stuza m.in. ksztattowaniu
postaw obecnych i potencjalnych konsumentéw poprzez wptywanie na okreslone,
korzystne z punktu widzenia marek, postrzeganie rzeczywistosci.

W celu odpowiedzi na powyzsze pytania analizie poddano artykuty poradni-
kowe zachecajace opiekunéw do organizowania przyje¢ urodzinowych dla czworo-
nogéw - wydarzen pierwotnie dedykowanych jedynie ludziom. Autorka wczesniej
wyjasni takze, czym jest mikrotrend petparentingu oraz artykut poradnikowy, jak
réwniez wskaze na opiniotwdrczy potencjat tego typu tekstéw wykorzystywanych
w content marketingu marek.

Pet parenting jako zjawisko spoteczne

Pies zaczal towarzyszy¢ cztowiekowi okoto 12-14 tysiecy lat temu, jednak poczat-
kéw uznawania go za cztonka rodziny nalezy upatrywac¢ w XIX wieku, kiedy to wraz
z rozwojem $Swiadomej hodowli, uzyskat status zwierzecia towarzyszacego cztowie-
kowi. Tym samym pies zaczat by¢ odrézniany od zwierzat dzikich i gospodarskich,
a oswojony i ,zaprojektowany” pod potrzeby cztowieka, stawat sie swego rodzaju
symbolem identyfikujgcym swojego wtasciciela, informujgcym o jego zamoznoSci
i pochodzeniu spotecznym*.

W czasach wspoétczesnych pies to jedno z najpopularniejszych zwierzat domo-
wych - obecny jest juz w ponad 65 mln amerykanskich doméw®, natomiast w Polsce
w 2021 r. w polskich domach zyto niemal 8 mln pséw®, co stanowi 42% wszystkich
posiadanych zwierzagt domowych’. Co wiecej, najnowsze dane z 2023 r. pokazuja juz,
ze w Polsce wiecej gospodarstw domowych posiada psa niz dzieci®.

Jak zauwaza Ewa Frankiewicz, mimo Ze zadna z istniejgcych definicji rodziny nie
wymienia jako jej cztonka psa, to czesto stanowi on ,niezbedny element rodzinnej
catosci, o ktdrej w ciagu ostatnich lat méwi sie i pisze coraz wiecej”. Pies jest juz
nie tylko zwierzeciem domowym posiadanym przez cztowieka, ale dla znacznej
cze$ci opiekunéw to petnoprawny cztonek rodziny!® - wyjatkowy i niezastgpiony.

4 A. Vanska, New kids on the mall: Babyfied dogs as fashionable co-consumers, ,Young
Consumers” 2014, tom 15, nr 3, s. 265.

5 M. Megna, A. Tilford, Pet ownership statistics 2023, ,Forbes”, 21.02.2023, [on-line:]
https://www.forbes.com/advisor/pet-insurance /pet-ownership-statistics - 22.07.2023.

6 Raport Euromonitora! Branza spozZywcza w Polsce, Zoobranza, 10.08.2022, [on-line:]
https://zoobranza.com.pl/raport-euromonitora-branza-zoologiczna-w-polsce - 23.07.2023.

7 Zwierzeta w polskich domach, Kantar Public, maj 2017, s. 4, [on-line:] https://public.
kantarpolska.com/archiwumraportow/files/2017/05/K.021_Zwierzeta_domowe_004a-17.
pdf - 22.07.2023.

8 P. Mazurkiewicz, Wiecej doméw z psami niz dziecmi, ,Rzeczpospolita”, 15.06.2023,
[on-line:] https://www.rp.pl/handel/art38610441-wiecej-domow-z-psami-niz-dziecmi -
22.07.2023.

9 E.Frankiewicz, Pies jako istota spoteczna we wspétczesnej rodzinie polskiej, ,Pedagogi-
ka Rodziny” 2014, nr 4/4, s. 28.

10 Przyktadowo dla 52% respondentéw w Stanach Zjednoczonych, ktérzy posiadaja
psa, jest on cztonkiem rodziny (zob.: L. Neidhart, R. Boyd, dz. cyt.).
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Przypisanie psu nowej, dotychczas nieznanej, roli w konteks$cie zycia rodzinnego
implikuje z kolei jego upersonifikowanie - nadanie mu cech ludzkich, gtéwnie za
sprawa procesu wigczania zwierzecia w zycie cztonkéw ludzkiej rodziny.

Proces ten wyjasnia Krzysztof Konecki, ktéry zauwazyt, ze aby pies mdgt stac
sie pelnoprawnym cztonkiem ludzkiej rodziny, musi przej$¢ socjalizacje rozumiana
jako ,ucztowieczenie”. Jednym z jej niezbednych elementéw jest adaptacja, czyli wy-
chowanie - dostosowanie do zasad panujacych w ludzkiej rodzinie. Wieticzy ja wza-
jemna akceptacja i to na tym etapie, wedtug autora, troska o zwierze wprowadzone
do domu zaczyna przypominac troske o dziecko, powigzana z odpowiedzialno$cia,
bezwarunkowa akceptacjg i mitoScia. Z obiektu lokowania uczu¢, jakim jest pies
w fazie pierwszego kontaktu, staje sie pelnoprawnym domownikiem witgczonym
w codzienne zycie rodzinne, znajacym zasady panujace w domu - ,wychowanym”
do zycia w ludzkiej rodzinie - ,ucztowieczonym”'.

Uczlowieczenie, polaczone ze wspomniang przez Koneckiego troska, mitoscia
i bezwarunkowa akceptacjg, doprowadzito z kolei do wyksztatcenia sie w ostat-
nich latach mikrotrendu pet parentingu'?, czyli zjawiska traktowania czworonoga
jak dziecka. Zjawisko to opisali m.in. Mark J. Penn i E. Kinney Zalesne, wskazujac
jednocze$nie na fakt, ze psy zaczety odgrywac w zyciu cztowieka nowa, dotychczas
nieznang role - zaczety zastepowac dzieci'®. Co wiecej, w relacjach wtasciciel-pies
rozpozna¢ mozna nawet cztery podstawowe style rodzicielskie: autorytatywny,
pobtazliwy, zaniedbujgcy i autorytarny obecne w ludzkiej relacji rodzic-dziecko',
co czyni to zjawisko jeszcze bardziej intrygujacym dla badaczy z réznych dyscy-
plin i kaze stawia¢ pytania o przyczyny jego pojawienia sie w rozwinietych krajach
zachodnich®.

Bez wzgledu jednak na przyczyne pojawienia sie i popularnosci pet parentingu
zjawisko to nie mogto pozosta¢ niezauwazone przez rynek, ktéry szybko odpowie-
dziat na potrzeby psich rodzicéw i ich czworonoznych dzieci.

11 K.T. Konecki, Ludzie i ich zwierzeta. Interakcjonistyczno-symboliczna analiza spotecz-
nego swiata wtascicieli zwierzqt domowych, Warszawa 2005, s. 47-52.

12 W ramach pet parentingu wyrézni¢ mozna takze jego bardziej precyzyjne okresle-
nie - dog parenting - opisujace relacje cztowieka z psem. W komunikacji wtascicieli psow
pojawiaja sie takze terminy wskazujace na awans psa w rodzinnej hierarchii, m.in.: fur baby
(pol. psiecko - stowo funkcjonujace zwtaszcza w mediach spoteczno$ciowych, powstate
z potaczenia wyrazoéw ,pies” i ,dziecko”), dog mum/ dog dad (pol. psia mama/ psi tata), czy
doughter / sun (cércia / synus).

13 M.J. Penn, E.K, Zalesne, Microtrends. Surprising tales of the way we live today, Penguin
Group, 2008, s. 107.

14 LR. van Herwijnen, J.A.M. van der Borg, M. Naguib, B. Beerda, The existence of par-
enting styles in the owner-dog relationship, ,PLoS One” 2018, vol. 13, no. 2, s. 1-2, https://doi.
org/10.1371/journal.pone.0193471.

15 Zob. m.in.: H. Peterson, K. Engwall, ,Why would you want a baby when you could have
a dog?” Voluntarily childless women’s ,peternal” feelings, longing and ambivalence, ,Social Sci-
ence” 2019, vol. 8, iss. 4, https://doi.org/10.3390/socsciB040126 oraz U.O. Boya, M.]. Dot-
son, E.M. Hyatt, Dimensions of the dog-human relationship: A segmentation approach, ,Jour-
nal of Targeting, Measurements and Analysis of Marketing” 2012, vol. 20, no. 2, s. 133-143,
https://doi.org/10.1057/jt.2012.8.
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Artykut poradnikowy jako no$nik mikrotrendu pet parentingu
w komunikacji branzy zoologicznej

Mimo ogromnej popularnosci artykutéw poradnikowych publikowanych w Interne-
cie wsrdd polskich uzytkownikéw (czego dowodem moze by¢ m.in. fakt, ze niemal
40% z nich poszukuje w sieci porad zdrowotnych'® i niemal 43% porad prawnych'7),
istnieje stosunkowo niewiele publikacji naukowych skupiajgcych sie na samej roli
tego gatunku w Kksztaltowaniu postaw i opinii odbiorcéw!®. O istotnym znaczeniu
tego typu tekstéw w komunikacji marek dowiadujemy sie raczej z ofert firm pro-
fesjonalnie zajmujacych sie doradztwem w zakresie content marketingu, dajacych
jednoczesnie oglad na ich ogromny potencjat.

Biorgc pod uwage roznorodne definicje artykutu poradnikowego przytaczane
przez praktykdow w ofertach wspomnianych firm doradczych, mozna przyjac ze ar-
tykut poradnikowy jest tekstem uzytkowym, ktéry moze by¢ publikowany na stronie
internetowej marki w celu dotarcia do jak najwiekszej grupy odbiorcow z uzytecz-
nymi dla nich informacjami. Pozwala odbiorcom poszerzy¢ wiedze dotyczaca intere-
sujacego ich tematu lub rozwigzac problem.

Praktyka pokazuje, ze marki dziatajgce w r6znorodnych branzach bardzo chet-
nie siegaja po ten gatunek jako jedno z narzedzi content marketingu. Jest on nowa
metodg marketingu firm, koncentrujaca sie na przekazywaniu odbiorcom warto-
$ciowych tresci poprzez réznorodne kanaty komunikowania - zaré6wno tych odpo-
wiadajacych ich potrzebom, jak i stuzacych rozrywce - w celu pozyskania ich uwa-
gi'. Zwraca sie przy tym uwage na duze znaczenie cyfrowego content marketingu,
jako szczegodlnego rodzaju marketingu niezbednego w procesie budowania marki,
poniewaz pozwalajgcego budowaé wokdt niej lojalne spotecznosci?®. Obecnie bo-
wiem internauci - potencjalni konsumenci - majg dostep do ogromnej ilosci infor-
macji, co sprawia ze poszukuja oni wiarygodnego Zrddta warto$ciowych tresci?!.

W literaturze przedmiotu praktycznie nie istniejg publikacje naukowe odpo-
wiadajace na pytanie o motywacje opiekunéw zwierzat poszukujacych w przestrze-
ni internetowej porad zwigzanych z ich pupilami. Zjawisko to z pewnos$cig wymaga

16 ]. StyczynskKi, Juz 40 proc. Pacjentéw szuka porad medycznych gtéwnie w internecie.
Ekspert o ,,Cyfrowym znachorstwie”, Rynek Zdrowia.pl, 3.08.2024, [on-line:] https://www.ry-
nekzdrowia.pl/E-zdrowie/Juz-40-proc-pacjentow-szuka-porad-medycznych-glownie-w-in-
ternecie-Ekspert-o-cyfrowym-znachorstwie,260665,7.html - 2.11.2024.

17 S. Cydzik, Mecenas Google. Zamiast is¢ do prawnika, wolimy przeszuka¢ internet, Ga-
zeta Prawna.pl, 7.03.2020, [on-line:] https://prawo.gazetaprawna.pl/artykuly/1457027,po-
rady-prawne-przez-internet-wiarygodnosc.html - 2.11.2024.

18 R. Lulu, Sh. Alkaff, ,Bite your tongue sometimes”: A study of relationship advice co-
lumns in online women’s magazines in Malaysia, ,Southeast Asian Media Studies” 2020, vol. 2,
no. 1, s. 37.

19 R.Repoviené, Role of content marketing in a value creation for customer context: the-
oretical analysis, ,International Journal on Global Business Management & Research” 2017,
vol. 6, iss. 2, s. 38.

20 N. Mahmi¢-Mubhi¢, A. Kliko, The importance of content marketing for achieving custo-
mer brand engagement, ,BH Ekonomski Forum = BH Economic Forum” 2022, vol. 16, no. 1,
s. 132.

21 R.Repovieng, dz. cyt,, s. 38.
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omdwienia, jednak wydaje sie, Ze cze$ciowej odpowiedzi mogg dostarcza¢ wyniki

badan Carmen R. Glanville, Paula H. Hemswortha oraz Grahama J. Colemana. Wsrod

wymienionych przez nich modeli opieki nad psem wyr6zni¢ mozna ten, w ktérym
opiekun traktowany jest jako najwazniejszy czynnik wptywajacy na dobrostan psa.

Jest on zaangazowany nie tylko w opieke rozumiang jako spetnianie podstawowych

jego potrzeb, ale i zabawe i pielegnacje. Model ten jednoczes$nie zaktada, ze spo-

s6b wypelniania obowigzkéw opiekuna wobec psa, a wiec jego kompetencje w tym
zakresie, opierajg sie na okreslonych wartos$ciach i przekonaniach, ktére zmienia

i doskonali?>. Wskazuje sie przy tym, ze wspomniana che¢ zmiany i doskonalenia

wplywa na poszukiwanie przez opiekunéw pséw wiedzy, ktéra z kolei moze pozy-

tywnie oddzialywac na dobrostan ich zwierzecia?. Wydaje sie wiec, ze artykuty po-
radnikowe doskonale spetniajg oczekiwania §wiadomych opiekunéw pséw, cho¢ jak
wspomniano, istnieje potrzeba przeprowadzenia dalszych, szczegétowych badan

w tym zakresie.

Tworzenie artykutéw poradnikowych ma dla marek znaczenie znacznie szer-
sze niz budowa wizerunku marki jako godnej zaufania z uwagi na publikowanie wia-
rygodnych tresci. Umozliwia ono takze m.in.:

- tworzenie opiséw swoich produktéw i ustug, aby ukaza¢ przy okazji sposoby
ich uzytkowania (a takze realne dzieki nim rozwiazanie jakiego$ problemu), co
czyni teksty bardziej warto$ciowymi dla odbiorcy;

- budowanie wokét marki wizerunku specjalisty w danej dziedzinie;

- praktyczne wykorzystanie wysokiej jako$ci chetnie czytanych tekstéw do lep-
szego pozycjonowania strony internetowej w wyszukiwarkach internetowych.
Biorac pod uwage powyzsze, artykut poradnikowy ma dla marki ogromng war-

to$¢ praktyczng w procesie budowania wizerunku i pozycji w sieci oraz, jak poka-
zuje praktyka, pozwala na skuteczne ksztattowanie postaw i zachowan nabywczych
klientéw. Warto w tym miejscu wspomnie¢ o opiniotwdrczym potencjale tego typu
tekstow, tym bardziej ze jak juz wspomniano, zjawisko poszukiwania wszelkiego ro-
dzaju porad w przestrzeni internetowej zdaje sie w ostatnich latach przybiera¢ na
sile, stanowigc jednocze$nie wyzwanie dla badaczy poszukujacych odpowiedzi na
pytanie o przyczyne tego zjawiska.

Wydaje sie, Ze opiniotworcza rola artykutéw poradnikowych chetnie wykorzy-
stywana przez marki, wynika z opiniotwdrczej roli mediéw, ktére to zjawisko jest
dosy¢ dobrze przez badaczy poznane. Sprowadza sie ono do przekonania, ze me-
dia maja wptyw na to, o czym my$la odbiorcy oraz na powstawanie w ich gtowach
pewnych obrazéw?*, ktore stanowig jedynie fragment otaczajacej rzeczywistosci -

22 C.R.Glanville, PH. Hemsworth, G.]. Coleman, Conceptualising dog owner motivations:
The Pet Care Competency model and role of ‘duty of care’, ,Animal Welfare” 2020, vol. 29, iss. 3,
s. 272-275, https://doi.org/10.7120/09627286.29.3.271 oraz M. Rombach, D.L. Dean, Just
love me, feed me, never leave me: Understanding pet food anxiety, feeding and shopping behavior
of US pet owners in Covidian times, ,Animals” 2021, vol. 11, iss. 11, https://doi.org/10.3390/
ani11113101.

23 C.R. Glanville, L.M. Hemsworth, PH. Hemsworth, G.J. Coleman, Duty of care in compa-
nion dog owners:Preliminary scale development and empirical exploration, ,PLoS One” 2023,
vol. 18, no. 5, s. 2, https://doi.org/10.1371 /journal.pone.0285278.

24 W. Lippmann, Public opinion, Nuvision Publication, 2007.
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przetworzony i zinterpretowany. Media moga wiec zmienia¢ strukture poznawcza
odbiorcéw, wptywajgc jednoczeénie na ich zachowanie i postawy?>. W tym zna-
czeniu artykut poradnikowy wydaje sie mie¢ nie tylko potencjat ksztattowania
postaw nabywczych odbiorcéw branzy zoologicznej, ale poprzez obecno$¢ w nim
okreslonych opiséw sktadajacych sie na obraz psa, staje sie cze$cig wiekszego dys-
kursu dotyczacego petparentingu.

Zjawisko pet parentingu zostato wyodrebnione przez Penna i Zalesne juz Kkil-
kanascie lat temu jako jeden z mikrotrendéw obecnych w amerykanskim spote-
czenstwie?®. Tym samym nadano mu range swego rodzaju sity obecnej w spote-
czenstwie, z pozoru sprzecznej z intuicjg, i cho¢ nie wystepujacej w wielkiej skali,
to majacej wptyw na znaczgce zmiany spoteczne w przysztosci?’.

0d wielu lat $wiatowy rynek produktéw dla pséw (w tym rynek polski) wy-
kazuje tendencje wzrostowa?®$, a wraz z wchodzeniem na rynek mtodszych opie-
kunéw, zjawisko personifikacji zwierzat umacnia sie, uwidaczniajac sie we wzro-
$cie sprzedazy karm, akcesoriow i produktéw do ich pielegnacji*. Coraz bardziej
widoczne ucztowieczenie pséw sprawia takze, ze na rynku pojawiajg sie produkty
i ustugi odpowiadajace potrzebom nie tylko pséw, ale i ich ,rodzicéw”, pragna-
cych zapewni¢ swoim , dzieciom” doskonate warunki zycia (jak na przyktad karmy,
przekaski, suplementy, zabiegi spa), pozwalajace wiaczy¢ je w ludzkie Zzycie swo-
ich opiekunéw (np. woézki do przewozenia pséw, przyciski stuzace do komunikacji
z psem), czy w koricu jeszcze bardziej ,ucztowieczy¢” czworonoga i tym samym
podkresli¢ fakt jego przynaleznosci do ludzkiej wspo6lnoty (np. ubranka).

Do tej ostatniej grupy zaliczy¢ mozna takze wszelkiego rodzaju ustugi dedy-
kowane psom, niejako zapozyczone ze $wiata ludzkiego i zaadaptowane na po-
trzeby czworonogdw. Wirdd szerokiego zakresu ustug, ktéry ogranicza wtasciwie
tylko wyobraZnia i mozliwo$ci finansowe wta$cicieli, zaliczy¢é mozna m.in.: ustugi
profesjonalnych zaktadéw pogrzebowych, ubezpieczenia medyczne dla pséw, czy
przemyst zwigzany z produkcja akcesoriéw i organizacja przyje¢ urodzinowych
dla psow.

25 Zob. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, te-
lewizji i Internetu, Warszawa 2004, s. 267.

26 Zob.m.in.: M.]. Penn, E.K. Zalesne, Mikrotrendy. Mate sity, ktére niosq wielkie zmiany,
ttum. K. Sobiepanek-Szczesna, Warszawa 2008.

27 T. Wilson, Microtrends may be small, but that doesn’t mean they are important, ,Re-
view - Institute of Public Affairs” 2008, vol. 60, no. 2, s. 49.

28 Zob.m.in.: M. Megna M,, A. Tilford, dz. cyt.; N. Kerwin, Global pet food market on track
to $137 billion, Pet Food Processing, 14.04.2023, [on-line:] https://www.petfoodprocessing.
net/articles/16872-global-pet-food-market-on-track-to-137-billion - 23.07.2023; Raport
Euromonitora!...

29 M. Pawlak, Polacy wydajq na swoje zwierzeta ponad 55 mld zi, FilaryBiznesu.pl,
15.05.2022, [on-line:] https://filarybiznesu.pl/polacy-wydadza-na-swoje-zwierzeta-ponad-
55-mld-zl/a15204 - 22.07.2023.
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Analiza tresci artykutéw poradnikowych wybranych marek branzy zoologicznej
i dogparentingowej dotyczacych organizacji przyje¢ urodzinowych dla pséw -
najwazniejsze spostrzezenia

Metodologia

Aby odpowiedzie¢ na pytanie dotyczace sposobu ukazywania psa w artykutach po-
radnikowych publikowanych przez marki branzy zoologicznej i dogparentingowej,
postuzono sie analizg tresci zaréwno iloSciows, jak i jako$ciowa. W tym celu wyod-
rebniono dwadzies$cia tekstow ze stron internetowych marek branzy zoologicznej
i dogparentingowej, ktére pojawiaja sie po wpisaniu w wyszukiwarce Google haset:
»przyjecia urodzinowe dla psa - porady” oraz ,przyjecia urodzinowe dla psow”*.
Stanowily one korpus badawczy w liczbie 224 akapitow.

Aby zachowa¢ przejrzysto$¢ analizy, wyodrebniono z niej takie kategorie te-
matyczne, jak: przyczyny organizowania przez opiekunéw przyjeé¢ urodzinowych
dla pséw, planowanie urodzin, miejsce imprezy, goscie i zabawy. Nalezy jednak za-
znaczy¢, ze kategorie te nie mialty charakteru roztacznego (np. w jednym akapicie
pojawita sie zaréwno wzmianka o przyczynach, dla ktérych organizuje sie przyje-
cia urodzinowe dla pséw, jak i opisy proponowanych z tej okazji zabaw), co jednak
z punktu widzenia celu niniejszej analizy, pozostato bez wplywu na jej rzetelnos¢
i powtarzalno$¢. Podzial na kategorie tematyczne wydaje sie pomocny réwniez
w celu usystematyzowania pewnych trendéw w ukazywaniu obrazu psa przez bran-
ze zoologiczna i petparentingowq.

Powody, dla ktérych powinno sie urzadzac przyjecia urodzinowe dla psow

Niemal w kazdym z tekstéw (90%) podlegajacych analizie pojawia sie wyjasnienie,
dlaczego powinno sie organizowac dla swojego pupila przyjecie urodzinowe. I tak
z materiatu mozna wydzieli¢ trzy grupy - pierwsza z nich to motywacje typowo na-
kierowane na pupila, jego odczucia, a nawet zdrowie, o ktorej to kwestii méwi 80%
analizowanych tekstow. Drugg kategoria motywaciji s3 te, ktére wskazuja na odczu-
cia opiekuna i jego motywacje (60%), np.:

Pamietaj tez, Ze musi to by¢ niezapomniany dzien, do ktérego bedziesz chetnie wracaé
wspomnieniami®!.

Psie urodziny to dobra okazja, aby spotka¢ sie w gronie najblizszych?®2.

Urodziny psa to doskonata okazja do tego, aby spotka¢ sie z cata rodzing*.

Trzeci zbidr to korzys¢ dla dwdch stron relacji, o ktérej wspomniano tylko
w jednym tekscie - ,spos6b na integracje i wzmocnienie relacji miedzy psem
a wiascicielem”®4,

30 Wyniki na dzien 25 maja 2023 r.

31 Prezent dla psa na urodziny, ktéry Twdéj pupil pokocha!, PetHomer.com, [on-line:]
https://pethomer.com/prezent-dla-psa-na-urodziny - 15.04.2023.

32 Jak zrobi¢ domowy torcik dla psa?, NaszePsy.pl, 14.05.2023, [on-line:] https://nasze
-psy.pl/karmienie-psa/jak-zrobic-domowy-torcik-dla-psa - 15.06.2023.

33 Urodziny psa - jak je zorganizowad, NaszePsy.pl, 6.07.2023, [on-line:] https://nasze
-psy.pl/zycie-z-psem/urodziny-psa-jak-je-zorganizowac - 10.10.2023.

34 Wychowanie psa - urodziny w stylu, Vabi.pl, 9.05.2023, [on-line:] https://vabi.pl/
urodziny-psa-dlaczego-warto-swietowac-i-jak-to-zrobic-w-stylu - 18.07.2023.


PetHomer.com
https://pethomer.com/prezent-dla-psa-na-urodziny�
NaszePsy.pl
https://nasze-psy.pl/karmienie-psa/jak-zrobic-domowy-torcik-dla-psa
https://nasze-psy.pl/karmienie-psa/jak-zrobic-domowy-torcik-dla-psa
NaszePsy.pl
https://nasze-psy.pl/zycie-z-psem/urodziny-psa-jak-je-zorganizowac
https://nasze-psy.pl/zycie-z-psem/urodziny-psa-jak-je-zorganizowac
Vabi.pl
https://vabi.pl/urodziny-psa-dlaczego-warto-swietowac-i-jak-to-zrobic-w-stylu
https://vabi.pl/urodziny-psa-dlaczego-warto-swietowac-i-jak-to-zrobic-w-stylu

[702] Dorota Kokowicz

Obraz psa zarysowuje sie w kategorii pierwszej i jest on tu bez watpienia uka-
zany jako istota spersonifikowana. Opisywany przez marki jako cztonek rodziny
zajmujacy w niej wazne miejsce, ktéry moze (a nawet powinien) obchodzi¢ dzien
swoich narodzin lub adopcji zupetnie jak cztowiek - w gronie najblizszych, w $wia-
domym poczuciu swojej wyjatkowosci (87,5% tekstow w tej kategorii)*®, np.:

Pieski rowniez moga, a nawet powinny obchodzi¢ ten wazny dzien - moment, w kto-
rym przyszty na $wiat®e.

Skoro pies jest cztonkiem rodziny, dlaczego miatby nie obchodzi¢ urodzin z najbliz-
szymi?%’

Psy, zupelnie jak ich opiekunowie, raz w roku obchodzg urodziny3e.

Skoro wiekszo$¢ ludzi $wietuje swoje urodziny, zapraszajac najblizsze osoby na impre-
ze, to dlaczego by pozbawia¢ takiej przyjemno$ci ukochanego pupila?*®

Nasze psy sa czescia rodziny, wiec jesli chodzi o ich urodziny, chcemy, aby bytly
wyjatkowe?.

Nasze zwierzaki zajmuja bardzo wazne miejsce w naszym zyciu. Coraz cze$ciej chcemy
celebrowac ich urodziny i inne zwierzece $wieta*!.

Co wiecej, przypisuje sie mu ludzkie uczucia i emocje - takie jak rado$¢ z przy-
jecia urodzinowego na swojg cze$¢ oraz wdzieczno$¢ za jego organizacje, np.:

psie urodziny mogg sprawia¢ pupilowi wiele rado$ci*2.

Dowiedz sie, jak sprawi¢, by ten dzien stat sie dla twojego pupila wyjatkowy!*
Urodziny psa to wazny dzien w kalendarzu wszystkich mito$nikéw zwierzat - war-
to obchodzi¢ je tak, aby nasz pupil naprawde odczul na wtasnej skorze, ze jest dzis
solenizantem!**

Dzieki temu wydarzeniu twdj pies poczuje sie wyjatkowo i doceni, ze zrobites cos spe-
cjalnego dla niego*.

35 Poniewaz w analizowanych tekstach czesto pojawiato sie kilka motywacji, kategoria
ta nie jest roztgczna.

36 Urodziny psa - jak je zorganizowdc...

37 Legowisko dla psa na urodziny? Czemu nie!, Bed4Dogs, 11.02.2021, [on-line:] https://
beds4dogs.pl/legowisko-dla-psa-na-urodziny - 18.06.2023.

38 5 najlepszych pomystow na prezent urodzinowy dla psa - podaruj pupliowi rados¢, Le-
opardus, 26.07.2022, [on-line:] https://leopardus.pl/blog/5-najlepszych-pomyslow-na-pre-
zent-dla-psa-na-urodziny-podaruj-pupilowi-radosc - 12.06.2023.

39 Urodziny pupila - 6 sposobéw na udanqg impreze, ZPazurem.pl, [on-line:] https://www.
zpazurem.pl/artykuly/urodziny_pupila_-_6_sposobow_na_udana_impreze - 12.06.2023.

40 Tort urodzinowy dla psa, Mastifland.pl, 26.08.2022, [on-line:] https://www.masti-
fland.pl/tort-urodzinowy-dla-psa - 10.06.2023.

41 Tort urodzinowy dla psa - pyszny sposéb na Swietowanie, KrakVet.pl, 8.12.2022,
[on-line:] https://www.krakvet.pl/artykuly/tort-dla-psa-pyszny-sposob-na-swietowanie -
7.06.2023.

42 Jak urzqdzic urodziny dla psa? Najlepsze pomysty na psie urodziny, Husse, 17.09.2021,
[on-line:] https://www.husse.pl/kacik-wiedzy/pies/odzywianie-i-zdrowie/urodziny-psa -
28.05.2023.

43 A.Prochocka, dz. cyt.
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Odczuwa on tez przyjemnos$¢ i rado$¢ z otrzymywanych prezentéw, jednak
niemal ludzka, poniewaz w narracji marketingowej pies jawi sie jako istota, ktéra
dobrze wie, ktére prezenty mu sie podobaja i ma w odniesieniu do nich wyrobione
gusta, np.:

spraw zwierzakowi mega rado$¢, wybierajgc dla niego prezent urodzinowy*e.

Nic wiec dziwnego, Ze gdy zblizaja sie wszelakiego rodzaju $wieta, zastanawiamy sieg, co
tez sprawitoby im [psom - przyp. autora] przyjemnos$¢. Co wybra¢ dla ukochanego psa
na gwiazdkowy prezent? Jak uczci¢ jego urodziny?*’

Mimo wyraZnej personifikacji psa w analizowanych artykutach poradnikowych,
jest w nich takze miejsce na refleksje dotyczaca jego zwierzecej natury, np.

W koncu kto by nie chciat cieszy¢ sie, Ze jego przyjaciel jest przy nim w kazdej chwili juz
kolejny rok! Pytanie tylko, jak okaza¢ pupilowi, Ze jest on dla nas wazny, skoro on zupet-
nie nie zna sie na kalendarzu?*®

oraz typowo zwierzecych potrzeb, o ktérych wzmianki niejako przenosza go na po-
wrét do Swiata zwierzat. W narracji wspomina sie, ze urodziny psa sg wydarzeniem,
ktore ,moze przyczynic sie do poprawy zdrowia zwierzecia”, poniewaz jest doskona-
13 okazja do kupna zdrowych przekasek, zabawek poprawiajacych kondycje fizyczna
pupila, czy zaplanowania bilansu zdrowotnego w przychodni weterynaryjnej*.

Planowanie przyjecia urodzinowego dla psa

Piszac o organizacji urodzin dla pupila, da sie zauwazy¢, ze 40% wszystkich arty-
kutéw poradnikowych poswieconych tej tematyce, wspomina o odpowiednim pla-
nowaniu wydarzenia. Wspomniane planowanie nie jest przy tym rozumiane jako
Zwyczajna organizacja imprezy - mozna odnie$¢ wrazenie, Ze przyjecie urodzinowe
jest swego rodzaju przedsiewzieciem dopracowanym w najdrobniejszym szczegole.
Jak wspomniano, przypominajg one te organizowane dla dzieci, czego przyktadem
moga by¢ propozycje harmonograméw tego typu imprez dla pséw, zamieszczane
w przestrzeni internetowe;j (rys. 1), czy np. zachecanie organizatora do wielokrot-
nego ,upewniania sie”, Zze przekaski, dekoracje, czy zabawy przygotowane dla psa
ijego gosci sa catkowicie bezpieczne.

W przypadku opiséw planowania przyjecia urodzinowego dla psa, nastepuje po-
nowne przemieszczenie psa do §wiata zwierzat, w ktérym przestaje by¢, psieckiem”.
Analiza narracji wykazala, Ze az w 80% akapitow dotyczacych planowania méwi sie
o koniecznosci podjecia planowania z uwazno$cia na plan dnia pupila. Impreza uro-
dzinowa dla psa ma by¢ ,wpisana” lub ,wpasowana” w ,harmonogram pupila”, czy
»psi plan dnia”. W tym sensie pies, cho¢ wystepujacy jako spersonifikowany jubilat,

46 Urodziny pupila, HauuMiauu, [on-line:] https://hauu-miauu.pl/urodziny-pupila -
23.06.2023.

47 Prezent dla psa - czym obdarowa¢ swojego pupila?, LincolnPetfood.pl, 22.09.2022,
[on-line:]  https://lincolnpetfood.pl/prezent-dla-psa-czym-obdarowac-swojego-pupila -
29.05.2023.
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na ktorego cze$¢ organizuje sie przyjecie, na moment powraca do $wiata zwierzat
jako pies, ktéry z natury ,nie lubi odchodzenia od rutyny”, np.:

Nie zaburzaj psiej rutyny! Psy uwielbiajg swoja codzienna rutyne i wszelkie wprowadza-
ne w niej zmiany moga wiazac sie ze stresem®.

Nie zapomnij, Zze bez wzgledu na to, jaki temat [urodzin - przyp. autora] wybierzesz,
najwazniejsze jest, aby uroczysto$¢ byta wesota i przyjazna dla psa®.

To wazne, aby zwréci¢ uwage na jego potrzeby i preferencje oraz poswieci¢ mu czas -
wtedy z pewno$cig beda to udane urodziny®2.

Podobnych ,przemieszczen” miedzy dwoma §wiatami czworonozny jubilat do-
konuje w opisach poszczegdélnych elementéw idealnego przyjecia urodzinowego na
jego cze$¢, takich jak m.in.: idealne miejsce imprezy, goscie i zabawy.

Rys. 1. Przyktadowy scenariusz przyjecia urodzinowego dla psa

Przyktadowy scenariusz przyjecia w stylu wakacji:

12:00 - Goscie zaczynaja przybywac na plaze, na ktdrej organizowane jest przyjecie.
12:30 - Powitanie gosci, prezentacja dekoracji i przygotowan.

13:00 - Serwowanie przekasek dla psow oraz przekasek i napojow dla ludzi.

14:00 - Zabawy i konkursy dla psow, takie jak ptywanie w wodzie, zabawy w pitke lub
frisbee.

15:00 - Zdjecia grupowe i indywidualne, wybor najpiekniejszego stroju plazowego dla
psow.

16:00 - Serwowanie tortu urodzinowego dla psa i ludzi.

Zrédto: Wychowanie psa — urodziny w stylu...

Miejsce idealnego przyjecia urodzinowego dla psa, goscie oraz zabawy

Jezeli chodzi o miejsce imprezy, w przestrzeni internetowej opiekun psa moze natra-
fi¢ najczesciej na porade, aby zorganizowac przyjecie urodzinowe w domu lub ogro-
dzie (78,5% akapitéw méwigcych o miejscu imprezy). Pojawiajg sie réwniez gotowe
propozycje urodzin w stylu sportowym, plazowym, piknikowym, a nawet filmowym,
podczas ktorych przewidziane sg atrakcje takze dla opiekunéw (m.in. napoje i ka-
napki, kawa, ciasta, koktajle, lemoniada®®).

W konteks$cie wyboru lokalizacji przyjecia urodzinowego, pies jawi sie jako
spersonifikowane zwierze, dla ktérego naturalnym wydaje sie organizowanie

50 Jak urzqdzic urodziny dla psa?...

51 Wychowanie psa — urodziny w stylu...

52 Piec porad, jak zorganizowa¢ niezapomniane psie urodziny, MaxiZoo, 15.05.2023, [on-
line:] https://www.maxizoo.pl/magazyn/pies/trening-zabawa/psie-urodziny - 12.08.2023.
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przyje¢ tematycznych - wynikajacych z zainteresowania danym motywem prze-
wodnim, z zaloZenia majacych na celu doswiadczanie rzeczywistosci innej od tej
codziennej, przerwanie pewnej rutyny dostarczenie uczestnikom nowych wrazen.
Pies osadzony w centrum takiego wydarzenia wydaje sie istotg zdolng do docenie-
nia kreatywno$ci opiekuna oraz $wiadomego doswiadczania réznic $wiata rzeczy-
wistego i wykreowanego przez cztowieka, np.:

[...] Urodziny w stylu filmowym: Zapros$ swoich przyjaciét z psami do kina. Przygotuj
mate pudetka popcornu dla pséw, a dla siebie mate puszyste poduszki [...]°*

Wysitki podejmowane w zwigzku z organizacja przyjecia tematycznego zmie-
rzaja do zadowolenia przede wszystkim psa, a zabawa czy satysfakcja opiekuna
maja w tym wypadku znaczenie drugorzedne. Wydaje sie, Zze zadowolenie opiekuna
i go$ci wynika nie z faktu uczestniczenia w danej imprezie, ale ze sprawiania radosci
oraz zdobycia nowej wiedzy czy umiejetnosci, ktére mozna bedzie wykorzystaé, aby
poprawi¢ dobrostan i relacje z psem. Posrdd innych mozliwych lokalizacji przyjecia,
wymienia sie parki i plaze. Istniejq takze miejsca oferujace pakiety urodzinowe dla
psow i ich opiekunéw, w ramach ktérych dostepne s3 rézne scenariusze zabaw (np.
psi fitness, zajecia z psim trenerem, czy zajecia ,brainworkowe”%%), np.:

Zanim go$cie dostana poczestunek, mozna wybra¢ zajecia ,brainworkowe” albo psi fit-
ness, czy zwykle zajecia z psim trenerem, ktéry pokaze opiekunom gars$¢ praktycznej
wiedzy®e.

Po raz kolejny jednak, w dyskursie na temat wyboru miejsca celebrowania
psich urodzin, pojawia sie refleksja nad psia naturag w postaci wzmianki na temat
mozliwo$ci wystepowania silnego instynktu terytorialnego lub probleméw z obro-
ng zasobow u niektérych pséw, ktére uniemozliwi¢ moga zaproszenie ,,innych psow
do domu lub ogrodu”*” (jako go$ci imprezy), np.:

Sugerujemy, by w tym dniu zrezygnowac z ozdabiania mieszkania dmuchanymi ba-
lonami. Pekajace z hukiem dekoracje moga wystraszy¢ solenizanta i zepsu¢ mu cata
rados$¢ ze $wietowania®®,

Unikaj zapraszania innych pséw do domu lub ogrodu, jesli twéj pupil wykazuje pro-
blemy z obrong zasobéw lub ma silny instynkt terytorialny. Nikt nie lubi awantur na
imprezach®.

Wsréd porad dla opiekunéw pséw pojawiajg sie takze wzmianki o najprostszym
sposobie celebrowania urodzin psa, ktéry wyklucza organizacje imprezy urodzino-
wej - na $wiezym powietrzu i wspolnym spacerze, bo ,urodzinowy spacer z psem

54 Tamze.

55 A. Gorecka, Psie urodziny - jak mozna je celebrowaé?, FajnyZwierzak.pl, 1.12.21023,
[on-line:] https://fajnyzwierzak.pl/psy/psie-urodziny-jak-mozna-je-celebrowac -
12.06.2023.

56 Tamze.

57 A.Prochocka, dz. cyt.

58 Tamze.

59 Tamze.
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moze by¢ rowniez wyjatkowy”®. Interesujace jest, ze mimo przynalezno$ci psa do
Swiata zwierzat, pomyst ten (najbardziej przeciez zgodny z psia naturg), pojawia sie
w jedynie 14% analizowanych akapitow.

Niemal we wszystkich artykutach poradnikowych dotyczgcych organizowania
przyjecia urodzinowego dla psa pojawiaja sie rowniez porady dotyczace doboru go-
$ci (70%). I w dyskursie dotyczacym tego aspektu uroczystosci traktuje sie czworo-
noga jako posta¢ niemal ludzka, bo mogaca posiadaé przyjaciét (85,7% wszystkich
akapitéw dotyczacych tego aspektu) - potencjalnych gosci imprezy. W tym miejscu
zwraca uwage fakt, Ze psy (podobnie jak ludzie) moga posiada¢ znajomych w gronie
nie tylko tych mieszkajacych w okolicy, ale réwniez poznanych w trakcie réznorod-
nych zajeé i aktywno$ci pozadomowych, takich jak np. szkota dla pséw, czy zajecia
sportowe®!:

Zapro$ przyjaciot swojego psa, a oni beda mogli cieszy¢ sie wspanialtym czasem, biegajac
i grajac na plazy®.

Zastanow sie w pierwszej kolejnosci, kto znajdzie sie na li§cie go$ci: moze psy, z ktérymi
Twéj przyjaciel najchetniej chodzi na wspdlne spacery?

Pozwdl pobawic sie pupilowi z jego czworonoznymi przyjaciotmi®?.

Wsréd proponowanych gosci w poradach wymienia sie przy tym zaréwno psy,
z ktoérymi jubilat lubi sie bawi¢ i przebywa¢, chodzi¢ na wspoélne spacery (71%), jak
i ludzi - najczesciej cztonké6w najblizszej rodziny/domownikéw (71%). Cho¢ poja-
wiaja sie takze takie propozycje, jak np. hodowca, od ktérego zostat kupiony pies,
byty wolontariusz opiekujacy sie psem przed adopcja®®, a nawet ,cata rodzina”°e.

Niezaleznie od tego, czy na przyjeciu urodzinowym pojawia sie inne psy, mozna
odnie$¢ wrazenie, Ze nie moze sie ono oby¢ bez urodzinowych zabaw, konkurséw
i prezentéw, ktére powinny sprawia¢ niemal ludzka rado$¢ jubilatowi. Jeden z por-
tali idzie o krok dalej, piszac, Ze przyjecia urodzinowe dla pséw sa ,okazja do zgar-
niecia praktycznych prezentow”®’.

Te ostatnie, jak wskazata analiza tekstéw, s3 istotne tak samo, jak w przypad-
ku ludzkich przyje¢ urodzinowych (,tak jak na kazde urodziny réwniez na te psie
nie wypada wybrac sie bez upominku”®®, ,,Czym bylyby urodziny bez prezentéw?”%)
i stanowig forme okazania uczu¢ opiekuna do czworonoga. Upominki powinny ,po-
dobac sie obdarowanemu””?, poniewaz ,psy uwielbiajg prezenty”’!.
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Jezeli chodzi o urodzinowe zabawy i konkursy, poswieca im uwage 60% tek-
stow. Ich opisy przy tym przypominajg te majace miejsce na przyjeciach urodzino-
wych dla dzieci, jak np. zabawa w kulkach, czy modyfikacje ludzkich gier. Co wiecej,
pies ukazywany jest przy okazji tych opiséw jako istota, ktoéra one nie tylko raduja,
ale wywotujg pozytywne zdziwienie, przypominajace zdziwienie dziecka gotowego
na dobrg zabawe’?, np.:

Co powiesz na zabawe w kulkach? Twdj pies na pewno zrobitby wielkie oczy! Napetnij
basen dla pséw lub muszle na piasek pitkami odpowiednimi dla czworonogéw (zwré6é
uwage na powtloke i wielko$¢) i juz mozna rozpoczaé zabawe’.

Wsroéd porad najczesciej pojawiaja sie sugestie, aby takich aktywno$ci byto
przynajmniej kilka (83% wszystkich akapitow dotyczacych zabaw urodzinowych),
przy czym musza by¢ one interesujace (83%), zajmujace psy (83%) oraz zapewniac
uczestnikom dobra zabawe (66,6%).

Urozmaiceniem aktywnoSci tego dnia moze by¢ takze, wedtug jednego z por-
tali, piniata ze smakotykami dla pséw, ,stworzenie parku wodnego ze zjezdzalnia,
zraszaczami, basenami dla pséw”, tor przeszkdd, czy ustawienie budki fotograficznej
lub ,zatrudnienie fotografa”’.

Z drugiej jednak strony w dyskursie na temat organizacji przyje¢ urodzinowych
zwraca sie uwage, aby proponowane zabawy ,przede wszystkim podobaty sie psu”
(50% akapitéw dotyczacych planowania zabaw), np.:

Podczas gdy zabawy z pitka i gonitwy moga szybko przebodzcowa¢ zwierzaki i sta¢ sie
zbyt dzikie”.

Zawsze zwracaj uwage na nastréj pséw podczas zabawy. Jezeli psy sg zazdrosne o sma-
kotyki lub gdy zabawa staje sie zbyt agresywna, zaprzestan jej i zarzadz przymusowa
przerwe’®.

Zrezygnuj z gto$nej muzyki i fajerwerkéw - te moga bawi¢ cztowieka, ale z pewnoscia
nie psa’’.

Tym samym po raz kolejny przypomina sie o jego zwierzecej naturze, a sam
pies traktowany jest jako istota, ktéra ma prawo obawiac sie hatasu, ttoku, rywalizo-
wac z innymi psami o przekaski bedace nagroda w trakcie urodzinowych zabaw, czy
broni¢ swojego terytorium i zasobéw.

Podsumowanie

Branza zoologiczna w swojej komunikacji z odbiorca (obecnym lub przysztym kon-
sumentem), widocznej w artykutach poradnikowych, odpowiada na obecny takze
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w Polsce trend dogparentingu. W tym sensie teksty te staja sie niejako gtosem
marki z natury rzeczy podazajacej za trendami w celu zdobycia jak najwiekszych
zasiegébw wsrod swojej grupy docelowej. Artykuty poradnikowe o wspomnianej
tematyce, bedac waznym elementem content marketingu marek branzy zoologicz-
nej i dogparentingowej, pozwalaja w wymiarze praktycznym, m.in. na lepsze pozy-
cjonowanie w sieci, budowanie wizerunku marki jako specjalisty, czy jednoczesna
sprzedaz produktéw i ustug dla pséw (np. jako prezentéw urodzinowych).

Nalezy zwroci¢ uwage na potencjat opiniotwoérczy tekstow poradnikowych
publikowanych przez marki dogparentingowe i tych dziatajacych w branzy zoolo-
gicznej. Zjawisko to z pewnos$cig wymaga przeprowadzenia dalszych badan, w tym
poréwnawczych, aby sprawdzi¢ rzeczywistg popularno$¢ tego typu tekstéw wsrdd
opiekunéw psow, ich ewentualny wptyw na postawy (w tym konsumenckie) oraz
zmiany zachodzace w spotecznym postrzeganiu psa na przestrzeni lat.

W narracji artykutéw poradnikowych polskich marek funkcjonujacych
w branzy zoologicznej i dogparentingowej dotyczacych organizacji przyje¢ urodzi-
nowych dla pséw zauwazalny jest trend personifikacji psa, jednak z pojawiajaca
sie co jaki$ czas refleksja nad jego zwierzeca natura. Przypisuje sie mu ludzkie
uczucia, na moment przenoszac zwierze do $wiata, w ktérym niejako funkcjonuje
jak cztowiek - z wtasciwymi dla niego motywacjami i zachowaniami - z ktérego
ponownie powraca jako istota z typowymi dla zwierzecia potrzebami.

Pies w analizowanych tekstach poradnikowych zajmuje miejsce w ludzkiej
rodzinie rowne innym jej cztonkom. Jest istotg nie tylko majacg wyrobione gusta
dotyczace prezentéw (,chodzi o to, by trafi¢ w gusta solenizanta”), ludzkie cechy
osobowosciowe i zachowania (sugeruje sie m.in., Ze niektére psy moga by¢ du-
szg towarzystwa, czy cieszy( sie z prezentéw), swoich przyjaciét poznanych m.in.
w trakcie aktywnos$ci pozadomowych. Jest takze istota majaca potrzeby wiasciwe
dzieciom (potrzeba uczestniczenia w zabawach urodzinowych i imprezach tema-
tycznych, ktére powoduja jego zachwyt i rado$¢, potrzebe pomocy w dekorowaniu
miejsca przyjecia). I to wtasnie w tym drugim kontekscie pies funkcjonuje jako
tzw. fur baby, czyli wspomniane ,psiecko” - substytut dziecka, ktérego potrzeby,
réwniez te daleko wykraczajace poza podstawowe, powinny by¢ zaspakajane.

Artykuly poradnikowe, bedace cze$cia content marketingu wspomnianych
marek, stajg sie przestrzenia, w ktorej pies jest istota funkcjonujaca miedzy swia-
tem ludzi i zwierzat - spersonifikowana, miejscami przypominajaca dziecko, ale
jednak nadal posiadajaca typowe dla psa potrzeby (jak np.: codziennej rutyny,
spacerdw, stymulacji umystowej, czy opieki weterynaryjnej) i zachowania (jak np.
ograniczona akceptacja dla hatasu i innych pséw, pojmowania takich abstrakcyj-
nych pojeé, jak czas, czy obrona zasob6w). Obserwacja narracji wytaniajacej sie
z artykutéw poradnikowych moze poméc nie tylko w lepszym zrozumieniu mo-
tywacji i zachowan grupy odbiorcéw oraz postrzeganiu statusu psa przez wspo-
mnianych psich rodzicéw, ale rowniez stanowi¢ punkt wyjscia do dalszych badan
nad artykutem poradnikowym jako narzedziem ksztattowania opinii, postaw i za-
chowan nabyweczych klientow.
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[712] Dorota Kokowicz

Streszczenie

0Od lat obserwujemy zmiane w postrzeganiu roli pséw w naszym spoteczenstwie. Poczatkowo
petniagce role zwierzat uzytkowych, stuzacych potrzebom swoich wtascicieli, coraz czesciej
traktowane sg przez swoich przewodnikéw jak dzieci. Zjawisko personifikacji psa, ktéremu
niejednokrotnie przypisuje sie pragnienia i motywacje typowo ludzkie, nie pozostawito obo-
jetnym branze zoologiczna, ktdrej rynek nie tylko od lat wykazuje tendencje wzrostowa, ale
rowniez staje sie przestrzenia otwarta na nowe produkty i ustugi majace na celu jeszcze wiek-
sze ,ucztowieczenie” czworonoga.

Niniejszy artykut stanowi prébe odpowiedzi na pytanie, jaki obraz psa wytania sie z nar-
racji marketingowej marek dziatajacych w branzy zoologicznej oraz dogparentingowej oraz
czy i do jakiego stopnia uwidacznia sie w niej trend ucztowieczania psa obecny w spoteczen-
stwie. W tym celu analizie poddano opisy zachecajace opiekunéw do organizowania przy-
je¢ urodzinowych dla czworonogéw - wydarzen pierwotnie dedykowanych jedynie ludziom.
Autorka wyjasnia takze, czym jest mikrotrend petparentingu oraz jego wptyw na komunikacje
branzy zoologiczne;j.

Stowa kluczowe: dogparenting, petparenting, narracja marketingowa, personifikacja psa,
wizerunek psa, psiecko

»Dogs love presents” — the image of a dog in advise articles published by selected
brands operating in the pet and dog parenting industry. Content analysis regarding
organisation of birthday parties for animals

Abstract

For years, we have been observing a change in the perception of the role of dogs in our society.
Initially serving the role of utility animals, meeting the needs of their owners, more and more
often they are being treated by their owners like children. The phenomenon of the personifi-
cation of the dog, to which typically human desires and motivations are often attributed, has
not left the pet industry indifferent. The market has not only been showing a growth trend
for years, but is also becoming an open space for new products and services aimed at even
greater ,humanisation” of dogs.

This article is an attempt to answer the question of what image of the dog emerges from
marketing narratives of brands operating in the pet and dog parenting industries as well as
whether and to what extent the trend of humanization of the dog present among society is
visible in them. For this purpose, marketing narratives that encourage dog owners to organize
birthday parties for their pets - events originally dedicated only to people - were analyzed.
The author also explains what the pet parenting microtrend is and its impact on the market-
ing communication of the pet industry.

Keywords: dogparenting, petparenting, marketing narration, dog humanisation, image of
a dog, fur baby



