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Identyfikacja wizualna w Polsce w opiniach projektantow
drugiej potowy XX w. i poczatku XXI w.!

Refleksja teoretyczna na temat identyfikacji wizualnej pojawita sie w Polsce niedaw-
no. Kwestie komunikacji wizualnej podejmujg przedstawiciele sSrodowiska akade-
mickiego, jak tez graficy. Uwidacznia sie to w publikowanych pracach z pogranicza
teorii i praktyki, jak na przyktad Fotospoteczeristwo. Antologia tekstéw z socjologii
wizualnej Piotra SztompKi czy ToZsamos¢ wizualna. Znak, system, wizerunek®.

Prace te powstajg na gruncie uksztattowanym przez wieloletnie do§wiadczenia
artystow i projektantow, ktérzy zbudowali podstawy identyfikacji wizualnej. ArtysSci
tworzyli nie tylko wybitne projekty, ale takze wytyczali inspirujace innych kierunki.
Dorobek XX w. w tym zakresie, cho¢ powstajacy w trudnych warunkach politycznych
i ekonomicznych, jest znaczacy, a niektdére projekty dtugo funkcjonowaty w prze-
strzeni publicznej i zapisaly sie w Swiadomosci spotecznej?.

Pytania o to jak wykorzysta¢ znak do: wykreowania syntezy treSciowego komu-
nikatu, komunikowania wartosci i wizerunku firmy, stworzenia spdjnego systemu
zdolnego adaptowaé¢ zmiany w zakresie tozsamos$ci wizualnej projektanci zadawali
sobie od dawna. Zadawali je sobie juz sredniowieczni twdrcy gmerkéw czy herbéw,
kreatorzy emblematéw i bestiariuszy, tak mocno zapisanych w powszechnej $wia-
domosci historycznej. Tworzyty one podstawy koncepcji semiografii oraz grafiki
uzytkowej i typografii co dokumentuje dorobek Adriana J. Frutigera (1928-2015),
niewatpliwego autorytetu Swiatowej typografii oraz specjalista w zakresie komuni-
kacji wizualnej, ktory potaczyt znajomos$¢ grafiki i typografii z elementami psycho-
logii, socjotechniki, historii czy etnologii*.

1 Artykul powstat na podstawie wybranych fragmentéw pracy doktorskiej: T. Sadowski,
Teoria logo i rebrandingu poparta analizqg doswiadczen polskich projektantéw [niepublikowa-
na rozprawa doktorska], Uniwersytet Artystyczny im. Magdaleny Abakanowicz w Poznaniu,
Poznan 2023.

2 P. Sztompka, Fotospoteczenistwo. Antologia tekstow z socjologii wizualnej, Krakow
2012. Zob. tez K.J. Rychter, Z. Chmielewski, D. Tworzydto, Tozsamosé wizualna. Znak, system,
wizerunek, Rzeszow 2012.

3 P.Hardziej, CPN. Znak, identyfikacja, historia, Krakow 2019.

4 A. Frutiger, Cztowiek i jego znaki, wspotpr. H. Heiderhof, ttum. C. Tomaszewska, Kra-
kéw 2003. Zob. tez E. Gonzales-Miranda, T. Quindés, Projektowanie ikon i piktograméw, thum.
A. Swiderska, Krakéw 2019.
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W Polsce wciaz brakuje Zrédet wiedzy na temat projektowania znakéw i iden-
tyfikacji. Rozmowy z do$wiadczonymi projektantami jasno pokazuja, jak na prze-
strzeni lat zmieniato sie podejscie polskich twércéw do projektowania znakéw oraz
warunki, w ktorych nalezato te prace wykonad. Z kolei skonfrontowanie perspektyw
starszego i mtodszego pokolenia grafikéw pozwala zrozumie¢, Zze mimo uptywu lat
projektantom przyS$wieca ten sam cel - stworzenie znaku spetniajagcego okreslone
funkcje i bedacego uwidocznieniem cech danego projektu. Pokazuja one jak budo-
wata sie koncepcja corporate identity (CI - cato$ciowa identyfikacja) w polskich wa-
runkach. Potwierdzaja, Ze trzeba i warto dyskutowac ,o estetyce, komunikowaniu
warto$ci za pomoca symboliki, wreszcie - o warsztacie zwigzanym z postugiwaniem
sie identyfikacja wizualng do realizowania celéw firmy czy instytucji”.

Potrzebe taka dostrzegli w okresie PRL twoércy czasopisma ,Projekt”, wyda-
wanego w latach 1956-1997, po$wieconego sztuce, architekturze i wzornictwu.
Jeden z pierwszych $ladéw teoretycznej refleksji na temat identyfikacji wizualnej
w prasie branzowej znajdziemy wtas$nie na jego tamach. Ryszard Bojar (1932-2017)
w swoim teks$cie podkredlit role identyfikacji wizualnej w polskim zyciu spotecznym
tamtej epoki piszac: ,Identyfikacja wizualna przedsiebiorstwa w pelnym komplek-
sie zagadnien - znana wsréd powaznych firm zagranicznych jako corporate face lub
corporate identity - jest na naszym gruncie nowalijka”®.

W 1966 roku temat identyfikacji wizualnej, réwniez na famach czasopisma
,Projekt”, poruszyt Jan Hollender (1907-1989)":

Zamowienie na wykonanie projektu nowego znaku firmowego nalezy w obecnych cza-
sach, niestety, do zadan raczej rzadkich. Powstate po wojnie instytucje i przedsiebior-
stwa najczesciej przyjety juz jakies$ lepsze lub gorsze godta graficzne, a instytucje przed-
wojenne, ktére mimo upanstwowienia pozostaty przy swoich dawnych nazwach, wolaty
réwniez zachowac tradycyjne znaki. Jest to zrozumiate, bowiem uzywany od lat symbol
graficzny stat sie niejako gwarancja jakoSci towaréw lub rzetelno$ci danej instytuciji. [...]
Czasami trafia do grafika zamo6wienie na opracowanie nowego znaku. [...] Wspotczesna
identyfikacja wizualna dziatalnosci kazdej szanujacej sie placéwki obejmuje bardzo sze-
roki zakres. Poza wspomnianymi juz elementami w sktad graficznej reprezentacji wcho-
dza nadto znaki towarowe lub firmowe, marki fabryczne, godta, symbole, emblematy,
sygnety liternicze, monogramy itp.®

W publikacji Hollendra zatytutowanej Nowe znaki polskie zamieszczono port-
folio 56 znakdéw zaprojektowanych przez polskich grafikéw, takich jak m.in. Karol
Sliwka (1932-2018), Roman Szatas (1914-1998), Tadeusz Pietrzyk (1933-1999),
Zbigniew Kaja (1924-1983) czy Roman Duszek. Sam Hollender tak sie o nich
wyrazat:

Zamieszczone tu znaki zostaty zaprojektowane przez naszych plastykéw w ostatnich la-
tach. Powstaty one w wyniku zorganizowanych konkurséw badz indywidualnych zlecen.

5 KJ. Rychter, Z. Chmielewski, D. Tworzydto, dz. cyt., s. 7.

6 R. Bojar, ELWRO Préba identyfikacji wizualnej, ,Projekt” 1965, nr 3/48, s. 13.

7 Por. P. Hardziej, Jan Hollender: projekty, [w:] Jan Hollender. Katalog wystawy, Skoczéw
2024.

8 ]. Hollender, Nowe znaki polskie, ,Projekt” 1966, nr 6/56, s. 34.
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Wiele nowych nazwisk projektodawcéw Swiadczy o tym, jak bardzo wzrosto w naszym
Srodowisku artystycznym zainteresowanie tg specyficzng twoérczoscia’.

Dziesie¢ lat pdZniej w tym samym periodyku pojawit sie artykut Krzysztofa Ra-
cinowskiego pt. Jezyk syntetyczny, w ktérym czytamy:

Znak graficzny jest srodkiem informacji. W nowoczesnym spoteczenstwie przemysto-
wym Srodkow przekazu informacji jest bardzo wiele, znak musi wiec wyraznie okresli¢
obszar swego dziatania. Obszarem tym jest zapis rysunkowy, obraz, ktéry poprzez swoja
lapidarnos$¢ winien tatwo dotrze¢ do spoteczenstwa. Rodzaj i zakres informacji zawar-
tych w znaku graficznym jest r6zny, bywa on bowiem szyldem przedsiebiorstwa, emble-
matem imprezy lub wydarzenia, oznakowaniem towaru, operuje wiec najczesciej sym-
bolem jako formg najbardziej skrotowa. Symbolika ta jest r6znorodna: od najbardziej
elementarnej, niemal archetypicznej, jak koto, kwadrat, krzyz, poprzez litere, ornament,
az do symbolu ilustrujgcego temat wprost.

Zwraca uwage $Smiatos¢, z jaka Racinowski podchodzi do tematu; jego tekst nie
jest tak skromny i zwiezly jak artykuty Bojara czy Hollendra, co moze $wiadczy¢
o postepie, jaki w ciggu dekady wykonali polscy projektanci znakéw graficznych.
Tekst ten rowniez zostat zilustrowany grafikami. O 70. zaprezentowanych znakach
autor pisat: ,Niniejsza prezentacja obejmuje nowe znaki autoréw warszawskich po-
wstale w ostatnich siedmiu latach”*'.

W jednym z przytoczonych wyzej fragmentéw Jan Hollender pisal, ze zebrane
i przedstawione przez niego znaki powstaty w wyniku konkurséw oraz indywidual-
nych zlecen. Kwestia pozyskiwania zamdwien na projekty jest tym, na co chciatbym
zwroci¢ szczeg6lng uwage, gdyz przed transformacja ustrojowo-polityczng procesy
te przebiegaty catkowicie odmiennie. Wptyw na to miata oczywiscie sytuacja poli-
tyczna. Jeden z moich rozmoéwcéw, Roman Duszek, opowiadat:

Wyjechatem, kiedy w Polsce nie istnial jeszcze prawdziwy rynek. W Polsce, szczegél-
nie w latach, ktérych panstwo moze nie pamietacie, nie byto na przyktad $ledzi, wiec
jak mi zapakowano w gazete $ledzia i walnieto go na blat, to dziekowatem serdecz-
nie. Po co w takim wypadku opakowanie dla $ledzia? W skrdcie powiedziatem, jakie
byty warunki. [...]. My$my projektowali znaki, projektowali$my plakaty [...] A do kina
ustawiaty sie ogonki i koniki sprzedawaty bilety po pieciokrotnie wyzszej cenie. Po
co ten plakat, prawda? No plakat byt, tak, plakat zdobit, tworzyt Polska Szkote Pla-
katu, wszystko byto bardzo tadnie, panstwo ptacito za to, ale sprawdzianu nie byto.
Projektowatem dziesigtki opakowan w Polsce, bez zadnego sprawdzenia, bo kazde
opakowanie z pocatowaniem reki bytoby kupowane, bo nie byto towaru. W zwigzku
z tym byli$my artystami, nie byliSmy projektantami. Ja dopiero we Francji spotkatem
sie z bardzo twardym rynkiem [...]'2

9 Tamze, s. 36.

10 K. Racinowski, Jezyk syntetyczny, ,Projekt” 1978, nr 4/78, s. 34.

11 Tamze.

12 Wywiad z Romanem Duszkiem, 9 marca 2020 r,, przeprowadzony przez Tomasza
Sadowskiego.
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Podobng opinig podzielit sie Andrzej-Ludwik Wtoszczynski (1951-):

Byly to inne czasy, znak byl traktowany nieco inaczej, poniewaz tak naprawde niko-
mu do niczego nie byt potrzebny, reklama wtasciwie nie istniata, a przynajmniej nie
w takiej formie, w jakiej istnieje dzisiaj. Firmy panstwowe nie musiaty sprzedawac sie
odbiorcom, ktérzy w wielu wypadkach nie mieli wyjscia, musieli skorzysta¢ z ustug je-
dynej takiej firmy w Polsce. Po co wiec ta miataby sie reklamowac, skoro sprzedawata
100% tego, co wytwarzata? A jakby miata 200%, to sprzedataby 200%. [...] Nastepna
sprawa: ograniczeniem, ktére wéwczas funkcjonowato byto to, ze projekty znakéow
dla wszystkich duzych przedsiebiorstw panstwowych przechodzity przez Pracownie
Sztuk Plastycznych. Odbywato sie to na zupetnie innych zasadach niz dzieje sie to dzi-
siaj. Firma zgtaszata do PSP, ze chce znak i to PSP zapraszato grafikdw, ktérzy sktadali
projekty i PSP nie tylko je oceniato, ale tez zatwierdzato. Klient nie miat nic do powie-
dzenia, to jest taka ciekawostka. Klient dostawat gotowy znak, ktéry - zdaniem komisji
PSP, w ktdrej siedziaty same stawy - byt najlepszy*s.

Intrygujacy jest fakt, ze cho¢ w teorii instytucje i przedsiebiorstwa panstwo-
we nie potrzebowaty przeciez logotypu jako elementu identyfikacji wizualnej, to
w praktyce powotywana byta specjalna komisja, majaca za zadanie rygorystyczna
ocene projektu i dopuszczenie go do uzycia. Wydaje sie, Zze wtasnie dzieki nadzoro-
wi do$wiadczonych projektantéw znaki zaprojektowane wiele lat temu, jak Pewex
czy CPN, wciaz funkcjonuja w §wiadomosci Polakéw. To, jak w praktyce wyglada-
to przyjecie i realizacja zlecenia na projekt logotypu, zarysowata na przyktadzie
Pewexu Elzbieta Magner (1940-), autorka tego znaku firmowego. Instytucja, ktéra
przekazata Magner zlecenie, byt AGPOL, Agencja Reklamy Handlu Zagranicznego.
Jej gtébwnym zadaniem byta realizacja kampanii promujacych towary polskiego
pochodzenia poza granicami kraju. Elzbieta Magner wspomina:

AGPOL miescit sie przy ul. Sienkiewicza w Warszawie, w centrum. To byta agencja,
ktéra przyjmowata zlecenia na projektowanie od wszystkich firm, zlecenia nie tylko
na znaki, ale og6lnie - na wszelka dziatalnos¢ graficzna. AGPOL dzielit sie oczywiscie
na dzialy. Mial tez swojg komisje artystyczng, ktéra oceniata prace grafikow. Ogdlnie
polegato to na tym, ze AGPOL zrzeszat twoércédw-grafikow i rozdzielat miedzy nimi
zlecenia [...] To byta taka centrala rozdzielajaca zlecenia na zaprojektowanie grafi-
ki uzytkowej. [...] W komisji zatrudnione byty osoby, ktére miaty juz jaki$s dorobek
artystyczny, ktére od wielu lat pracowaty w tej branzy, najczesciej profesorowie. Ci,
ktérzy otrzymywali zlecenia, najczesSciej nie mieli kontaktu z cztonkami komisji, jesli
projekt sie nie spodobat, grafikowi przekazywane byty jakie§ uwagi. [...] Sktad komi-
sji w AGPOL-u byt z géry ustalony, konkretna liczba oséb, ktérych profil dziatalnosci
pasowat do danego zlecenia. AGPOL byt oficjalng instytucja zlecajaca i kontrolujaca
poziom [...]'%

Po otrzymaniu zlecenia grafik nie miat kontaktu z cztonkami komisji arty-
stycznej, nie mogt rGwniez porozmawiac¢ z przedstawicielem podmiotu, dla ktore-
go znak byt projektowany:

13 T. Sadowski, dz. cyt., s. 21.
14 Tamze, s. 24.
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W przypadku wiekszosci zlecen nie miatam nawet kontaktu z firma, dla ktérej projek-
towatam, w AGPOL-u, ktéry zlecal mi prace, byta komisja artystyczna i to ona oceniata,
czy znak spetnia walory artystyczne, jest na odpowiednim poziomie i spetnia zatozenia
merytoryczne. Raz chyba tylko jezdzitam do Gdanska, tam ustalalam co$ ze stocznia.
Ale generalnie byto tak: AGPOL zlecat, komisja artystyczna kwalifikowata, zatwierdzata
i wyceniata'.

Dzi$ mozemy domniemywa¢, co decydowato o tym, ze zlecenie na dany pro-
jekt byto przekazywane konkretnemu grafikowi. Magner w wielu wywiadach, a tak-
ze i w rozmowie ze mng moéwita, jak wielka presja byta wywierana, gdyz zaré6wno
przedstawiciele AGPOL-u, jak i sam dyrektor Pewexu bezustannie podkreslali reno-
me catego przedsiewziecia. Projektantka, na wpét zartujac, méwita, ze zlecenie na
znak Pewexu otrzymata po tym, jak odebrata mieszkanie z pracownia, co z pewno-
$cig stanowito o jej statusie w Srodowisku projektantéw. Zapytana, czy po zapro-
jektowaniu znaku dla Przedsiebiorstwa Eksportu Wewnetrznego przekazata jego
przedstawicielom co$, co dzi$ mogliby$my okresli¢ mianem ksiegi znaku, odparta, ze
woéweczas tego typu praktyKi nie byly stosowane. Jednoczesnie z czasem zauwazyta,
jak logotyp zaczyna traci¢ pierwotna forme. Odpowiedz na pytanie, czego jej zda-
niem bytlo to nastepstwem, sktania do refleksji i pozwala wyciagna¢ wnioski, ktore
mimo uptywu lat zdaja sie bardzo aktualne:

Niewystarczajaco dobrze go poznali. Natomiast ja, znajac geneze powstania tego znaku,
wszystkie detale widziatam, jak ten znak ciggle sie zmienia: niewtasciwe proporcje, de-
formacje, czasem wydawato mi sie, Ze to zupelnie inne logo. [...] Znak nie byt w zaden
sposob opisany. Zostat tylko sfotografowany, zarchiwizowany w Pewexie i potem, kiedy
otwieraly sie kolejne sklepy, mieli wzorzec, wedtug ktérego powinni korzystac ze znaku.
Dopdki Pewex postugiwat sie znakiem, umieszczatl go w swoich sklepach, to pilnowa-
no, by to logo odpowiednio wygladato. Dopiero kiedy ten znak zaczeto malowa¢ np. na
Scianach... No w ktéryms$ momencie ktos przestatl to nadzorowac. Nagle kolor nie byt juz
taki, jak powinien, wczes$niej ustalona kolorystyka zaktadata czarny i niebieski, potem
zauwazytam, ze ta cze$¢ ewex napisana jest czcionkg dwuelementowa, zamiast jednoele-
mentowa... Do pewnego czasu byta jakas dyscyplina, ten znak byt taki, jaki by¢ powinien,
a potem poszto to na zywiot'®.

Teoretyczne zatozenia dotyczace dokumentacji znaku przytoczone przez
Magner zdaje sie potwierdza¢ fragment tekstu napisanego przez Jana Hollendra:
»Zaprojektowany przez artyste-grafika i zaakceptowany przez komisje artystycz-
ng oraz zamawiajgcego znak stanowi oryginat, w ktérym nie wolno dokonywa¢
zadnych zmian. Powinien on by¢ przechowywany tak samo, jak wazny dokument.
Do wykonania kliszy, szyldéw lub do innych celéw reklamowych moga by¢ uzyte
tylko jego reprodukcje fotograficzne, sporzadzone w réznych wielkosciach'’. Przy-
ktad Elzbiety Magner jest najlepszym dowodem na to, ze dokumentacja w posta-
ci oryginalnego projektu oraz reprodukcji fotograficznych byta niewystarczajaca

15 Tamze, s. 24.
16 Tamze, s. 25.
17 ]. Hollender, dz. cyt.,, s. 36
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i nie speiniata zadania, jakim byto zachowanie jednolitej oprawy wizualnej przed-
siebiorstwa. Warto podkresli¢, ze brak spdjnosci rownie dobrze mégt by¢ efektem
zaniedban czy nawet ignorancji, jak i braku technologii umozliwiajacej szybka re-
produkcje oraz wiedzy i umiejetnosci w tym zakresie, a takze stosunkowo niskiej
$wiadomos$ci w zakresie praw autorskich.

Istotnym aspektem majacym wplyw na stosunek grafikéw do projektowania
znakéw przed rokiem 1989 bylo wynagrodzenie otrzymywane za projekty. Jan
Hollender pisat: ,,Pragnatbym jeszcze wyrazi¢ ubolewanie, ze ten gatunek twor-
czo$ci graficznej honorowany jest u nas niewspo6tmiernie nisko w stosunku do
wlozonej pracy i inwestycji”!®. Rozmawiajac ze mng o projekcie logo dla Pewexu,
Elzbieta Magner stwierdzita:

Nie mogtam traktowac¢ zbyt powaznie tej pracy, poniewaz zaptata za projektowanie zna-
kow byta tak niewielka... (Smiech). Bardziej kalkulowato sie zaprojektowa¢ folder czy
pismo anizeli znak graficzny za niewielka sume, ktéra oczywiscie przydata sie, ale na
pewno nie pozwalata powiedzie¢: zarabiam dzieki znakom. Kto$ uznat, ze dobrze idzie
mi projektowanie znakéw, wiec podsuwano mi te zlecenia, ja je realizowatam, ale caty
czas byt to tylko dodatek do mojej dziatalnosci graficznej i poligraficznej. [...] Dodatkowo
na zaptate za projekty realizowane na zlecenie AGPOL-u trzeba byto czeka¢ dtugo, kilka
tygodni, a nawet miesiecy.

Jarostaw Jasinski (1940-2020), ktory byt cztonkiem komisji oceniajacej znaki
w Agencji Reklamy Handlu Zagranicznego, opowiadat: ,,Czasem tez byto tak, ze podo-
bat sie nam projekt, a mieliSmy prawo podwyzszy¢ wynagrodzenie do 300%. Miato
by¢ 1000 z1, jest 3000 z, a dziewucha méwi: ,Ja nie chce!”. A nie chciata dlatego, Ze to
musiatoby p6j$¢ do ministerstwa, na komisje odwotawczg i kasa bytaby dopiero za pét
roku, za rok®.

Innym sposobem na realizacje zlecenia z zakresu identyfikacji wizualnej byto
wziecie udziatu w konkursie. Wiecej na ten temat opowiedzial Roman Duszek
(ur. 1935), wspominajac poczatki swojej pracy:

To piecie sie, wchodzenie w projektowanie byto trudne, bo raz, ze umiejetnosci nie
byty takie, dwa, Ze nalezatem razem z kolegami, ktérych wymienitem, do - wtedy tak
to nazywali$my - mtodego pokolenia grafikdw, to znaczy do pokolenia, ktére otrzy-
mato wyksztatcenie. Ja koniczytem szkote w 1959 roku, wiec juz po wojnie. Natomiast
ogromna cze$¢, chyba whasciwie wiekszo$¢ kolegéw pracujacych w tamtym czasie na
rynku projektowym, to byli projektanci przedwojenni. No i tutaj nastepowato pewnego
rodzaju zderzenie. [...] Trzeba byto sie przepychac tokciami, cho¢ to przepychanie nie
byto takim, z jakim mamy do czynienia dzisiaj: czesto bardzo nieetycznym postepo-
waniem mtodych projektantéw. Kiedy ja méwie o przepychaniu sie tokciami, to mam
na mys$li ogtaszane woéwczas konkursy na znaki graficzne. Byly one organizowane
gtéwnie przez Pracownie Sztuk Plastycznych, inne przedsiebiorstwo panstwowe. Byty
to konkursy ogélnopolskie badz konkursy zamkniete. Co znaczy konkurs zamkniety?
Zapraszano szeSciu, dziesieciu projektantéw, ktérzy mieli jakie$ znaki na sumieniu.

18 Tamze, s. 36.
19 T.Sadowski, dz. cyt., s. 30.
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No i walczyliémy miedzy soba. Jesli tam byt Sliwka, to zazwyczaj on wygrywat, tak juz
byto. Nazwisko chyba panstwu znane? [...] Wracajac do konkurséw: tak jak powiedzia-
tem, zabawnym byto to, ze jesli Sliwka byt na liscie uczestnikéw, to byliémy pewni,
ze prawdopodobnie pierwszego miejsca nie zdobedziemy. Czasami sie udawato. Tych
konkurséw byto do$¢ duzo i faktycznie, dzieki nim nazwisko zaczynato wyptywacé. To
znaczy, zaczynali nas dostrzegac ci starsi?’.

Przeprowadzajac wywiady z projektantami zwrdcitem uwage na to, ze daw-
niej duza role w pracy grafika odgrywaty osoby, ktérych zadaniem byta weryfika-
cja i ocena projektéw, cztonkowie komisji w instytucjach takich, jak AGPOL i Pra-
cownia Sztuk Plastycznych albo jury konkursowe. Projektujac logotyp, nalezato
mie¢ Swiadomos¢, ze musi on spetnia¢ okreslone warunki. Okoliczno$¢, ze twor-
ca znaku nie prezentowat go osobiscie przed komisja, ktora przeciez sktadata sie
z autorytetow Swiata grafiki, sprawiata, iz projektant czut sie w obowigzku odda¢
przemyslany i dopracowany technicznie projekt, albowiem cigzyta na nim nie tyl-
ko odpowiedzialno$¢ wobec zleceniodawcy, lecz réwniez grozba utraty wypraco-
wanego przez lata w branzy statusu. Oprécz tego fakt funkcjonowania takich ko-
misji gwarantowat sp6jnos¢, o ktérej dzis nie moze by¢é mowy, co podkreslit takze
Roman Duszek:

Mysle, ze to byto dobre rozwiazanie, potozenie pewnej zapory przeciwko szmirze.
Projekty, ktore wychodzity z Pracowni Sztuk Plastycznych czy z KAW-u, Arkad, Czy-
telnika [...] Prosze spojrze¢ na spdjnos¢ czy poziom artystyczny oktadek w Czytelniku.
Wszystkie one trzymajg jaki$ poziom. Dlaczego? Bo jest kierownik artystyczny, jest
komisja. Andrzej Heidrich, ktory, zdaje sie, zmart niedawno, autor prawie wszystkich
polskich banknotéw, byt przez lata kierownikiem artystycznym Czytelnika. Swietny
projektant. [...] Dzisiaj sg inne warunki ku temu, ale widac tez, jak to wyglada, ze ge-
neralnie jesteSmy zasmieceni straszliwie. Kiedys istniata funkcja Naczelnego Plastyka
Warszawy, bez jego podpisu nie pojawit sie na ulicach zaden neon ani zaden szyld. [...]
Teraz wyglada to inaczej?'.

Rzeczywisto$¢ PRL miata w moim mniemaniu duzy wplyw na rozwéj dzie-
dziny okre$lanej mianem identyfikacji wizualnej. Owczesne realia uksztattowa-
ty kilka pokolen grafikow, ktorzy dzi§ swojq wiedza i doSwiadczeniem dzielg sie
z kolejnymi adeptami sztuki. Zaprezentowane w niniejszym tekscie $wiadectwa
polskich projektantéw znakdéw stanowig nie tylko zapis ich wspomnien, ale przede
wszystkim sa materiatem Zrédtowym do dziejéw sztuki uzytkowej w Polsce.

20 Tamze, s. 32.
21 Tamze,s. 33.
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llustracja 1. Oryginalny mural przedstawiajacy logo przedsiebiorstwa eksportu wewnetrznego
Pewex”, Szczecin, ul. Slaska

Fot. Tomasz Sadowski

llustracja 2. Logo Pekao, autor: Jan Hollender
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llustracja 3. Logo Pewex, autor: Elzbieta Magner

(2



Identyfikacja wizualna w Polsce w opiniach projektantéw drugiej potowy XX w. ... [809]

llustracja 4. Oktadka czasopisma ,,Projekt”, autor: Leszek Hotdanowicz. Wydawany w latach 1956-1997
periodyk poswiecony byt gtéwnie polskiej sztuce wizualnej i jej twdércom
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Streszczenie

W tekscie zebrano wypowiedzi wybitnych, polskich projektantéw zajmujacych sie identyfika-
cja wizualng (Jan Hollender, Roman Duszek, Jarostaw Jasinski, Andrzej-Ludwik Wtoszczynski,
Elzbieta Magner) i reprezentujacych rézne pokolenia tworcéw komunikacji wizualnej. Po-
zwalaja one uzupetni¢ wiedze zrédlowa na temat ksztattowania sie podstaw polskiej iden-
tyfikacji wizualnej oraz dokumentuja kulisy ich pracy, co wskazuje na ewolucje perspektyw
projektowania starszego i mtodszego pokolenia grafikéw oraz wptyw na ten proces okreslo-
nych warunkéw spoteczno-politycznych w Polsce.

Stowa kluczowe: komunikacja wizualna, identyfikacja wizualna, projektowanie uzytkowe,
graficy

The theory of logo and rebranding substantiated
by the analysis of Polish designers

Abstract

Collected in the text are statements by prominent Polish designers working in the field
of visual identification (Jan Hollender, Roman Duszek, Jarostaw Jasinski, Andrzej-Ludwik
Wtoszczynski, Elzbieta Magner) representing different generations involved in the creation
of visual communication. They make it possible to supplement source knowledge on the
formation of the foundations of Polish visual identification and document the backstage of
their work, which indicates the evolution of the design perspectives of the older and young-
er generations of graphic designers and the influence of specific socio-political conditions
in Poland on this process.

Keywords: visual communication, visual identification, applied design, graphic designers



