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Barbara Krasinska

Afisz a plakat — problemy definicji. Wstep do badan

Artykul ma na celu zaprezentowanie réznych definicji dwéch pojeé: afisz i plakat,
terminow opisujacych bliskie sobie (lecz nie tozsame) pod wzgledem edytorsko-wy-
dawniczym dokumenty akcydensowe. Zaprezentowana zostanie pewna niekonse-
kwencja w ich definiowaniu przez polskie wydawnictwa stownikowe i encyklope-
dyczne! (w niektdrych stosowano te pojecia, jako zamienniki/synonimy). Przedsta-
wiony zostanie takze gtos artystéw plastykdw w charakteryzowaniu obu drukéw.

Artykut ma takze na celu przedstawienie przez autorke wtasnych definicji afi-
sza i plakatu oraz uwrazliwienie przysztych badaczy drobnych form drukarskich na
subtelne réznice definicyjne i zwigzane z tym problemy teoretyczne.

Jak stusznie zauwaza Agnieszka Szablowska, scharakteryzowanie obu poje¢
utrudnia fakt, iz zar6wno wyraz ,afisz”, jak i ,plakat” nie posiadajag w swej etymolo-
gii polskich korzeni. Oba trafity do polskiej terminologii z zagranicy (gtéwnie Francji
i Niemiec):

W latach 20. w jezyku polskim uzywano tych okreslen wymiennie. Wedtug przyjetej
w Polsce terminologii, afiszem <z fr. I'affiche> nazywano drukowane ogtoszenie umiesz-
czane w miejscach widocznych, powiadamiajgce o majacej sie odby¢ imprezie publicz-
nej, np. przedstawieniu teatralnym lub odczycie?.

Afisz (Fot. 1.) oddziatuje za pomoca tekstu. Plakat (Fot. 2.) (z niem. das Plakat)
to réwniez ogloszenie, lecz ujete w artystyczng szate drukarska, malarska badz gra-
ficzna® (Fot. 3).

Afisz jest forma wczes$niejsza, ktora istniata odkad wynaleziono druk, i jako
rodzaj reklamy rozpowszechnit sie w XVII i XVIII wieku. Do XIX wieku przetrwat
w podobnym ksztatcie (napis drukowany, uzupeiniony ornamentem roslinnym lub
geometrycznym, czesto w formie bordiury). Rozwdj tej formy artystycznej, czyli
przeksztatcenie w plakat, zwigzany byt z doskonaleniem technik graficznych. Takze
odkrycie litografii w 1798 roku przez Niemca, Alojzego Senefeldera, pozwolito na

! Wydawane na przetomie XIX i XX w. oraz w XXI w.
2 Por. A. Szablowska, Tadeusz Gronowski. Sztuka plakatu i reklamy, Warszawa 2005.
% Ibidem.



Barbara Krasinska

CENA MIBRISC ZWYCEZAIN
L] » SN : i

Fot. 1. Afisz teatralny 1839 [autor nieznany] (zrddto: Sz. Bojko, Polska sztuka plakatu, Warszawa 1971,
s. 14; fot. autor)

zwiekszenie wymiaréw afisza i w konsekwencji jego szans oddzialywania na odle-
glosc. Dalsze etapy rozwoju tej formy druku wigzaty sie z wynalezieniem litografii
kolorowej, a pod koniec XIX wieku z wykorzystaniem metod fotograficznych do re-
produkcji obrazu oraz powstaniem fotochromolitografii*. Plakat zatem ,genetycznie
byt afiszem, kartkg papieru, ktérej dodano do tekstu obraz”®. Za pierwszy plakat ze-
wnetrzny uznaje sie ten powstaty w 1835 roku w Nowym Jorku (o wymiarach powy-
zej 50 stop kwadratowych), w pracowni Jareda Bella, gdzie drukowano akcydensy
na potrzeby cyrku®.

We Francji, ojczyznie narodzin plakatu, nie sformutowano odrebnego okresle-
nia dla artystycznie wykonanego ogtoszenia badz reklamy. W pewnym momencie
uznano jedynie za stosowne zmieni¢ termin l'affiche na l'affiche illustrée’. Oficjalnie
zaczeto mowic o francuskim plakacie w 1887 roku, w odniesieniu do pierwszych
wykonanych w technice kolorowej litografii prac Julesa Chéreta (uwazanego za ojca
tamtejszego plakatu®). W praktyce jednak we francuskim piSmiennictwie przymiot-
nik illustrée nie byt stosowany.

4 Ibidem, s. 8.

5 A. Banach, Pismo i obraz, Krakéw 1966, s. 152.

S Historia. Reklama zewnetrzna w Polsce, [online] https://archive.is/iOFoB#selec-
tion-441.0-441.186 [dostep 27.01.2016].

7 A. Szablowska, Tadeusz Gronowski. Sztuka plakatu i reklamy...

8 Sz. Bojko, Polska sztuka plakatu. Poczqtki i rozwdéj do 1939 roku, Warszawa 1971, s. 8.
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Fot. 2. Plakat Moulin Rouge, 1891, Henri de Toulouse-Lautrec
Zrédto: N. Souter, S. Newman, Plakat i reklama. Przewodnik, Warszawa 2012, s. 139; fot. autor

Pod koniec XIX wieku w $wiecie zaczeto rowniez funkcjonowac niemieckie po-
jecie das Plakat, ktére stopniowo stosowane byto w wielu krajach Europy, w tym
réwniez w Polsce®.

Poniewaz jezyk polski podatny byt zaré6wno na wptywy francuskie, jak i nie-
mieckie, stosowanie obu termindéw byto zrozumiate, zwtaszcza w poczatkowym
okresie rozwoju tej grafiki uzytkowej. W latach 30. w polskiej prasie fachowej do-
tyczacej reklamy utrwalit sie w rezultacie termin ,plakat”, ktéry to do dzisiaj jest
okre$leniem najbardziej rozpowszechnionym?®.

Problem terminologiczny istnieje, poniewaz plakat genetycznie wyrost i ewolu-
owat ze znanych wcze$niej spoteczenstwu form graficzno-informacyjnych. Byty to,
jak podaje znawca i teoretyk zagadnien plakatu Szymon Bojko: ogtoszenia (wykony-
wane za pomocg techniki drzeworytniczej lub metalowej), ulotki matych formatéw
oraz wiasnie - afisze!’. Genealogia oraz bliskie pokrewienstwo znaczeniowe oby-
dwu poje¢, a takze brak wyraznej cezury historycznej oddzielajgcej transformacje
jednej formy drukarskiej w drugg, mogto zatem stanowic przyczyne wielu niejasno-
$ci znaczeniowych. Jak zauwaza Bojko:

9 A. Szablowska, Tadeusz Gronowski. Sztuka plakatu i reklamy..., s. 8.
10 [bidem.
1 Ibidem.
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Fot. 3. Plakat filmowy, Casanova, 1927, Jan Tschichold
Zrédto: J. Tschichold, Nowa Typografia, Berlin 1928, s. 189; fot. autor

w polskim pi$miennictwie poczatkowo uzywa sie wymiennie obydwu poje¢: afisz - pla-
kat, jednakze z czasem do jezyka potocznego przechodzi afisz jako ogloszenie zawie-
rajace tekst bez ozdéb, podczas gdy okreslenie plakat zawiera w domysle przymiotnik
,artystyczny”2.

Redaktorzy Wielkiej ilustrowanej encyklopedii powszechnej z 1929 roku zrodet
narodzin plakatu dopatruja sie juz w starozytnej Grecji i Rzymie (brak informacji
o afiszu). Podajg:

plakat to ogloszenie nalepiane na $ciany (...). Juz w starozytnej Grecji i Rzymie podawa-
no w ten sposéb do wiadomosci prawa, postanowienia senatu (...). W §redniowiecznym
Rzymie uzywano torsu statui, zwanej Pasquino do nalepiania ztosliwych i satyrycznych
plakatéw; odpowiedzi pojawialy sie na posagu boga rzek Marforio. Od czasu wynalezie-
nia sztuki drukarskiej sa plakaty przewaznie drukowane. Od ok. 1890 roku wyksztatcita
sie specjalna sztuka plakatowa, gtéwnie z inicjatywy Francuzéw (Forain, Toulouse-Lau-
treciin.) i stanowi dzi$ gatgz sztuki stosowane;j®.

12 Ibidem, s. 187.
13 Wielka ilustrowana encyklopedia powszechna, t. 12, Krakéw: Wydawnictwo Gutenber-
ga, [1929] - (Krakéw: Drukarnia Ludowa), s. 277.
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Inna charakterystyka obu poje¢ zostata zamieszczona w Encyklopedii Orgel-
branda z 1859 roku, gdzie znalez¢ mozna bogata definicje, niespotykana pézniej
w literaturze fachowej'*. Afisz opisany jest tam nastepujgco:

wyraz przyjety z francuskiego. Ogtaszanie codziennych widowisk réznego rodzaju, czy
to w teatrach, czy w innych miejscach, odbywa sie przez afisze zwykle rozlepiane po
rogach ulic, lub roznoszone po domach i zaktadach publicznych. Afisz zawiera w sobie
wszelkie szczegdty, miejsce, dzien, rodzaj widowiska, osoby majgce w niem udziat, cene
miejsc, porzadek i poczatek przedstawienia. Teatra zagraniczne mieszczg nadto na afi-
szach nazwiska artystow chorych, aby usprawiedliwi¢ przed publiczno$ciag niemoznos¢
dania niektérych dziet lub zmiane widowisk, zapowiedzianych przez pisma publiczne.
Afisze w innych krajach, a szczegdlniej w Anglii, bywaja réznokolorowe, olbrzymiego
rozmiaru i drukowane czcionkami stosownej wielkosci. U nas tylko niezwyczajne przed-
stawienia uzywaja tego sposobu. Teatra zachowuja zawsze jeden format przyjety, zmie-
niajac tylko druk czarny na czerwony przy widowiskach bezptatnych w dnie galowe,
i przy pierwszych przedstawieniach, lub wznowieniach dziet. Afisze teatréw prowincjo-
nalnych, tak za granicg jak w kraju, dla zaciekawienia widzéw napetnione bywaja cze-
stokro¢ licznymi podziatami dzieta na tytuly, pochwatami Onego i t. p., a jezeli jeszcze
widowisko przeznaczone jest na dochdd ktdrego z artystow, woéwczas odwotanie sie do
task i wzgled6éw publiczno$ci, staje sie nieodzowna potrzeba afiszu. - Oprécz teatralnych
nazywano afiszami, takze obwieszczenia urzedowe, rozlepiane dawniej, a w niektérych
miejscach dzi$ jeszcze, po rogach ulic (ob. Plakatu) oraz ogtoszenia ksiegarskie o nowo
wysztych dzietach, wywieszane w wystawach sklepowych i miejscach publicznych. Pe-
tites affiches, nazywajq sie we Francyi niektére pisma peryjodyczne, zawierajace prawie
wylacznie ogloszenia handlowe i r6znych os6b prywatnych®.

0 wiele mniejszym zainteresowaniem objeto w encyklopedii termin ,plakat”,
ktory opisany jest tam tylko jako: (po francuzku placard) afisz albo drukowane ob-
wieszczenie przylepiane na rogach ulic lub na gmachach publicznych®®.

Rdznic znaczeniowych miedzy obydwoma pojeciami nie mozna odnalez¢ w Ilu-
strowanej Encyklopedii Trzaski, Everta i Michalskiego (T.11T. 1V) z 1928 roku, gdzie

czytamy:

plakat - ogtoszenie firmowe, afisz teatralny, widowiskowy, wykonany artystycznie
w celach reklamowych, technika litograficzng lub drukarska z oryginatéw (...) afisz;
ogtoszenie o widowiskach itp. rozlepiane w miejscach publicznych i zawierajace rézne
szczegbly'.

W Encyklopedii wiedzy o ksigzce z 1971 roku, zdefiniowano termin ,,plakat” jako:

14 Ze wzgledu na brak w literaturze przedmiotu definicji afisza w tak bogatym ujeciu,
autorka niniejszego artykutu pozwala sobie na zacytowanie jej w catosci.

5 Encyklopedyja powszechna, T. 1, Warszawa: naktad, druk i wiasno$¢ S. Orgelbranda,
1859, s. 164.

16 Encyklopedyja powszechna, T. 20, Warszawa: naktad, druk i wtasno$¢ S. Orgelbranda,
1865, s. 793.

7 Encyklopedia Trzaska, Evert, Michalski, Warszawa 1928, s. 31, s. 254.
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druk o charakterze i przeznaczeniu identycznym jak afisz [...], plakat zawiera zazwyczaj
mato tekstu a przemawia do widza strona graficzng, kompozycja i kolorem??,

w encyklopedii podano takze pierwsze réznice znaczeniowe w opisie obu
drukoéw:

[plakat] podaje mniej informacji konkretnych niz afisz; jego zadaniem jest reklama
i propaganda zjawisk zwiazanych z zyciem gospodarczym, politycznym, kulturalnym lub
artystycznym?’.

0 btednym i zamiennym naduzywaniu obu poje¢ dowiadujemy sie z Encyklope-
dii wspétczesnego bibliotekarstwa polskiego z 1976 roku, w ktérej czytamy:

[afisz] druk ulotny jednostronny, zazwyczaj duzego formatu, o charakterze urzedowym,
informacyjnym, reklamowo-propagandowym do wywieszenia w miejscach publicznych;
potocznie (niestusznie) uzywa sie zamiennie terminy: afisz i plakat®.

W Encyklopedii wspétczesnego bibliotekarstwa polskiego réznice miedzy poje-
ciami dostrzezono na ptaszczyZznie kompozycyjnej, mianowicie w stosunku obrazu
do tekstu. Czytamy, iz w plakacie; ,(...) przekaz wizualny, czesto o znacznych walo-
rach artystycznych, przewaza nad tekstowymi”?'.

RézZnice znaczeniowe miedzy obydwoma pojeciami czesto dostrzegano w bu-
dowie kompozycyjnej, w stosunku tekstu do grafiki. Sg to bowiem elementarne
sktadniki, ktére buduja przestrzen obu dokumentéw. Réznice te zauwazono, np.
w Poradniku redaktora Filipa Trzaski z 1976 roku:

[plakat, jest to] akcydens informacyjny, ktéry przemawia do odbiorcy barwng plama
oraz ilustracjg. Tekst w plakacie odgrywa role drugorzedng, stanowi jedynie informacje
uzupelniajgce w stosunku do elementdéw czysto graficznych? [afisz, natomiast to] ogto-
szenie, w ktorym dominuje tekst stowny nad ilustracja. [Wystepuja] afisze tekstowo-
graficzne (afiszo-plakaty), graficzno-tekstowe (plakato-afisze)?.

Definicje wyrosta z socjologicznego pryzmatu, klasyfikujacego obie formy dru-
ku do tej samej kategorii materiatéw dokumentujacych zycie spoteczne, odczytaé
mozna z Podrecznego stownika bibliotekarza z 2011 roku (jednocze$nie uwzglednio-
no przy tym niewielka réznice znaczeniowa):

8 Encyklopedia wiedzy o ksigzce, Wroctaw-Warszawa-Krakéw 1971, s. 7, 1900; Encyklo-
pedia wyszczegdlnia nowy typ plakatu: plakat biblioteczny, plakat reklamujacy dziatalnos¢
biblioteczna, zawiadamiajgcy o organizowanych przez nig imprezach lub propagujacy okre-
$lone grupy zbioréow.

19 Ibidem, s. 1900.

20 Encyklopedia wspétczesnego bibliotekarstwa polskiego, Wroctaw-Warszawa-Krakéw-
-Gdansk 1976, s. 15.

2! Ibidem, s. 256.

22 F. Trzaska, Poradnik redaktora, Warszawa 1976, s. 47.

2 Ibidem, s. 47.
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[afisz] druk ulotny jednostronny, najczesciej duzego formatu, wykonany ze sktadu dru-
karskiego; przeznaczony dla doraznych celéw informacyjnych (obwieszczenia, oglosze-
nia, odezwy, manifesty) rozlepiany w miejscach publicznych itp. W bibliotekach zbiory a.
gromadzone s3 przewaznie w dziale dokumentéw zycia spotecznego?*.

[plakat] gatunek grafiki uzytkowej, ktérego zadaniem jest dostarczanie doraznej infor-
macji politycznej, spotecznej, reklamowej itp. W sposdb krotki w atrakcyjnym ujeciu
graficznym?.

Jasnych réznic znaczeniowych nie odnajdziemy, niestety, i w nowszej literatu-
rze fachowej. W Stowniku terminologii medialnej z 2006 roku za plakat uznaje sie:

ogtoszenie drukowane, duzego formatu, ztozone z ilustracji i tekstu, umieszczone
w miejscu publicznym. [afisz natomiast, to]; ogtoszenie drukowane duzego forma-
tu z informacjami o majacej sie odby¢ imprezie publicznej, umieszczone w miejscu
publicznym?.

Analizujac definicyjne zawito$ci obu pojeé, nasuwa sie pytanie - kiedy (w zna-
czeniu cezury historycznej) méwi¢ mozna (jeszcze) o afiszu, a kiedy dany druk to
juz plakat?

Redakcja Najnowszej Encyklopedii PWN, podaje taki moment historyczny - mia-
nowicie XIX wiek:

[afisz] dzieto sztuki drukarskiej i graficznej. Wyksztalcit sie w XVII w,, rozpowszech-
nit jako Srodek reklamy w XVIII wieku (réwniez w Polsce); w XIX w. zastapiony przez
plakat?’.

Poza cezurg czasowa (XIX wiek) w Encyklopedii nie podano doktadnych in-
formacji (twdrcow, czy tytutéw dokumentéw), ktére mozna by uznac za dowdd na
przeobrazenie sie jednej formy drukarskiej w druga. Pozostaje to zatem do dzisiaj
kwestig otwarta.

Réznice miedzy pojeciami zaprezentowane sg natomiast wyraznie w popular-
nych dzisiaj encyklopediach internetowych. Dowiadujemy sie z nich, iz:

Plakat tym rozni sie od afiszu, Ze nie jest wykonany ze sktadu, lecz w cato$ci stanowi
forme graficzng. Zadrukowywany jest z reguty na catej powierzchni papieru i najcze-
$ciej posiada bogata kolorystyke. Elementy graficzne co najmniej doréwnujg informacji
tekstowej, z reguty jednak dominuja. Napisy sa czesto przetworzone artystycznie. O ile
typowy afisz, jako druk czysto informacyjny, jest zazwyczaj jedynie rodzajem rzemiosta,
to forma plakatu jest réwniez jedng z dziedzin sztuki?®.

24 Podreczny stownik bibliotekarza, Warszawa 2011, s. 15.

% Ibidem, s. 256.

26 W. Pisarek, Stownik terminologii medialnej, Krakow 2006, s. 2. s. 147.

%7 Najnowsza encyklopedia powszechna 2013, [online] http://encyklopedia.pwn.pl/has-
lo/afisz;3866111.html [dostep 27.01.2016].

28 Plakat, [online] https://pl.wikipedia.org/wiki/Plakat [dostep 27.01.2016].
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Natomiast afisz:

tym rozni sie od plakatu, ze jego gtéwnym celem jest przekaz tresci, a nie wywotanie
skojarzen myslowych lub odczu¢ artystycznych, skutkiem czego wykonany jest gtéwnie
lub nawet w catosci ze sktadu tekstu i nie zawiera ani skomplikowanych kompozycji
literniczych, ani tez rozbudowanych form graficznych. Jesli tekstowi towarzyszy jakas
grafika, to spetnia ona role drugorzedna, i najczesciej jest ograniczona do takich pro-
stych form, jak loga, linie, ornamenty itp. Cecha charakterystyczng afisza jest uzycie liter
w zazwyczaj duzym stopniu pisma oraz druk do margineséw (czyli bez spadow)%.

Definicja plakatu w ujeciu artystow grafikow

Definicje plakatu opracowali takze i sami arty$ci plastycy. Jan Stomczynski,
w swojej teoretycznej rozprawie: Plakat: idea, budowa, przyktady z 1947 roku, roz-
nice znaczeniowe miedzy plakatem a afiszem ujmuje nastepujaco:

weszto juz w zwyczaju nazywac plakatem ten $rodek propagandy, ktéry przemawia do
widza rysunkiem i kolorem. Tekst w formie hasta lub krétkiej informacji, ujetej zwarcie
i zdecydowanie wspotdziata z rysunkiem, bedac czescia kompozycji catosci. Afisz zas
przeciwnie, przemawia do widza tekstem. Jes$li na afiszu znajduje sie rysunek, to jedynie
jako uzupemienie lub motyw dekoracyjny. Caty wysitek kompozycyjny jest skierowany
na estetyczny i ciekawy uktad sktadu tekstowego®.

Inny artysta grafik, Mieczystaw Gorowski, definiujac pojecie plakatu, podobnie
jak autor Poradnika redaktora z 1976 roku, rozpatruje te kwestie, opierajgc sie na
kompozycji catosci. Przyznajac role decydujaca w budowie plakatu - grafice. Dla Go-
rowskiego grafika i tekst nie ,wspo6tbrzmiejg” rownocze$nie (wptywajac tym samym
na intensyfikacje komunikatu wizualnego). Dla Gérowskiego to warstwa graficzna
dzieta trafia, jako pierwsza, do odbiorcy, tekst jej tylko towarzyszy. Jak sam zauwaza
,to raczej obraz ma zainteresowac swoja wymowa. Obraz jest czyms, co ma zafascy-
nowac. A tre$¢ to gdyby drugie odczytanie. Trzeba sie zblizy¢, przeczytac3.

Plakat rozpatrywany jako cato§¢ kompozycyjng rozumie inny polski artysta gra-
fik - Maciej Urbaniec, uwaza, iz plakat jest dzieckiem romansu obrazu ze stowem. Jest
to przekaz, w ktérym obydwa systemy wspoétdziataja naréwnych prawachiimharmo-
nijnie dziatajg, tym lepszy plakat®’. Urbaniec rozpatruje plakat holistycznie, dla nie-
go ,stowo jest obrazem, obraz jest stowem??, natomiast fragmentaryczne interpreto-
wanie plakatéw niesie za sobg niebezpieczenstwo zubozenia idei petnego przekazu.

2 Afisz, [online] https://pl.wikipedia.org/wiki/Afisz [dostep 27.01.2016].

301, Stomczynski, Plakat. Idea, budowa, przyktady, Warszawa 1947, s. 9. Jan Stomczynski
definiujac plakat obiera stanowisko, iz bez wzgledu na rodzaj plakatu (plakat typu: informa-
cyjnego, aktywnego [klasyfikacja autora]) kazdy z nich sktada sie z pieciu elementéw: kom-
pozycji ogélnej, rysunku, koloru, przestrzeni wolnej oraz tekstu.

31 M. Gorowski, Drzwi do plakatu, Krakoéw 2009, s. 38. Mieczystaw Gérowski zwraca
uwage na zastosowanie koloru w plakacie, po ktédrym [zdaniem artysty] mozna z duzym
prawdopodobienstwem zidentyfikowac jednostkowy styl kazdego autora.

32 K. Lenk, Nie hatasuj niepotrzebnie... méwi Maciej Urbaniec, ,2+3 D”, I1I-2004, nr 12, s. 35.

# Ibidem, s. 33.
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Nowa definicja afisza i plakatu

Autorka tego tekstu pozwolita sobie na stworzenie wtasnych definicji** afisza
i plakatu, majac nadzieje, ze charakterystyki te wprowadza uporzadkowanie w dzi-
siejszej terminologii fachowej oraz otworza dyskusje zwigzang z tym problemem
pojeciowym. Za plakat autorka uznaje:

(z fr. I'affiche, I'affiche illustrée; z niem. das Plakat) druk akcydensowy, jednostronny
(najczesciej duzych formatéw) nalezacy do kategorii grafiki uzytkowej, genetycznie wy-
rosty z wczesniejszych, drobnych form drukarskich, takich jak: ulotki oraz afisze. Wcze-
$niej wykonywany technika drzeworytniczg, litograficzng, obecnie projektowany za po-
moca sktadu komputerowego. Ze wzgledu na kompozycje graficzna plakaty dzielimy na:
p. liternicze oraz typograficzne (typu typo-foto®®, typu typo-rysunek?®®), ze wzgledu na
przeznaczenie (m.in. p. polityczny, spoteczny, teatralny, muzyczny, filmowy, wystawowy
i handlowy, sportowy, cyrkowy?”), ze wzgledu na walor estetyczny/stopien estetyzacji*
(p. artystyczny, p. komercyjny/reklamowy), ze wzgledu na forme dystrybucji (p. trady-
cyjny, internetowy®?). W p. w warstwie kompozycyjnej wystepuje przewaga grafiki nad
tekstem, jednoczes$nie plakat bez koegzystencji tych dwéch elementéw nie funkcjonuje
(moze wystapi¢ znaczna przewaga grafiki nad tekstem w p. artystycznym). W ostatnim
czasie wyksztalcita sie nowa forma pokrewna p., mianowicie plakat naukowy (poster)
blizszy kompozycyjnie formie afisza, ze znaczna przewagg tekstu w warstwie kompozy-
cyjnej; Plakat - nie myli¢ z afiszem.

Afisz bowiem, zdaniem autorki, to:

(z fr. I'affiche) druk akcydensowy, jednostronny (poczatkowo tworzony gtéwnie przez
rzemie$lnikéw) do ogtaszania drobnych informacji spotecznych (reklamy nowosci
ksiegarskich, wojskowej rekrutacji, wojennej propagandy). Rozpowszechniony w XVII
i XVIII wieku. Z czasem, kiedy ta forma druku zainteresowali sie takze artys$ci graficy,
przeksztatcony w plakat (Zrédia podajg XIX wiek). W formie kompozycyjnej w afiszu
wystepuje przewaga tekstu nad ilustracjg. Grafika za$ ograniczona jest do ozdobnych
ramek, w wiekach wcze$niejszych czesto z ornamentami roslinnymi lub geometrycznym
(bordiury). Ramki oddzielaja afisze od siebie, w przypadku prezentacji wielu, réznych
afiszéw sasiadujacych ze soba. Uktad kompozycyjny pierwszych afiszéw oparty byt na
uktadzie graficznym zaczerpnietym z pierwszych stron ksigzek (uktad osiowy, zréznico-
wanie w stopniu pisma, wyréznienia tekstowe). Warstwa liternicza w afiszu zazwyczaj
pozostaje drukowana. Grafika w afiszu typu: rysunek, fotografia, praktycznie nie wyste-
puje. Afisz - nie myli¢ z plakatem typograficznym lub plakatem literniczym.

34 S3 to definicje weryfikowane przez autorke.

35 Por. J. Tschichold, Nowa typografia. Podrecznik dla tworzqcych w duchu wspétczesno-
Sci, £.6dz 2011.

36 Kategoria stworzona przez autorke niniejszego tekstu.

37 Por. J. Wisniewski, Plakat Polski, Warszawa 1968.

3 Kategoria stworzona przez autorke niniejszego tekstu.

39 Plakat internetowy: kategoria stworzona przez autorke niniejszego tekstu; nowa
forma, petni funkcje pomocnicza w stosunku do aktualnych, wspétczesnych form promocji
i marketingu. Plakat z ulic trafit do Internetu, tym samym nie spetniajac prognoz o zaniku
swojej formy.
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Zakonczenie

Nietrudno zauwazy¢, iz podejscie do problemu definicyjnego badanych termi-
noéw na przestrzeni lat, w polskiej literaturze naukowej i popularnonaukowej byto
rézne: pojecia te albo uzywano jako synonimy, albo dostrzegano niewielkie réznice
miedzy nimi. W niektérych zrédtach dochodzito takze do marginalizacji tego pro-
blemu (definicje sa bardzo skromne lub pominiete). Wptyw na to miata zapewne juz
sama zagraniczna proweniencja tych pojec.

Warto zauwazy¢, ze réznice znaczeniowe w definicjach dostrzegano gtéwnie
w stosunku tekstu do grafiki. To przewaga tekstu nad grafika (i odwrotnie) jest bo-
wiem (zdaniem autorki tego tekstu) wyznacznikiem i kategoria, za pomoca ktorej
mozna klasyfikowaé poszczegdlne druki. Do dzisiaj natomiast nie mozna odnalez¢
informacji, ktory druk uzna¢ mozna za pierwszy plakat.

Nalezy doda¢, iz w chwili obecnej weszto na grunt polski inne okreslenie (an-
glojezyczne), ktére moze réwniez wprowadzi¢ pewne zamieszanie znaczeniowe.
Coraz czesSciej na okreslenie plakatu wykorzystuje sie pojecie tzw. posteru (Fot. 4.),
czyli plakatu naukowego (zargonowo posteru) - formy prezentacji naukowej, ktora

GES DISC Interoperable Services for Atmospheric Data

Fot. 4. Poster, GES DISC Interoperable Service for Atmospheric Data, 2007, S. Berrick, G. Leptoukh,
C. Lynnes.

Zrédto: [online] http://disc.sci.gsfc.nasa.gov/additional/gallery/images/jul07_webservices _esip_0707_ber-
rick_final.jpg) [dostep 4.09.2016]
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rozwineta sie w Il potowie XX wieku, i coraz czesciej wykorzystywana jest na kon-
ferencjach naukowych, jako forma eksponowania wynikéw badan w trakcie konfe-
rencji naukowych (w czasie tzw. sesji posterowych)*. Jest to forma blizsza kompo-
zycyjnie afiszom, prawdopodobnie w przysztosci takze gtdwny element wizualizacji
informacji w przestrzeni akademickie;j.
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Placard versus poster — problem of definition. Introduction to research

Abstract

The article presents examples of descriptions and differences in terminology (using examples
of Polish scientific and popular literature) between the concepts of placard and poster. Those
concepts are described as close to each other (but not identical) in terms of editorial-publish-
ing printing documents. A degree of inconsistency in the definition will be presented for both
terms being used over the years in publishing and in Polish dictionary (some used these con-
cepts as replacements or synonyms). Artists’ opinions will also be presented in characterizing

*0'S. Czachorowski, Plakat naukowy (poster), [online] http://www.uwm.edu.pl/czach-
or/dyda/poster.htm [dostep 27.01.2016].
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the two concepts - mainly the concept of the poster. The article also aims at presenting the
new definitions of placard and poster.

Key words: placard, poster, commercial printing, definition
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