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Budowanie identyfikacji wizualnej za pomoca plakatu.
Architektura informacji a neuroestetyka

Wprowadzenie

Projektowanie informacji to przede wszystkim organizowanie przestrzeni informa-
cyjnej, w taki sposéb, aby byta zrozumiata dla odbiorcéw oraz spetniata ich potrze-
by'. Tutaj pojawia sie zasadnicze pytanie o to, jak je rozpoznac i skad wiedzie¢, jak
je zaspokoic¢? Kluczem jest ,taczenie zasobéw réznych dziedzin wiedzy i kompeten-
cji”?, ktore ,(...) stanowi dzis$ nie tylko powszechny wzorzec rozwoju wspoétczesnej
nauki, ale niemalze prawidtowo$¢ w generowaniu innowacji w sektorach kreatyw-
nych i produkcyjnych”3.

W odpowiedzi na pytania architektéw informacji przychodzi nowo powstata
dyscyplina kognitywna - neuroestetyka, ktéra ,poszukuje neurobiologicznych pod-
staw przezy¢ estetycznych”*. Jej tworca jest neurofizjolog, Semir Zeki, ktory opisuje
swoje dziatania nastepujgco: ,pytamy o to, ktére systemy w mézgu sg zaangazowa-
ne, kiedy doswiadczamy piekna”>. Gtéwnymi celami badan neuroestetyki sg miedzy
innymi:

badanie proceséw tworczych; prowadzenie badan nad mézgiem w celu lep-
szego zrozumienia natury ludzkiej; badanie organizacji przetwarzania informacji
przez mozg oparte na badaniach sztuki; badanie praw percepcji, ktére towarzysza
tworzeniu oraz percepcji sztuki czy zrozumienie proceséw zachodzacych w mézgu,
podczas odbioru sztuki®.

1 Zob. S. Skérka. Architektura informacji. Nowy kierunek rozwoju informacji naukowej,
,Elektroniczny Biuletyn Informacyjny Bibliotekarzy” 2002, nr 1, [brak paginacji], http://
www.ebib.pl/2002/40/skorka.php [dostep: 10.05.2018].

2 M. Wszotek, K. Moszczynski, Algorytmizacja proceséw projektowych, [w:]
Communication Design: badanie i projektowanie komunikacji, t. 4, red. A. Siemes, M. Grech,
Krakéow 2015, s. 179, https://bitly/2KWwojK [dostep: 10.05.2018].

3 Ibidem,s. 179.

4 W. Duch, Neuroestetyka i ewolucyjne podstawy przezy¢ estetycznych, Wspoétczesna
Neuroestetyka, Poznan 2007, s. 3, https://fizyka.umk.pl/publications/kmk/07-
Neuroestetyka.pdf [dostep: 10.05.2018].

5 Wyktad prof. Semira Zekiego, ,Neurologia piekna” Festiwal Kopernika, https://www.
copernicuscollege.pl/wyklady/neurobiologia-piekna/tresc [dostep: 10.05.2018].

6 Zob. W. Duch, Neuroestetyka i ewolucyjne podstawy przezy¢ estetycznych..., s. 3.



Budowanie identyfikacji wizualnej za pomoca plakatu... [355]

Drugim pionierem omawianej dyscypliny jest neurolog Vilayanur Subramanian
Ramachandran, ktéry wraz z filozofem Williamem Hirsteinem opracowat ,osiem
praw dos$wiadczenia artystycznego”, na ktore sktadaja sie: zasada przesuniecia
szczytowego; zasada izolacji pojedynczego wskaznika wizualnego; zasada grupo-
wania percepcyjnego, zasada wydobycia kontrastu; zasada unikania nietypowych
punktéw widzenia; zasada stawiania wyzwan percepcji; zasada uzywania metafor
wizualnych oraz zasada uzyteczno$¢ i atrakcyjnos$¢ symetrii. W artykule omoéwiono
powyzsze zasady na przyktadzie plakatu krakowskiego festiwalu muzycznego Unso-
und. Celem niniejszego opracowania jest odpowiedz na pytanie czy zasady neuroes-
tetyki mogg pomdc architektom informacji w ich codziennej pracy. Znajomos$¢ pro-
cesoéw zachodzacych podczas odbioru dzieta sztuki w mézgu cztowieka zdaje sie by¢
kluczem do zaspokojenia jego potrzeb, ale takze niezbedne do tworzenia bardziej
atrakcyjnych projektéw.

Analiza plakatu

Zasady neuroestetyki zostaly oméwione na przyktadzie plakatu festiwalu Unsound
z 2014 roku, ktérego hastem przewodnim byto ,, The Dream”’. Organizatorzy festi-
walu Unsound podjeli temat kondycji jednostki w §wietle probleméw spotecznych.
Unaocznieniem przedstawionej problematyki stata sie posta¢ cztowieka z czerwo-
ng bryla zamiast glowy, ktéra zostata elementem rozpoznawczym edycji. Czerwona
bryta, kojarzaca sie z krysztatem moze by¢ metafora dla cztowieka, zyjacego tytu-
towym snem. Wszystkie skojarzenia, ktdre sg wywotane u odbiorcy plakatu wpi-
suja sie w ,zasade uzywania metafor wizualnych”. Jej gtéwna mysla jest stosowanie
aluzji i metafor, ktoére zwiekszaja zainteresowanie u odbiorcy. Oméwiony element
odwotuje sie réwniez do ,zasady przesuniecia szczytowego”. Wiaze sie ona z wyol-
brzymieniem, uwypukleniem elementu, ktére ma na celu wydobycie ,istoty” prze-
kazu wizualnego. Taki element mozemy nazwac ,superbodZcem”, poniewaz ma on
pobudza¢ odbiorce. Mozna tutaj zauwazy¢ analogie do koncepcji Rolanda Barthesa.
Wedtug niego kazda fotografia zawiera studium, ktére odnosi sie do kontekstu, sy-
tuacji i informacji zawartych w fotografii oraz punctum, czyli ,uktucie”, ,uzadlenie”,
»Zranienie”, a wiec odnosi sie do elementu ,,superbodzca”, ktéry wywotuje silne wra-
Zenie na widzu®. Czerwona bryta zostata uwypuklona za pomoca koloru i stata sie
owym ,superbodzcem” plakatu. Kolorystyka zdaje sie by¢ tutaj wskaznikiem, wyizo-
lowang modalnoscig, ktére sa meritum ,zasady izolacji pojedynczego wskaZnika wi-
zualnego”. Ramachandran i Hirstein ttumaczg te zasade nastepujaco: ,,odizolowanie
pojedynczego wymiaru (...) pozwala na bardziej efektywne nakierowanie uwagi na
jedno zrédto informacji, umozliwiajgc w ten sposéb zauwazenie «wyolbrzymienia»
wprowadzonego przez artyste”.

7 Plakat zamieszczam dzieki zyczliwos$ci Autora.

8 Zob. R. Barthes, Swiatto obrazu. Uwagi o fotografii, Warszawa 2008, s. 50-52.

9 V. S. Ramachandran, W. Hirstein, Nauka wobec zagadnienia sztuki, [w:] Studia
z kognitywistyki i filozofii umystu, red. W. Dziarnowska, A. Klawiter, t. 2, Mdzg i jego umysty,
Poznan 2007, s. 327-364, http://neuroestetyka.wdfiles.com/local--files/teksty/Rama.pdf
[dostep: 10.05.2018].
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Kwestia uzytych koloréw prowadzi nas do kolejnego prawa doswiadczenia ar-
tystycznego, a mianowicie do ,zasady wydobycia kontrastu”. Naukowcy wykorzy-
stali powszechnie juz znany fakt, Ze miejsca, w ktérych zastosowany jest kontrast
przykuwa i ciekawi oko ludzkie. Omawiany plakat przemawia silng réznica kolo-
rystyczng pomiedzy dominujgcymi odcieniami szarosci, a czerwienig punctum, do
ktérego ucieka wzrok widza.

W przewazajacej mierze rozwazania na temat istoty plakatu dotyczg wtasnie
jego kompozycji kolorystycznej. Jednak znaczaca role doswiadczenia artystycznego
maja takze inne elementy. ,Zasada grupowania percepcyjnego” jest bezposrednim
nawigzaniem do zasad psychologii postaci Gestalt. ,Gdy raz zauwazymy, ze zgrupo-
wany zbiér plam tworzy jaki$ przedmiot, to trudno nam powrdci¢ do pierwotne-
go widzenia nieuporzadkowanych plam”'®. W te zasade wpisuje sie stopka plakatu,
w ktoérej umieszczono znaki graficzne sponsoréw. Poprzez jednakowa wielko$¢ 13-
cz3 sie ze soba w jedna grupe. Kolejnym elementem architektury informacji plakatu

10 J. Bremer, Neuroestetyka: Czy przysztos¢ estetyki lezy w neuronauce?, ,Estetyka
i Krytyka” 2013, nr 1, s. 18, http://pjaesthetics.uj.edu.pl/art/28/eik_28_2.pdf [dostep:
10.05.2018].
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sa nazwa festiwalu, data oraz miejsce. Ich podobieristwo polega na zastosowaniu tej
samej czcionki, wielko$ci oraz odréznieniu od pozostatych sktadnikéw siatki typo-
graficznej. Dzieki temu jawig sie nam jako jedna grupa. Waznym czynnikiem grupu-
jacym stata sie takze kolorystyka. Logo oraz tytut sprawiajg przez to wrazenie zalez-
nych miedzy soba. Istotne jest, Ze obie wspomniane grupy podlegaja jeszcze jednej
- nadrzednej zalezno$ci. Zeby to uwidoczni¢ plakat zostat przedstawiony na ciem-
nym kolorze. Dzieki temu mozna zobaczy¢, ze zastosowano podziat na tto, bedace
jednoczesnie obszarem informacji oraz obraz. Warto tutaj zwroci¢ uwage na fakt, ze
zastosowanie takiego podziatu tworzy pewng symetrie oraz balans pomiedzy prawa
ilewa strong plakatu. To wrazenie odsyta nas to ,,zasady uzytecznosci i atrakcyjnosci
symetrii”. Symetria jest atrakcyjna, gdyZz wzmaga synchronizacje pomiedzy procesa-
mi w obu pét-kulach mézgu, prowadzi wiec do silniejszego pobudzenia®'. Nie chodzi
tu jednak o lustrzane odbicie, a 0 zachowanie réwnowagi.

»Zasada unikania nietypowych punktéw widzenia” to nic innego jak unikanie
stosowania nierzeczywistych punktéw widzenia. Zasada ta nie wpisuje sie w plakat.
Nierzadko zrezygnowanie z tego prawa moze skutkowac¢ przyciggnieciem uwagi.

11 W. Duch, Neuroestetyka i ewolucyjne podstawy przezyc¢ estetycznych..., s. 5.
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Dlatego tez naukowcy wyodrebnili ,zasade stawiania wyzwan percepcji”. Abstrak-
cyjne potaczenie wyrastajacej z podtoza dtoni, samochodu bez két, auta pozbawio-
nego potowy konstrukcji zdecydowanie stawia wyzwanie dla percepcji odbiorcy,
jednoczesnie wzbudzajac zainteresowanie.

Badanie

Weryfikacja postawionej tezy musiata zosta¢ oparta o rzeczywistg reakcje odbiorcy.
Sama analiza plakatu bytaby jedynie subiektywnym spojrzeniem na tematyke arty-
kutu. W centrum rozwazan zaréwno architektury informacji, jak i neuroestetyki jest
cztowiek - odbiorca, a $cislej méwiac - jego percepcja. Uznano za zasadne zastoso-
wanie techniki eyetrackingu, ktéra wykorzystywana jest do badan, zaréwno przez
projektantéw uzytecznosci'?, jak badaczy neuroestetyki®. Pomimo, ze dostarcza
ona wielu przydatnych danych na temat sposobu patrzenia odbiorcéw, co wigze sie
z tym, o czym mys$l3 i co ich interesuje, zdecydowano sie pogtebi¢ wywiad z osobami
badanymi. Do tego celu postuzono sie ankieta. Kwestionariusz zawierat 19 pytan -
3 zamkniete oraz 16 otwartych. Mialy one na celu weryfikacje odczu¢ oraz opinii
respondentow.

Narzedzia badawcze

W badaniu zostat wykorzystany eyetracker, model Senso Motoric Instruments
iViewX™Hi-Speed500/1250, rejestrujgcy dane z czestotliwoscia 500 Hz, udostep-
niony przez Zaktad Badan Edukacyjnych i Nowych Mediéw Instytutu Informatyki
Uniwersytetu Pedagogicznego w Krakowie pod opieka doktor Anny Solinskie;.

Grupa badanych

Lacznie grupa badanych liczyta 12 oséb - studentéw. Srednia wieku wynosita 22,
4 roku. Niedostateczna kalibracja jednego z uczestnikéw badania spowodowata, ze
konieczne byto nieuwzglednienie wynikow tejze osoby.

Wyniki

W omoéwieniu wynikéw w kontek$cie neuroestetyki zastosowano podziat na jej
poszczegolne zasady. Wyniki dotyczace poszczegdlnych praw ,doswiadczenia arty-
stycznego” nie bytyby kompletne bez okreslenia, czy analizowany plakat podobat sie
osobom badanym. W przypadku przekazu wizualnego, jakim jest plakat, zdecydowa-
no sie pod pojeciem piekna wprowadzi¢ takie kategorie jak ,przykuwajacy uwage”,

Lestetyczny”, ,interesujacy”, ,atrakcyjny”, ,zrozumiaty” oraz ich odpowiednie anto-
nimy - ,nie przykuwajgcy uwagi”, ,nieestetyczny”, ,nieinteresujacy”, ,nieatrakcyjny”,

12 Zob.]. Nielsen, K. Pernice, Eyetracking Methodology, How to Conduct and Evaluate
Usability Studies Using Eyetracking, Nielsen Norman Group 2009, https://www.nngroup.
com/reports/how-to-conduct-eyetracking-studies/ [dostep: 10.05.2018].

13 Zob. P.Francuz, Imagia. W kierunku neurokognitywnej teorii obrazu, [brak paginacji],
http://afterimagia.pl/book/okoruchowe-korelaty-piekna/ [dostep: 10.05.2018].



Budowanie identyfikacji wizualnej za pomoca plakatu... [359]

,hiezrozumiaty”. Respondenci mogli wybra¢ dowolng liczbe okreslen, zgodnych
z ich odczuciami na temat plakatu. Ponizsza ilustracja przedstawia uzyskane wyni-
ki. Najcze$ciej uzywano pojecia ,interesujacy”, a nastepnie ,przykuwajacy uwage”.
Znaczna wiekszo$¢ os6b wybierata pozytywne okreslenia. Tylko jeden z badanych
ocenit plakat jako ,nie przykuwajacy uwagi”, ,nieinteresujacy”, ,nieatrakcyjny”,
ale za to ,estetyczny” oraz ,zrozumiaty”. Wiekszos¢ okreslen wskazuje na fakt, ze
przekaz wizualny nie podobat sie osobie badanej. Biorgc pod uwage, ze tylko jeden
uczestnik wyrazit taka opinie, nie sposéb wysuwaé wnioskéw na jego podstawie.
Mozna jedynie zaznaczy¢, ze osoba ta ,przeskakiwata” wzrokiem po plakacie, nie
przywiazujac szczegdlnej uwagi do zadnego z elementéw. Badany zatrzymat wzrok
tylko na jednym obszarze AOI, ktérym byt ,samoché6d”. Czas jego obserwacji wynidst
niewiele ponad jedna sekunde. Wyniki kwestionariusza ankiety wykazaty ogdlny
brak zainteresowania plakatem. Jednak pomimo tego osoba rozpoznata, Ze dotyczyt
on koncertu. Warto zwroci¢ uwage na fakt, ze uczestnik nosit okulary. Kwestia kwa-
lifikacji takich oséb jest dyskusyjna, natomiast wedtug producentéw nie powinno to
wptywaé na wyniki. Zdecydowano sie o tym wspomnie¢, poniewaz mogto to wpty-
nac¢ na rezultaty badania. Pozostali badani nie nosili okularéw.

Zasada przesuniecia szczytowego

Autorka jako ,superbodziec”, ,istote” plakatu wskazata czerwony element umiesz-
czony w aucie zamiast gtow pasazeréw. Badanie eyetrackingowe zweryfikowato ten
whniosek, w rezultacie potwierdzajac interpretacje autorki. Niezwykle przejrzyscie
ukazuje to wynik zbiorczy w postaci mapy cieplnej (heat map).

Wyniki badania eyetrackingowego, wygenerowano w programie BeGaze

Ciepte kolory (czerwony, pomaranczowy) oznaczaja najwieksze zainteresowanie
danym obszarem. Zimne kolory wskazuja na mniejsza koncentracje uwagi, nato-
miast tam, gdzie nie zostal natozony zaden kolor, respondenci nie kierowali wzro-
ku'*. Widac zatem, jak duza uwaga cieszyt sie czerwony element.

Zasada izolacji pojedynczego wskaznika wizualnego

Podczas analizy plakatu autorka za modalno$¢, odwotujacy sie do tytutowej zasady
uznatajego kolorystyke. Potwierdzenie tej mys$li mozna byto dostrzec w wynikach an-
kiety. W odpowiedziach czesto wskazywano uwage na fakt, ze kolory ze sobg wspoét-
graja, sa stonowane, a jedna paleta barw sprawia, ze plakat jest minimalistyczny.

Zasada wydobycia kontrastu

Przedstawiona wcze$niej mapa cieplna obrazuje, jak bardzo kontrast przykut wzrok
odbiorcéw. Podobnie, respondenci w odpowiedziach czesto odwotywali sie do

14 Zob. A. Stolinska, M. Andrzejewska, Metodologiczne aspekty stosowania techniki
eye trackingowej w badaniach edukacyjnych, ,Przeglad Badan Edukacyjnych” 2017, z. 1,
s. 271, http://apcz.umk.pl/czasopisma/index.php/PBE/ar-ticle/view/PBE.2017.015/13970
[dostep: 10.05.2018].
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Fragmenty-map-skupien.jpg

Zrédto: wyniki badania eyetrackingowego, wygenerowano w programie BeGaze]

koloru czerwonego. Sam fakt, Ze uzywano epitetu ,czerwony” jest potwierdzeniem,
Ze, zgodnie z prawem ,do$wiadczenia artystycznego” miejsca o najsilniejszym kon-
trascie skupiajg wzrok odbiorcéw.

Zasada grupowania percepcyjnego

Rozpoznanie abstrakcyjnych relacji miedzy obiektami jest procesem, ktory zachodzi
w moézgu cztowieka i jest zalezne od jego uksztattowania. Pomimo tego w wynikach
badania eyetrackingowego da sie dostrzec pewne schematy odczytywania informa-
cji, ktore nawiazuja do pojecia Gestalt. Wyniki w postaci map skupienia (focus map)
pokazuja jak wzrok badanych ,zarysowywal” grupy elementéw w swoim polu wi-
dzenia. Rzadko kiedy skupiat sie w jednym konkretnym miejscu.

Zasada stawiania wyzwan percepcji

Aspekt stawiania wyzwan percepcji jest prawdopodobnie najbardziej widoczny
w elemencie dtoni, ktéra wychodzi z podtoza. W odpowiedziach badanych pojawiaty
sie okreslenia takie jak ,wychodzaca spod ziemi dton”, ,reka wystajaca z grobu” czy
»reka wystajaca z prostokatnej dziury”, wskazujace na fakt, ze jest to co$ nienatural-
nego, nierzeczywistego dla autorow wypowiedzi. Zwracali oni uwage na charakter
przedstawienia reki, nie na sam fakt jej istnienia. Uzycie w wypowiedziach dookre-

$len elementu dtoni sygnalizuje, Ze byt on dla odbiorcéw wyzwaniem i zaskoczeniem.
Zasada uzywania metafor wizualnych
Jedynym miernikiem tej zasady wydaje sie by¢ wywiad z osobg badang. W tym celu

respondenci byli proszeni o opisanie swoich skojarzen, zauwazonych metafor czy
analogii.



Budowanie identyfikacji wizualnej za pomoca plakatu... [361]

Potowa oséb, ktore wziety udzial w badaniu ankietowym nie miata zadnych
przemyslen na temat metafor wizualnych, natomiast pozostate osoby opisaty swoje
skojarzenia. Ponizej poréwnano wyniki osdb, ktére odpowiedziaty na pytanie z tymi,
ktorzy tego nie zrobili. Poniewaz obszar AOI, identyfikowany jako ,samochéd”, jako
jedyny zostat zauwazony przez wszystkich uczestnikow badania, zdecydowano
sie skorzysta¢ z wynikéw dla tego obszaru. Wzieto pod uwage sumaryczny czas
skupienia (dwell time) oraz liczbe fiksacji (fixation count). Istnieje bowiem korelacja
pomiedzy czasem ogladania, a tym, czy przekaz wizualny sie podoba. Diuzej
ogladane s3 obrazy piekne?®.

Tabela 3. Grupa a — osoby u ktdérych zostaty wywotane skojarzenia; Grupa b — osoby, ktére
nie miaty zadnych skojarzen

AOI Grupaa Grupa b
dwell time [s] 10,58 5,37
fixation count 33 17

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie wynikéw KPI

Grupa osob, ktére miaty skojarzenia uzyskata dwukrotnie wieksze wyniki od
grupy osob, u ktérych nie zostaly wywotane Zadne skojarzenia. Na tej podstawie
mozna stwierdzi¢ stuszno$¢ i uzytecznos¢ ,zasady stosowania metafor wizualnych”.

Podczas analizy plakatu stwierdzono, ze prawo ,unikania nietypowych punk-
tow widzenia” nie zostato zastosowane. Podobnie jak ,zasada uzytecznos¢ i atrak-
cyjnos$¢ symetrii”, ktéra daje sie zauwazy¢ jedynie w ogélnym uktadzie, na ktéry
sktada sie tto, informacje oraz prostokatny obraz. Wyniki, ktére mogtyby stuzy¢ tej
zasadzie zostaly juz przedstawione i dotyczyty one grupowania percepcyjnego.

Zakonczenie

Na podstawie zaré6wno przeprowadzonej analizy oraz wynikéw badania eyetrackin-
gowego mozna przyjac za zasadne, Ze projektowanie, uwzgledniajgce zasady archi-
tektury informacji oraz neuroestetyki pozwala na osiggniecie lepszych rezultatéw
w tworzeniu przekazow wizualnych. Zgodnie z wynikami eksperymentu, wykazano,
Ze osoby badane zauwazatly fragmenty, ktére odnosity sie do zasad neuroestetyki.
Warto zaznaczy¢, ze ,osiem praw do$wiadczenia artystycznego” to zbiér spraw-
dzonych i w wiekszosci znanych juz wczesniej zasad, ktére nie powinny ograniczac
projektantéw w procesie tworzenia. Powinni oni dziata¢ ze zgoda z wtasnymi prze-
konaniami, dajac upust swojej kreatywnosci. W zadnym przypadku jakiekolwiek re-
guly nie moga ograniczac ich wyobrazni. Zasady neuroestetyki moga by¢ wskazow-
kami, pewnymi wytycznymi, w koficu wiedza na temat funkcjonowania odbiorcy.
Architekci informacji na wspdlnej ptaszczyznie powinni tgczy¢ znajomos¢ psycho-
logii poznawczej, podstaw projektowania graficznego oraz myslenia analitycznego.

15 Zob. O. Vartanian, V. Goel, Neuroanatomical correlates of aesthetic preference for
paintings, ,NeuroReport” 2004, nr 15, s. 893-897, http://www.yorku.ca/vgoel/reprints/
VartanianGoelart.pdf [dostep: 10.05.2018].
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Zebrane w niniejszym artykule materiaty powinny by¢ zacheta do podejmowa-
nia studiéw nad réznymi dyscyplinami naukowymi i wykorzystywaniu ich w pro-
jektowaniu przekazéw wizualnych. Wniesienie nowych koncepcji w §wiat projekto-
wania stwarza mozliwo$¢ rozwoju podstaw tej dziedziny. Wykorzystywanie zasad
neuroestetyki w projektowaniu graficznym, architekturze informacji moze poméc
w zrozumieniu odbiorcy, przewidzeniu jego reakcji, Swiadomym kierowaniu jego
wzrokiem, w konicu tworzeniu projektow, ktére beda sie podobaty. Z drugiej zas
strony korzysci czerpie takze odbiorca, ktérego potrzeby informacyjne oraz este-
tyczne zostaja spetnione.

Nalezy tutaj wyjasni¢, ze badacze neuroestetyki wykorzystuja pojecie ,dzieta
sztuki”, ktore wedtug autorki mozna odnie$¢ réwniez do kazdego przekazu wizu-
alnego, poniewaz ,projektowanie i sztuka sg pojeciami, ktére bywaja nieostre, cza-
sem sie naktadajg”’®. Dotychczas w badaniach, weryfikujacych teorie neuroestetyki
wykorzystywano obrazy malarskie, natomiast w niniejszym badaniu siegnieto do
gatunku grafiki uzytkowej. Zaproponowano, wobec tego nowe spojrzenie na dzie-
dzine neuroestetyki.
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Creating a visual identity with poster. Information architecture
and neuroaesthetics

Abstract

This article is based on Bachelor’s thesis topic. The main aim is to introduce the concepts of
neuroaesthetics as a recent sub-discipline of empirical aesthetics that takes a scientific ap-
proach to the study of aesthetic perceptions of art. This article addresses the following ques-
tion: “Is combination of neuroaesthetics and information architecture a guarantee of a good
visual message?”. Eye-tracking technology was used to verify the thesis. The research process
and results will be presented.

Keywords: information architecture, visual identity, poster, eyetracking, perception,
neuroaesthetics.





