Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis

Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinentia 18 (2020)

ISSN 2081-1861
DOI 10.24917/20811861.18.28

Michael Fleischer
Uniwersytet Wroctawski
ORCID 0000-0002-3873-3491

Informacja naukowa a nowe media
(Facebook w swietle badan Roberta Simanowskiego)

Pojawita sie ostatnio ciekawa ksigzka, ktdrej tytut w polskim przektadzie powinien
brzmie¢: ,,0dpady - alternatywne ABC nowych mediéw”, wychodzaca od réznych,
acz uzupetniajgcych sie perspektyw spojrzenia na model aktualnie funkcjonujacego
obiegu informacji w ramach struktur kapitalistycznych. W tej publikacji na przykta-
dzie Facebooka pokazane sg jego konsekwencje i sposdb ich postrzegania'. Postano-
witem omoéwic jg tutaj w formie recenzji, dodajac ze swej strony wtasne przemysle-
nia badz polemiki z referowanym autorem. Pomine przy tym egzemplifikacje poda-
wane przez autora, a skupie sie na najwazniejszych teoretycznych tezach zawartych
w jego pracy, komprymujac tym samym zagadnienie.

Ksiagzka Roberta Simanowskiego dotyczy wczesnego Facebooka i wczesnej fazy
analiz nowego kapitalizmu w odniesieniu tylko do relacji Facebook a jego uzytkow-
nicy i w tym wzgledzie jest to (zamierzona) waska, ale dogtebna perspektywa ba-
dawcza szkicowana przy pomocy kulturoznawczych narzedzi, co z kolei pozwala na
bardzo ciekawe i inne spojrzenie na analizowane przez badacza procesy, niz kie-
dy koncentrujemy sie na aspektach ekonomicznych. Ksigzka ta, trzeba podkreslic,
uzmystawia réwniez niezwykle szybkie tempo rozwoju nie tylko medidw, za kto-
rym nie nadgzajg nawet badacze, a co dopiero ludzie niezajmujacy sie naukg?. Ana-
liza Simanowskiego zachowuje co prawda do dzi$ aktualnos¢, sek w tym jednak, ze
w miedzyczasie doszto mndstwo nowych elementéw w rozwoju kapitalizmu, ktore
ida duzo dalej w kierunku rozbicia spoteczenstwa, chociaz wydawato sie, Ze juz dalej
nie mozna, ze nasze nowoczesne demokracje sg niezwykle stabilne. Oczywiscie - s3,
ja jednak chciatbym zapytac: czy one w ogoéle kiedykolwiek istniaty (w czystej for-
mie)? Komunikacja bowiem to jedno, a dziatania drugie.

Simanowski wyrdznia dwie fazy rozwoju Facebooka jako, jego zdaniem, sztan-
darowego przyktadu dziatalnosci wielkich agregatoréw, a mianowicie faze, nazwij-
my to, nadziei oraz faze konkretnej realizacji. ,Poczatkowe pochwaty (indywidual-
nych) wolnosci i (demokratycznych) mozliwosci internetu ustapity miejsca krytyce

1 R. Simanowski, Abfall. Das alternative ABC der neuen Medien, Berlin 2017 (wydanie
angielskie: Waste. A New Media Primer, Cambridge 2017).

2 Zamiennie w miejsce ,wielkich agregatoréw” pojawia¢ bedzie sie tutaj ekwiwalentne
okreslenie ,GAFAM”, jako skrét od: Google, Apple, Facebook, Amazon, Microsoft.
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jego aspektdw negatywnych: nadzor, narcyzm, kolektywna samotnos¢, self-tracking,
filter bubble, algorytmiczna regulacja, nie méwiac juz o niebezpiecznych skutkach
ubocznych jak hyper-attention, power browsing, uzaleznienie od instant gratifica-
tion i »fear of missing out« (FOMO)” (s. 16)3. O ile na poczatku wydawato nam sie, ze
Facebook bedzie taczyt ludzi, co byto o tyle niezrozumiate, Ze narodzit sie w latach
2003-2005 jako portal do oceny wygladu i mobbingowania kolezanek ze studiéw
pana Zuckerberga i jego przyjaciét, o tyle juz stosunkowo szybko lezacy u podstaw
Facebooka algorytm produkowac zaczat (przewidziane badz nie, ale nie zapobieZo-
no im) negatywne skutki uboczne, co do ktérych do dzi$ nie wiadomo, czy na pewno
miaty by¢ uboczne. Z czasem coraz czesciej zaczeto spoglada¢ na te maszyne wni-
kliwiej i krytyczniej oraz juz nie z perspektywy korzysci ptynacych z jej uzywania
przez jednostke (laczenie znajomych), dostrzegajac jej toksyczno$¢ w odniesieniu
do systemu spotecznego*. A stosowano w tych analizach perspektywe postulowang
juz przez Maxa Bensego w 1947 roku w zakresie krytycznego ogladu zjawisk spo-
tecznych -, krytykowanie oznacza, na nowo i inaczej uwidoczni¢ przedmiot™, aby
zobaczy¢ kompleksowo$¢ w pozornie prostych stanach rzeczy. Co jest o tyle trudne,
ze wydaje nam sie zwyKle, Ze skoro cos jest proste i jasne, to jest rOwniez oczywiste,
podczas kiedy w obiektach jawigcych sie prostymi ukrywac¢ moze sie wysoka kom-
pleksowo$¢, wynikajaca wtasnie z tego. Z tym samym zjawiskiem mamy do czynie-
nia, jak méwi Simanowski, w wypadku dowcipu, gdzie chodzi o stworzenie relacji
tam, gdzie sie ich nie oczekuje. Tak tez podchodzono poczatkowo do Facebooka (co
ciekawe, ignorujgc Google, gdyz ten wydaje sie zbawienny w kwestii wyszukiwania,
podczas kiedy jego toksycznos¢ wielokrotnie przekracza te Facebooka), nie stwier-
dzajac jakich$ groznych dla spoteczenstwa niecnosci, aczkolwiek przygotowani je-
steSmy zwykle na wnikliwe analizowanie tego, czy aby kto$ nie podburza mas, nie
chce obali¢ systemu, nie stosuje wrogiej propagandy. Do glowy nam wtedy nie przy-
szto, ze réwnie grozne jak podburzanie mas jest ich ogtupianie (s. 24), gdyz tego
ani owe masy, ani stosowne elity nie zauwazaja, w mys$l mojej maksymy: ,trudno
oglupionemu dostrzec, ze jest ogtupiany, gdyz - czym miatby to dostrzec”. Trudno
nam to byto zauwazy¢ rowniez dlatego, Zze w gruncie rzeczy nie chodzito o masy, lecz
o jednostki. Niebawem jednak pojawito sie w konteks$cie Facebooka zjawisko okres-
lane jako filter bubble, czyli zamykanie sie uzytkownikéw tej platformy i zamyka-
nie uzytkownikdw przez te platforme w specjalnie dla nich (wtasnie indywidualnie)
skonstruowanym $wiecie, odpowiadajacym preferencjom, pogladom, kognitywnym
mozliwosciom danego uzytkownika. Ten aspekt dotyczyt poczatkowo jednostekiich
indywidualnych §wiatéw, kazdy z osobna operowat sobie w swojej barice. Rzecz jed-
nak nabrata z czasem rumiencéw i dzisiaj ,filter bubble jest taka duza jak sam Face-
book, gdyz ona nie zyje w, lecz jako Facebook: to Facebook jest ta bubble. Inaczej
mowigc: bubble jest rama technicznych i spotecznych warunkéw, ktére w sposéb
istotny ustalaja komunikacje, jaka w jej [bubble] strefie wptywéw dochodzi do skut-
ku. Punkty weztowe tej ramy to: ilo$¢, dualizm i tempo” (s. 25), na ktérych zjawisko
to jest oparte i w mysl ktérych operuje. Przyjrzyjmy sie im doktadnie;j.

3 Numery stron w nawiasach odnosza sie do omawianego dziela, przywotanie
fragmenty przetozyt autor artykutu..

4 Stowa ,maszyna” w catej pracy uzywam w sensie neutralnym, niewarto$ciujacym.

5 M. Bense, Uber den Essay und seine Prosa, ,Merkur” 1947, nr 1, s. 420.
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a) Facebook dziata na podstawie ilosci i obliczalnosci, a nie (jakkolwiek rozu-
mianej) tresci czy zaleznosci i relacji miedzy obiektami.

[los¢ to waluta tego, co popularne, ktéra panuje w imperium Facebooka. Mierzy sie war-
to$¢ ludzi oraz ich wktad 6w, na ktére sie tu napotyka, wedtug liczby ich przyjaciot, shares
i lajkéw. Pytanie nie brzmi, jakich przyjaciét sie ma i za co dostaje sie lajki, lecz ile. (...)
Numeryczne warto$ciowanie jest na Facebooku standardem o skutkach budzacych poli-
tyczne obawy. Redukcja kompleksowosci i automatyzacja sadéw jest do unikniecia tylko
jezykowo, gdyz tylko kto wyraza wiasne zdanie stowami, ten pyta sie, ktére sa ku temu
najwtasciwsze (s. 26).

Innymi stowy my dostarczamy tresci, te jednak traktowane s3 jako dane ilo$cio-
we (a nie jako$ciowe), co z czasem powoduje niewychodzenie poza slogany, skoro
warstwa jezykowa réwniez dla uzytkownikéw byta i jest bez znaczenia®. To za$ pro-
dukuje jeszcze jeden ciekawy rezultat, bowiem trudno jest walczy¢ z liczbami czy
sprzeciwiac sie liczbom, do ktérych zreszta jako uzytkownik nie ma sie dostepu, co
sprawia, ze opor przeciwko Facebookowi jest bezskuteczny, skoro

jako$¢ mierzona jest liczbami zamiast stowami. Gdzie liczy sie najwyzsza liczba, tam to,
co ,niskie”, jest zawsze catkiem na gérze. Numeryczny populizm spokrewniony jest z po-
stfaktycznym emocjonalizmem: pozbawione uzasadnienia lajki sg techniczng wariacja
powtarzania w kétko bezpodstawnych slogandéw. Tak samo jak w realnym zyciu ktam-
stwo, jesli jest wystarczajaco czesto powtarzane, dla wielu jest prawda, tak wypowiedz
na Facebooku przez to zyskuje na wadze, ze ma wage: klika sie zawsze na oferty z najwyz-
szg liczba i utwierdza tym ich czotowa pozycje. Liczba jest apelem do uczucia, gdyz tylu
nie moze sie myli¢, a juz na pewno, kiedy sa wérdd nich moi najlepsi przyjaciele (s. 27).

Jak nietrudno zauwazy¢, to my napedzamy owe liczby i r6wnocze$nie sami je-
steSmy przez nie napedzani do ich napedzania. To klasyczne toksyczne sprzezenie
zwrotne, niepozwalajace zobaczy¢, ze sie w nim tkwi - stad toksyczne. Na to, co sie
z owymi liczbami dzieje, nie mamy oczywiscie wptywu, bo potrzebny jest do tego
algorytm Facebooka.

b) Dualizm polega na operowaniu w konstrukgcji tej maszyny wytgcznie kodem
binarnym na wszystkich jej poziomach, gdyz tylko z tego da sie wyprowadzi¢ liczby;
semantyka bytaby jedynie zakt6ceniem i anomalig. ,,Podstawowa zasada filter bub-
ble jest antagonistyczna: albo co$ lub kto$ przynalezy albo nie. Ta opozycja nazywa
sie wewnatrz/zewnatrz lub my/oni i to w odniesieniu do wszystkich mozliwych
stanowisk politycznego spektrum” (s. 28). W ten sposéb dochodzi oczywiscie do
likwidacji kompleksowosci (ale nie skomplikowania!)’. , Like-button zna tylko sie-
bie i swe przeciwienstwo. Jest on symbolem kultury klikania, ktéra bez stéw i bez
uzasadnienia celuje zawsze tylko w jedng z dwéch mozliwosci: tak lub nie, kciuk do
gory lub w dét, przyjaciel lub wrég, prawda lub fatsz, wtgczone lub wytgczone. W ten
sposob oducza sie liczenia do trzech” (s. 28).

6 Stad m.in. mowa nienawisci na Facebooku, gdyz ta produkuje najwiecej lajkow.
7 Skomplikowanie to ilo$¢; kompleksowos$¢ to relacje (w uproszczeniu). Te ostatnie sa
(tutaj!) zaktoceniem juz chocby dlatego, Ze sa kontyngentne.
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c) Tempo - jego funkcja w tej wczesnej fazie rozwoju agregatoréw byta jesz-
cze dos¢ trywialna, chodzito jedynie o, by tak rzec, zamrozenie uzytkownikow Face-
booka w teraZniejszoSci i przyspieszenie ich reakcji w celu zatrzymania ich jak naj-
dtuzej na platformie. PoKki co

centralng charakterystyka kultury klikania jest natychmiastowos$¢. Na Facebooku nic nie
jest takie stare jak post z przedpotudnia. (...) Tempo jest réwnocze$nie wrogiem gtebi.
Jesli brak jest czasu, wtedy to, co chce mie¢ lajki, nie moze sie go [czasu] domagac zbyt
wiele. A poniewaz wszyscy lubig by¢ lubiani, wyklucza sie ze swoich postéw to, co kom-
pleksowe i powazne. I tak gtdd potwierdzenia, ktérego Facebook nas nauczyt, prowadzi
do ogromu umystowego fast foodu. Ogtupienie z powodu samotnosci to dialektyczna
druga strona konektywnosci, ktéra Zuckerberg przynosi $wiatu (s. 30).

Dos¢ mato spotyka sie w literaturze sporéw na temat twierdzenia, ze Facebook
stawia do dyspozycji narzedzie do komunikacji. A to raczej centralny punkt. Moim
zdaniem Facebook w ogéle nie ma nic wspdlnego z komunikacjg, a co najwyzej
z dziwnie, czyli potocznie rozumiang jej wersja. Myli sie bowiem komunikacje z in-
formacja. Facebook korzysta z ,mechaniki” komunikacji - to jest tego, Ze ludzie ze
sobg gadaja - i nic wiecej. Gada¢ jednak mozna z réznych powodéw. W tym sensie
Facebook oferuje mozliwos¢ jednostronnej prezentacji rezultatow moéwienia oraz
przestrzen dla niwelowania informacji®, natomiast nie pojawia sie tam to, co jest
istotg, czyli sensem komunikacji, a mianowicie negocjacja znaczen w celu stabilizacji
systemu spotecznego. Co ciekawe, mimo iZ maszyna ta nie ma nic wspdlnego z ko-
munikacjg, to poprzez sposoéb jej dziatania, jak méwi Simanowski, demontuje ona
w konkretnej realizacji podstawy komunikacji, gdyz nie ma tam miejsca na komplek-
sowe argumenty, a tylko na proste hasta - z czego wynika, Ze to nie komunikacja,
lecz potok stéw. ,Przestepstwo Facebooka nie lezy w tym, Ze dopuszcza on fatszywe
doniesienia i mowe nienawisci, lecz w tym, ze stworzyt warunki komunikacji, ktére
do takich doniesien dopuszczaja” (s. 32)°. Maszyna ta jest jednak nie tylko oferentem
informacji, lecz w jej pézniejszym rozwoju réwniez instancja socjalizacyjna, ,prak-
tykujaca obchodzenie sie z informacjg w rzeczy samej utatwiajace sukces takich de-
magogow jak Trump, jak i takich, ktérzy beda go nasladowac” (s. 36). A wynika to
z braku na Facebooku oraz unikania przez niego stosowania: cierpliwosci, scepty-
cyzmu, koncentracji, zainteresowania, szacunku dla ekspertéw i checi zrozumienia
kompleksowych zaleznos$ci. Nie przygotowuje ten portal spoteczno$ciowy do kon-
struktywnego obchodzenia sie z przeciwstawnymi lub niechby tylko réznymi opi-
niami i stanowiskami ani do sceptycyzmu wobec wtasnych opinii (s. 36). Nie chodzi
tutaj o to narzedzie jako takie, lecz o wielka impreze banalnosci. ,Uratowanie $wia-
ta przez kulture banatu to: oglupienie jako $rodek zbawienia. To absurdalna mys3],

8 W kanonicznej definicji informacja to ,usuwanie niewiedzy”, a zatem w chwili
uzyskania wiedzy informacja danej wypowiedzi znika, a kazda nowa wypowiedZ moze
zawiera¢ informacje, jesli kto$ tego, co w niej zawarte, nie wie. Tym samym informacja zawsze
dotyczy tylko jednostki. Znaczenie natomiast generowane jest spotecznie poprzez proces
negocjowania go w trakcie gadania (C.E. Shannon, W. Warren, The mathematical theory of
communication, Urbana 1949).

9 Simanowski stosuje tu potoczne rozumienie komunikacji jako synonimu méwienia,
rozmawiania, co dla jego wywodu oczywiscie najzupetniej wystarcza.
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ktora schowamy sobie na koniec tej tu ksigzki. (...) Wiecej to mniej!” (s. 36). Jak sie
na konicu okaze, mys$l ta nie jest oczywiscie absurdalna, lecz jest konsekwencjq logiki
systemu, jakiej podlegaja réwniez Facebook i jego twdrcy oraz programisci, co Sima-
nowski sugeruje juz teraz, odwracajac znane hasto Bauhausu.

Co najmniej od poczatku lat 80., kiedy w Europie Zachodniej (ale tez w USA)
pojawito sie spoteczenstwo ukierunkowane na konsumpcje, zadowolenie i zabawe
(generation fun), dochodzi do pogoni za wydarzeniami (eventowo$¢) - co chwile po-
winno sie wydarza¢ co$ nowego, wiekszego i lepszego niz to, co byto dotychczas
(hasto: wiecej, szybciej, taniej). Natomiast ksztattowanie drogi do celu oraz spor
o to, co ma by¢ celem, przechodzity pomatu na dalszy plan, a dzisiaj zupetnie znikty,
bowiem cel juz osiaggneli$my, tyle Ze Amazon powinien szybciej dostarcza¢ nam na-
sze paczki i przyjmowac zwroty. Podmiot tego procesu nie jest zainteresowany ani
przesztoscig, ani przysztoscia, poprzez ktore dopiero ksztattuja sie projekty zycio-
we. Podmiot ten ,jest wolny, by robi¢, co chce, bez przymusu, by czego$ chcie¢, oraz
nie wiedzac, czego by miat chcie¢” (s. 39). Lub inaczej: ,Jaka rola pozostaje teraz-
niejszosci, kiedy sie juz nie wierzy, Ze jest ona dtuzna przesztosci lepsza przysztos¢”
(s. 39). Jestesmy, jak méwi Simanowski, narcystyczna, infantylna i pustg jaznig, nie
dazymy ani do przodu, ani do wewnatrz, lecz jedynie gdzie indziej. Realizacjg i wizu-
alizacja tego jest smartfon, co do ktérego dzi$ juz wiemy, ze uzaleznia jak papierosy,
i od ktorego nie mozemy oczu oderwac (o mézgu nie méwiagc). Ale rzecz jest bar-
dziej skomplikowana. ,Smartfon to wiecej niz papieros: to tarcza ochronna przeciw
reszcie Swiata. Kiedy badz uda nam sie umkng¢ od chwili, umykamy tam wtasnie”
(s. 44). Lub jak mawia Eric Schmidt (byty CEO Google): ,Wiemy, gdzie jeste$. Wiemy,
gdzie byte$. Mozemy mniej lub bardziej wiedzieé¢, co wtasnie myslisz” (s. 61). Tak
byto w 2010 roku.

By uzyska¢ odpowiednia dla zagadnienia perspektywe, Simanowski dokonuje
poréwnania tak zwanych mediéw spotecznosciowych z tradycyjnymi mediami, przy
czym ma tutaj na mysli ,medium”?’, a nie ,media” w rozumieniu instytucji dostarcza-
jacych informacji, czym media spotecznosciowe nie s3, gdyz w przeciwienstwie do
tradycyjnych nie biorg one odpowiedzialnos$ci za publikowane na ich tamach (w ich
maszynach) tresci''. Wychodzac od sposobu dziatania telewizji, Simanowski stwier-
dza, Ze telewizja to ,zerowe medium, ktére nie chce niczego innego jak tylko, bysSmy
sie czuli zabawiani. Polityczne oswojenie dochodzi do skutku przez ogtupienie, jak
pisat kiedy$s Adorno: »uwolnienie, obiecujgce rozbawienie, jest mys$leniem w formie
negacji«. Chodzi o to, by by¢ zajetym i nie wpada¢ na gtupie pomysty” (s. 65) . To
oglupienie nie jest jednak skutkiem ubocznym pojawienia sie telewizji, a péZniej
Facebooka i jemu podobnych, lecz istotnym elementem ich konstrukcji, gdzie do-
chodzi do naddatku informacji i przesycenia nig, jak ma to dzi§ miejsce w wypadku
smartfona. W mediach spotecznosciowych chodzi o informacje, a nie o znaczenia.
Celem nie jest produkowanie wyniktych z negocjacji takich, a nie innych znaczen,
lecz tylko dostarczanie kolejnych informacji, obrazkéw itp. Jak wspomniatem, nie
chodzi o porzadek rzeczy, o negocjowanie wartosci, konfrontacje stanowisk czy opi-
nii, lecz o ilo$¢, o mozliwie petng ilo§¢ danych. Przypomina to konstrukcje archiwum,
tyle Ze pozbawionego nadrzednego porzadku, celu i funkcji, a realizowane jest jako

10 W sensie, w jakim powietrze jest medium dla fal akustycznych.
11 Taksie sktada, Ze liczba mnoga od obydwu znaczen stowa ,medium” jest identyczna,
aczkolwiek to dwa réznoznaczne pojecia.
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medium zapominania lub precyzyjniej - gromadzonego zapominania; archiwum,
w ktérym ,nie gromadzi sie wydarzen, poniewaz byty dla nas znaczace, lecz ponie-
waz sie wydarzyty” (s. 71). Czyli jest to swego rodzaju autoteliczna i samonapedza-
jaca sie instytucja, stuzaca w swej strukturze gtebokiej do akwizycji danych pocho-
dzacych od surowca tego procesu, czyli od nas. Rewolucyjne byto w tym wymiarze
pojawienie sie Snapchata, ktory odprzagt ten proces od jego linearnosci na rzecz
stabilizacji i ograniczenia go do statej i niezmiennej terazniejszosci, gdzie chodzi juz
tylko o ten jeden moment, ktory taczy w sobie produkcje (czyli przesztos¢) z oddzia-
tywaniem (czyli przysztoscig) - ale réwniez to tylko na powierzchni, gdyz wszystkie
dane gromadzone przez Snapchata pozostaja u jego posiadaczy?.

Snapchat jest tg technology dla terazniejszowosci naszych czaséw: przezyty moment
nie jest przechowywany nawet w trakcie jego uchwycenia. Nie chodzi o to, by sobie ten
moment za pomoca zdjecia p6zniej przypomnie¢, lecz o to, by dzieli¢ sie nim z innymi
teraz. Aparat fotograficzny z medium przezwyciezania czasu staje sie medium redukgcji
przestrzeni z tym skutkiem, ze jeszcze radykalniej niz swego czasu staje sie medium
(tez) banatu (s. 74) .

W tym miejscu dodam jeszcze swoja uwage na ten temat. Po 24 godzinach
wszystko znika (dla nas, nie dla agregatora), robigc miejsce i domagajac sie miej-
sca dla tego samego, ktore w ten mechaniczny sposéb uzyskuje charakter ,nowego”.
Tradycyjne medium fotografii zorientowane byto na wychwytywanie segmentéow
rzeczywistos$ci w celu ich p6zZniejszej aktywacji (przypominania ich sobie) na tle no-
wych pézniejszych doswiadczen, przezy¢ czy emocji. Teraz medium fotografii, daw-
no juz zredukowanej do smartfona, stuzy do zamrozenia momentu jako segmen-
tu rzeczywistosci w celu jego likwidacji - moment ten nigdy juz nie powrdci, nie
przypomnimy go sobie w nowym kontekscie, lecz stale zastepujemy go nowym, przy
czym momenty te nie posiadaja juz znaczen, lecz jedynie charakter fizycznych arte-
faktow o 24-godzinnej egzystencji. Nie jest wazne to jedno zdjecie (i kolejne), lecz
konieczno$¢ wykonania tego zdjecia i kolejnych. Fotografia zredukowana zostaje
do momentu samej produkcji, istotne jest juz tylko naci$niecie spustu, powodujace
konieczno$¢ nastepnego naci$niecia spustu (oczywiscie - aparatu fotograficznego).
Jak widzimy, likwidacji podlega dzisiaj zaréwno telewizja, jak i fotografia rozumiane
jako medium dla informacji i produkcji znaczen dla przysztych komunikacji, na rzecz
ograniczenia sie do terazniejszosci jako jedynej formy spotecznego czasu. A ponie-
waz przez dziatanie sieci spotecznych zanika spoteczna warstwa i funkcja czasu,
zanika réwniez sfera publiczna, w ktdrej wartosci usytuowane w czasie w ogole
dopiero moga by¢ negocjowane dla (chcianej) przysztosci, i staje sie miejscem pry-
watnosci, ktéra nie wymaga segmentacji czasu, gdyz ,ja” zawsze pozycjonuje sie
w terazniejszo$ci, bowiem przeszte, terazniejsze i przyszte ,ja” jest tym samym ,ja” -
inaczej nie wiedzieliby$my, kim jesteSmy, gdyby$Smy nie postrzegali siebie jako za-
wsze tego samego podmiotu. Oczywiscie rozwijajacego sie - ale zawsze to jestem

12 Czyli (% akcji): Tencent Holdings Limited 11,8%, T. Rowe Price Associates, Inc.
10,4%, The Vanguard Group, Inc. 6,90%, Edgewood Management LLC 6,09%, Morgan Stanley
Investment Management, Inc. 2,58%, BlackRock Fund Advisors 1,35%, Fidelity Management
& Research Co. LLC 1,29%. Zrédto: MarketScreener, [on-line:] https://de.marketscreener.
com/kurs/aktie/SNAP-INC-34091150/unternehmen/ - 25.11.2020.
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,ja”. Na tym zresztg polega sita sfery prywatnej, ze pozwala ona zachodzace wokét
nas procesy traktowac jako $wiat krecacy sie zawsze woko6t mnie i tylko mnie. Sfera
publiczna natomiast wymaga komunikacji, wymaga negocjacji, kompromiséw, zmia-
ny witasnych stanowisk, pogladéw w obliczu pogladéw innych. To Zzmudny, trudny
i ryzykowny proces. Prywatno$¢ wszystkiemu temu zapobiega. Wiec jak to dobrze,
ze daliSmy sie agregatorom zapedzi¢ do prywatnosci. Za jaka cene? To oczywiscie
inna kwestia. Wystarczy jg pomijac lub o niej nie wiedziec.

Dalej Simanowski porusza kwestie przypominania/pamieci w konteks$cie no-
wych mediéw. Nie tylko z neurofizjologii wiemy, ze warunkiem koniecznym funk-
cjonowania pamieci jest jej wybioérczos¢ gwarantowana przez zapominanie. BodzZce
dochodzace do mézgu redukowane sa przez kilka instancji po$rednich i po krotkim
czasie pobytu w pamieci krotkotrwatej te nieistotne dla posiadanych przez moézg
modeli rzeczywisto$ci sa zapominane, a istotne wykorzystywane sg do modyfikacji
lub potwierdzania danego modelu. W ten sposéb, schematycznie rzecz wyjas$niajac,
pracuje nasza konstrukcja drugiej (postrzeganiowej) rzeczywistos$ci. W nowych me-
diach proces ten jest jednak korumpowany przez nasza rezygnacje z przypominania
i wbudowywania wspomnien w aktualne do$wiadczenia, skoro koncentrujemy sie
juz jedynie na dostarczaniu sobie coraz to nowych danych, do ktérych juz potem nie
wracamy, tym bardziej Ze Snapchat i tak je juz usunat. , Takie »przypominanie sobie«
jest konicem zapominania, stanowigcego przestanke kazdego rozsadnego przypo-
minania, i dewaluuje w ten sposéb emocjonalng site przypominania. Z sejsmogra-
fu wtasnego zycia pamiec staje sie sztucznym produktem digitalnych technologii”
(s. 74), staje sie metaforg pamieci o charakterze archiwum zbierajacego wszystko,
co sie da, stale i wszedzie. Simanowski zauwaza, ze media spoteczno$ciowe wyko-
rzystaty nie tylko fotografie jako technologie rejestrowania chwili, chwili istotnej
z tych lub z innych powodéw dla fotografujgcego, lecz réwniez jej logike, czyli moz-
liwos$¢ rejestrowania wszystkiego w sposéb (poki co) indyferentny wobec celu tej
rejestracji, ktory to cel mdgt by¢ okreslany dopiero pdzniej, gdy wykorzysta sie dane
zdjecie w tym lub w innym celu: prywatnym dla przypomnienia sobie czego$ lub
publicznym jako element faktograficzny. ,Digitalne media zastosowaty teraz logike
fotografii - ktdra jako pierwsza wielka rzeczniczka codzienno$ci czynita widocznym
i przypominalnym réwniez to, co banalne - do samego zdjecia: nic nieznaczace zdje-
cie z zakupdw ma te sama szanse awansowania do waskiego obszaru przypomina-
nia jak zdjecie z dnia Slubu. Digitalne przypominanie jest tak samo S$lepe jak spra-
wiedliwo$¢” (s. 80). W rezultacie daje to wielkim agregatorom, stosujacym nasze
rejestracje w roli nadwyzki danych oraz w funkcji danych dla modyfikacji zachowan,
mozliwo$¢ uzyskania wiedzy wykorzystywanej nastepnie do produkcji prognoz.
W tej wstepnej fazie rozwoju GAFAM chodzi dopiero o poznanie nas i przewidzenie
naszych zachowan. Celem Google nie jest méwienie nam, co jako nastepne mamy
zrobi¢ (tym zajmowaty sie tradycyjne totalitaryzmy), lecz co my jako nastepne chce-
my zrobi¢ (s. 81). Ze zbieranych na te okoliczno$¢ danych niebawem wypracowana
zostanie procedura nie tylko przewidywania zachowan, lecz réwniez ich modyfika-
cji w kierunku gwarantowanych prognoz.

Pozostajgc na polu fotografii, Simanowski dokonuje bardzo ciekawego zesta-
wienia haiku z fotografiag wtasnie z perspektywy moralnosci. Zaréwno fotografia, jak
i haiku sa swego rodzaju uchwyceniem momentu, chwili; raz wizualnie, raz werbal-
nie, tyle Ze z zupetnie innych powodéw i z zupetnie innymi konsekwencjami. Haiku
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to krotka, werbalna migawka z rzeczywistosci, to, cytujac Rolanda Barthes’a ,»wy-
gasniecie jezyka na rzecz pewnosci co do realnosci, nieobecno$¢ sensu i brak inter-
pretowalno$ci«. Bowiem nie ma sie wiecej na mysli, niz zostato powiedziane. (...)
Uchwycona zostaje sytuacja w jej czystej egzystencji, bez zaleznosci i gtebszego zna-
czenia (...), [to] niepowigzane zestawienie wydarzen, ktore jako cato$¢ stoi w stuzbie
momentu, w miejsce podporzadkowania go jakiemus narratywnemu systemowi” (s.
84). Haiku redukuje w jakim$ obrazie (gdyz haiku zawsze dotyczy czego$ dostrze-
zonego, a nie naszych mysli, wyobrazen itp.) 6w obraz do kilku reprezentujacych
go stéw. Reprezentujacych w ten sposob, iz czytelnik moze ten obraz odtworzy¢,
by wywota¢ te samg emocje, ten sam nastrdj czy uczucie, dla ktérego autor ten ob-
raz spostrzegt i zapisat jezykowo. Haiku to swego rodzaju partytura, z ktorej kazdy
stworzy¢ moze sobie swg wlasng muzyke, nieodbiegajaca jednak istotnie od tej au-
tora. Stosuje sie w tym celu co prawda jezyk, lecz tylko jako narzedzie, nieistotne na-
rzedzie. W haiku chodzi o co$ spoza jezyka, co przekazane jest jezykiem za pomoca
17 sylab, jak na przyktad w tym tradycyjnym haiku Kobayashi Issa (1763-1827)3:

chtop przy wyrywaniu rzepy pokazuje mi droge
rzepa

Mamy tu tylko najistotniejsze elementy obrazu opowiedziane jezykowo; nie-
wiele wida¢ na poziomie jezyka, a bardzo wiele w rekonstrukcji tego obrazu z mate-
riatu jezykowego. Podobnie, tyle Ze odwrotnie, pracuje fotografia. Dlatego méwi ona
wszystko, ,bo wtasnie nic nie méwi, lecz »tylko« wszystko pokazuje” (s. 86), a nasza
rola polega na redukcji wszystkiego, co wida¢, do tego, co istotne. Haiku natomiast
pokazuje, o co w tym, co jest pokazywane, chodzi. Pytanie brzmi tu oczywiscie: co
to wszystko ma wspélnego z nowymi mediami oraz co z tego wynika? Simanowski
dokonuje tego zestawienia i poréwnania, poniewaz chce zaproponowac bardzo cie-
kawy, moim zdaniem, pomyst na ,reforme” Facebooka, Instagrama i tym podobnych
wynalazkéw. Pomyst nierealistyczny, ale pozwalajacy nam dostrzec, w ktérg strone
mozna by rozwing¢ konstrukcyjnie indyferentne w gruncie rzeczy agregatory, a tak-
Ze pomyst na nowa utopie.

Alternatywna sie¢ spoteczna, ktéra nie tylko rezygnuje z kapitalizacji prywatnych infor-
macji, lecz réwniez chce zapobiec oglupianiu przez fatszywa konsumpcje mediéw, be-
dzie tak urzadzona, ze nikt nie bedzie mégt postowac zdjecia bez opisania go. A miano-
wicie jako haiku, co zmusza do tego, by koncentrowac sie na tym, co istotne. Oczywiscie
to, co istotne jest, kwestig perspektywy i dlatego komentarze zaraz beda prezentowaty
kolejne haiku. Skutkiem moégtby by¢ zbiér haiku do tego samego zdjecia - kolektywne
¢wiczenie w widzeniu i méwieniu, gra spoteczna o zupetnie innej jakosci niz FarmVille
lub Mafia Wars (s. 87).

Jak juz powiedziatem - to utopia. Ale dlaczego nie p6js¢ w tym kierunku?
Zawsze bylby to nasz kierunek. A nie Facebooka. My natomiast przekazujemy to,

13 Doktadniej méwiac, chodzi o zestroje akcentowe (mory), funkcjonalnie jednak s3 to
odpowiedniki sylab w naszych jezykach. Rozktad tych sylab realizuje wzér 5 + 7 + 5. Cyt. za:
Die haikus des Kobayashi Yataro, [on-line:] http://www.landbote.com/haiku01 /haiku_issa.
html - 23.11.2020; przektad z niemieckiego - M.F.
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,W czym bierze sie udzial, aparatowi fotograficznemu, zamiast to samemu $§wiado-
mie opracowac. Robi sie zdjecie, zamiast szuka¢ stéw, ktore opisywatyby to, co sie
czuje” (s. 91) . W gtowie bowiem nie ma zdje¢, lecz tylko uczucia, wrazenia i emocje
wywotane zrobionym lub ogladanym zdjeciem. Dlaczego nie wywotac¢ tych uczu¢
stowami? To jednak zaktada, Ze inwestuje sie w wyrazanie emocji wiecej czasu niz
w produkcje zdjecia. A ktdz ma dzisiaj czas, skoro trzeba natychmiast zrobi¢ nowe
zdjecie. Z realizacji pomystu zaproponowanego przez Simanowskiego otrzymaliby-
$my pisemna kopie niezrobionego zdjecia. W przeciwienstwie do zdjecia pisemna
kopia przechodzi przez filtr sensu. Zdjeciem mozna cos$ pokaza¢, nie widzac czy nie
zobaczywszy tego (niewazne, czy jako autor zdjecia, czy ogladajacy je). Nie mozna
natomiast opisa¢ czego$ bez myslenia o tym. My za$ wolimy sie koncentrowac na za-
bawowosci, ktora, co ciekawe, nie jest juz dzis krytykowana jako zgoda na fatszywe
zycie, lecz ksztaltowana jest jako proces pozbawiony nastepstw, a wychowanie do
dojrzatosci, jak i szerzej - procesy socjalizacyjne ukierunkowane sa dzisiaj na au-
toprezentacje i self-branding w sieciach spotecznych (s. 101). Liczy sie tu jedna z re-
gul ekonomii uwagi: im tatwiej co$§ mozna lajkowaé, tym wiecej lajkéw to otrzyma
(s. 105). Bowiem ,dla Zuckerberga wychowanie do dojrzatosci zaczyna sie likwida-
cja czasu oczekiwania, a konczy wolnym od dyskusji plebiscytem lajkow” (s. 105).
Kiedy nastepne odwrdcenie uwagi oddalone jest o jedno klikniecie, wtedy znika
cierpliwos¢ dla tego, co meczace (s. 107)™.

Likwidacja oczekiwania na rezultat i rownowartosciowo$¢ wypowiedzi to cen-
tralne wtasciwosci wszystkich agregatoréw, do ktérych to wtasciwosci doda¢ mozna
jeszcze - gtdwnie za sprawa Google i sposobu jego funkcjonowania - likwidacje hie-
rarchicznosci. Czegokolwiek sie szuka, cokolwiek sie oglada, wszystko sytuuje sie na
jednym poziomie waznosci, nie liczy sie bowiem réznica, lecz masa i votum masy.
W rezultacie dochodzi do przesuniecia warto$ciowan z poziomu jako$ci na poziom
ilosci - juz nie stowa i wypowiedzi sie licza, lecz liczby. Ten sam proces zachodzi
na poziomie uzytkownika. Kiedy jego ,ja” spaja sie z jego, jak nazywa to Simanow-
ski, autopropaganda, wtedy juz nie moja specyficznos¢, jednorazowos¢ i indywidu-
alnos$¢ sg wazne, lecz moj wizerunek ksztattowany na wzdr i podobienstwo tego,
co dookota. Nie chcemy by¢ ,ja”, lecz ,wszyscy”**. Nie dziwi zatem, ze z takiego na-
stawienia wychodzi mentalnos¢ masy. W sytuacji, kiedy duzo tak samo myslacych
0s6b wzajemnie sie potwierdza i napedza, poréwnywanie wtasnego zdania z wie-
loma innymi i odmiennymi traci sens, juz cho¢by z braku innych stanowisk, opinii,
mnieman (s. 114). Kryterium ocen i wartosci w $wiecie digitalnych mediéw nie jest
regulowane jakkolwiek zdefiniowana kompetencja w danej dziedzinie, lecz wedtug
regut ekonomii uwagi. Jako$¢ wypowiedzi jest nieistotna, gdyz dla agregatoréw nie
sa to wypowiedzi, lecz dane, a ich decydujaca jakos$cia jest ilos¢. Znaczenie wypo-
wiedzi, ich spoteczng funkcje, ich wewnetrzne relacje trzeba dopiero wynegocjowac

14 W tym miejscu Simanowski podaje namarginesie bardzo ciekawa mysl, amianowicie,
ze internet pojawit sie za pdzno, bowiem w czasach, kiedy neoliberalizm i agresywny
kapitalizm juz zawtadnety siecig. Mozna te mysl kontynuowac i zapytac, co by sie stato, jaki
ksztatt przybratby internet, gdyby pojawit sie on na przyktad w czasach rewolty studenckiej
pokolenia ‘68 lub we wczesnych latach 80. w kontekscie ruchéw ochrony srodowiska. Jak on
by dzisiaj wygladat?

15 Zreszta najczestsza odpowiedZ na pytanie, dlaczego Pan/Pani jest na Facebooku,
z reguty brzmi: ,bo wszyscy tam s3”.
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w komunikacjach. Trendy natomiast mozna wyliczy¢, tu wystarczy ilos¢. Paradoks,
moéwi Simanowski, polega jednak na tym, ze mierzalno$¢ nie chroni przed fatszer-
stwem (stad mowa nienawisci, mobbing itp.). W komunikacjach to my negocjujemy
wspolne stanowiska w mys$l ustalonego wczesniej sensu i jego kryteridw, a nastep-
nie owe wspdlne stanowiska regulujg zaréwno nasze indywidualne, jak i spotecz-
ne dziatania. W urzadzeniach GAFAM natomiast obowigzuja reguty ich posiadaczy
ustalone na okoliczno$¢ uzyskiwania danych. ,W tym sensie policja dyskursowa jest
prywatyzowana i podlega tylko tajnemu oddziatowi interwencyjnemu wtasciciela
platformy: monopol wtadzy panstwa przechodzi na szefa Facebooka” (s. 116).

Zjawiska tego nie wymyslit oczywiscie Mark Zuckerberg ani jemu podobni, lecz
jest ono poki co ostatnia fazg pewnego rozwoju, zapoczatkowanego juz w XIX wie-
ku, kiedy stopniowo dochodzi do przesuniecia wtadzy od instancji legitymizowa-
nych demokratycznie ku gospodarczym elitom'®. Jako swego rodzaju wizualizacje
tego procesu Simanowski proponuje traktowac shitstorm, stanowigcy w jego rozu-
mieniu odpowiedZ na tego typu przesuniecie wiadzy. Poniewaz nie ma juz instan-
cji legitymizujacych, uzytkownicy sieci nie sa zobowigzani do przestrzegania regut,
wiec kazdy gada, co chce (w czym nie ma oczywiscie nic zdroznego), ale w sytua-
cji, kiedy wszystko wolno, kiedy jestem cztonkiem anonimowej masy (czy jak sie
ostatnio mowi - kolektywnego indywidualizmu), kiedy moje zdanie nie jest istotne,
wtedy najpredzej pojawia sie nienawis¢ i ztos¢, bo czegdz innego mozna sie jesz-
cze trzymacé. Nienawi$¢ to najprostszy spos6b modelowania siebie jako wyjatkowej
jednostki, co w sieci prowadzi jednak do tego, ze w rezultacie wielu tak gada, wiec
trzeba jeszcze wiecej shitstorméw (lub alternatywnie - influenceréw, czyli nagania-
czy). A wszystko to na tle ,neoliberalnego szantazowania panstwa przez globalnie
operujace wielkie przedsiebiorstwa, ktére publicznie prezentuja sie jako jednostki
jedynie gospodarcze, po cichu jednak dziatajg juz od dawna jako polityczne instan-
cje decyzyjne. (...) Nie mozna osuszy¢ bagna, kiedy w sztabie planistow siedzg zaby.
Shitstorm jest wyrazem wtadzy ludu w epoce jego digitalnej zdolnosci do zbierania
sie: pigta wladza, ktdra nie zna »too big to fail«” (s. 114). Tyle Ze ksztattowanie opinii
nie jest wtedy ukierunkowane przez argumentacje i negocjowanie wspélnych stano-
wisk, lecz przez emocjonalizacje i dramatyzowanie. W rezultacie mamy model kon-
troli spotecznej, gdzie juz sie nie negocjuje i gdzie nawet juz nie mozna stawiac py-
tan. Wieksza liczba bije argument (s. 116). Narracje i interpretacje wyparte zostaja
przez liczenie. Tym samym znajdywanie wypiera mys$lenie. Co wyrazZnie manifestuje
sie w uzywaniu emotikondéw dla wyrazenia na przyktad ironii. (Stosowny) emoti-
kon sygnalizuje ironie w formie, by tak rzec, jeden do jednego - wygtasza sie jakis
poglad, a nastepnie dodaje emotikon ,méwiacy”: uwaga ironia, co prowokuje do py-
tania: w takim razie po co ironia? Mozna oczywiscie, stosujac ironie, apelowac row-
niez do kompetencji interpretacyjnej uczestnikow komunikacji, ktoérzy te ironie sa
w stanie rozpoznad, przez co staja sie aktywnym uczestnikiem danej komunikacji -
emotikon wystarczy obejrzec (s. 154). Pewnie niedtugo bedziemy tez wyjasnia¢, dla-
czego co$ jest Smieszne (s. 164).

Nie dziwi wiec, kiedy Mark Zuckerberg juz w roku 2015 swa utopie ,komu-
nikacyjng” formutuje nastepujaco: ,Bedziemy permanentnie nosili urzadzenia

16 Zob.BlackRock - posiadat wroku 2019 udziaty w 27 firmach sposréd 30 notowanych
w DAX (Deutscher Aktienindex - niemiecki indeks akcji); dzis juz we wszystkich.
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Augmented Reality i nasze przezycia oraz myslibezposrednio dzielili zinnymi, po pro-
stu majac je i myslac. (...) To jest ultymatywna technologia komunikacyjna” (s. 156).

Jak wiemy (od Zuckerberga), Facebook chce potaczy¢ wszystkich z wszystkimi.
Tyle ze tworzenie i ksztaltowanie wtasnej tozsamosci, swego ,ja” oparte jest na od-
graniczeniu sie od innych, na wyréznieniu sie, na checi bycia innym, a nie na tgczeniu
i checi bycia takim samym jak wszyscy. ,,Panowanie podmiotéw nad obiektami - a do
nich naleza tez ludzie i dzialania - nie jest niczym innym, jak rozwijaniem specy-
ficznej indywidualnej perspektywy, ktora jako taka stoi naprzeciwko specyficznej
perspektywy innego indywiduum. Zajmowanie stanowiska bazuje na dystansie do
rzeczy, a nie na fuzji z nimi” (s. 156).

Wtedy, stosujac w ten sposéb omawiane tu urzadzenia, dochodzi do klasyczne-
go samonapedzajgcego sie konfliktu miedzy drugg a trzecia rzeczywistoscig, ktory
zawrze¢ mozna w maksymie ,im wiecej gadam o moim zyciu, tym mniej zyje”. Rela-
cjonowanie zycia odbywa sie bowiem zawsze na koszt owego relacjonowanego zy-
cia, wiec kiedy (jak na Facebooku) juz tylko sie relacjonuje, wtedy powstaje pytanie:
a kiedy sie zyje? Doktadnie ten sam aspekt porusza rowniez Simanowski (dodajac
jeszcze kwestie jezyka, o czym za chwile).

Na Facebooku i w innych sieciach spotecznych ,opisujemy” swoje zycie w trakcie zycia
i produkujemy w ten sposdéb autobiografie, ktéra nigdy nie przeszta przez nasz mozg.
(...) W tych nozycach wiedzy lezy problem. Podczas kiedy dostarczamy algorytmom co-
raz wiecej danych, my sami opracowujemy ich coraz mniej. Im wiecej méwienie, okres-
lanie, opisywanie wypierane sa przez automatyczne rejestrowanie i audiowizualne ko-
piowanie, tym mniej my sami musimy sie, przez refleksje, konfrontowa¢ ze $wiatem
i nasza rola w nim. Jezyk to medium, za pomoca ktérego przyjmujemy dystans wobec
Swiata, aby go wyrazniej widzie¢ i rozumie¢. Kazda préoba wyjscia poza jezyk ryzykuje
réwnoczes$nie utrate poznania (s. 161-162).

Jak widzimy, funkcja jezyka jest tu dwojakiego rodzaju. Z jednej strony, opisujac
swoje zycie na Facebooku, czynimy to (réwniez), gadajac, czyli za pomoca jezyka,
z drugiej strony jezyk to nie tylko narzedzie do opowiadania, lecz takze opisu $wiata,
a opisujac go, tworzymy automatycznie dystans miedzy opisem a opisujgcym, przez
co mozemy nasz opis poddac refleksji. Kiedy opowiadamy nasze zycie Facebookowi,
na refleksje nie ma czasu. Podobne zjawisko pojawia sie w ramach konstruktywi-
zmu jako dyferencja miedzy opisem obiektu a obiektem opisu, ktora realizowana
jest w okreslonym czasie przez okre$lonego obserwatora. Trafnie wyrazit to tez Jean
Baudrillard: ,»Patrzac z ogdlnej perspektywy, z perspektywy sensu, swiat w duzej
mierze rozczarowuje. Patrzac na detale i poddajac sie zaskoczeniu, posiada on za-
wsze perfekcyjna ewidencje«. Pozwalamy méwi¢ obiektom, aby pustka, jaka pozo-
stawia nasze zaniemoéwienie, byta wypetniona; im wiecej detali, tym lepiej” (s. 162).
My za$ stanowimy juz tylko surowy materiat zycia spotecznego.

Na zakonczenie Simanowski wraca do swej sformutowanej na poczatku ,,absur-
dalnej” tezy. Postawit tam zarzut, Ze Facebook to miejsce banatéw, a uzytkowanie
go jest co najwyzej marnowaniem czasu. Teraz po analizie zagadnienia dochodzi do
wniosku, Ze pomyst ten jest w rzeczy samej absurdalny, tyle ze nie w odniesieniu
do jego tresci, lecz jako zarzut. Gdyz w wypadku Facebooka i pozostatych doktadnie
o to wtasnie chodzi - to miejsce produkcji banatéw z obawy przed pustka, z obawy
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przed horror vacui (s. 167). W sytuacji rozpadu spoteczenstw, utraty tradycyjnych
systemdéw wartos$ci, nieprzejrzystosci rynkéw, uzywania nas jako surowcéw do pro-
dukcji danych itp. ludzie decyduja sie na udziat w dziatalnosci agregatoréw, gdyz
to daje im poczucie przynalezno$ci, udziatu we wspélnocie. Marnuje sie co prawda
czas, ale réwniez w tym wypadku doktadnie o to chodzi. Facebook wyjasnia nam,
Ze marnowanie czasu jest czym$ przyjemnym. Juz Blaise Pascal mawiat, ze ludzie
dlatego sa nieszczes$liwi, bo nie sg w stanie spokojnie zosta¢ w pokoju. Lub jak ma-
wiat Gianni Vattimo'’, dzi$ ,funkcja filozofii nie zawiera sie juz w tym, by pokazac
ludziom, dokad s3 oni w drodze, lecz jak zy¢ w warunkach, bycia w drodze donikad”
(s. 167). Skoro zatem brak jest punktéw oparcia, stabilnosci i wizji przysztosci, to
pozostaje jedno rozwigzanie: ,Celem jest zapobiezenie momentowi, w ktérym »ja«
mogtoby by¢ sam na sam ze soba. (...) Nowe media gwarantujg, ze tez wtedy jest sie
zajetym, kiedy wtasciwie nie ma sie nic do zrobienia. One sa prézniactwem dla hiper-
aktywnych, ktorzy nie chca sobie znalez¢ czasu dla horror vacui. (...) Uzytkownik
Facebooka, jak dtugo utrzymuje przy zyciu karuzele komunikacji, nie ucieknie przed
zgoda na $wiat” (s. 171-172). A zatem wystarczy pozosta¢ wsréd ,wszystkich”, aby
nie zauwazy¢, ze mozliwe s tez inne rozwigzania, inne pomysty na ksztattowanie
$wiata lub nawet tylko wtasnego otoczenia spotecznego. Ze mozna tez inaczej.
Spojrzawszy na zagadnienie z perspektywy zewnatrzsystemowej, Simanowski
dochodzi do konkluzji: ,Facebook tylko wtedy jest ratunkiem, kiedy tylko Facebook
jestratunkiem” (s.174),aspoteczenstwo napytanie o sens zyciareaguje, ,nie pozosta-
wiajac sobie czasu na postawienie tego pytania” (s. 174). Skoro rozwigzanie juz jest.
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