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W 2016 roku Oxford Dictionaries uznat stowo ,postprawda” (ang. post-truth) stowem
roku’. Co najmniej od tego czasu stawato sie ono coraz bardziej popularne, zaré6wno
bedac terminem wykorzystywanym w wypowiedziach publicystycznych, jak i poja-
wiajac sie coraz czesSciej w dyskursie akademickim. Dobrze obrazuje ono bowiem
wspotczesna rzeczywistos¢, zaréwno te polityczna, jak i gospodarcza, spoteczna czy
moralna, szczegoélnie relacjonowang przez media. Zjawisko postprawdy tgczone jest
przez badaczy przede wszystkim z internetem i mediami spotecznosciowymi. Przy-
ktadowo Piotr Pawetczyk i Jakub Jakubowski twierdzg, Ze ,nowa jakos¢ »postprawdy«
polega na tym, Ze jest to ktamstwo nie tylko incydentalnie wprowadzajace w biad,
lecz konstruujace catkowicie nowa rzeczywistos¢”2. Przestrzenia szczegolnie dla
niej przyjazng sa media internetowe, ktore ,,objawity swojg moc kreowania obrazéw
rzeczywistosci w réznych panstwach wtasciwie w tym samym czasie”. Matgorzata
Lisowska-Magdziarz z kolei uwaza, ze ,»postprawda« to taki rodzaj ktamstwa, ktéry

1 Word of the Year 2016, Oxford Languages, [on-line:] https://languages.oup.com/
word-of-the-year/2016/ - 22.09.2021.

2 ]. Jakubowski, P. Pawetczyk, Postprawda i nowe media. Czy potrzebujemy postpraw-
dy?, ,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne” 2017, nr 20, s. 204.

3 Tamze.
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wynika ze wzajemnego wzmacniania sie informacji prawdziwych, pétprawd i klamstw
w zamknietych medialnych »bankach«”*. Postprawda odnosi sie wiec do rzeczywi-
stosci, w ktorej fakty nie majg znaczenia. Rzeczywisto$¢ natomiast kreowana jest
najczesciej na potrzeby jakiego$ interesu, najczesciej politycznego. Postprawda jest
zwykle wynikiem manipulacji, sktadajg sie na nig §wiadome przeksztatcenia, fake
newsy, czasami takze btedne interpretacje faktow uzaleznione od systemu wartosci
czy pogladéw osob je realizujacych. Media w XXI wieku prawdopodobnie jak nigdy
wczes$niej w swej masie sprzeniewierzaja sie swojej podstawowej funkcji informacyj-
nej, obligujacej je do stawania sie mozliwie najwierniejszym przekaZznikiem miedzy
rzeczywistoscig a publicznoscig. Na zjawisko to wyraZnie zwracajg uwage autorzy
ksiazki Media Accountability in the Era of Post-Truth Politics®. Jest to ksiazka przygo-
towana przez grupe badaczy medidow z Australii, Austrii, Finlandii, Hiszpanii, Niemiec,
Polski, Portugalii, Szwajcarii, Szwecji oraz Wielkiej Brytanii. Wielos¢ perspektyw jest
bez watpienia duzg jej zaletg - poszczegdlni autorzy opisuja bowiem sytuacje mediow
w swoich krajach i charakteryzuja zjawisko postprawdy z perspektywy ich systemu
medialnego. Wskazujg skale problemu, czyli dysfunkcjonalny charakter mediéw
odpowiedzialnych za przekazywanie informacji i ksztattowanie spotecznej opinii.
Roéwnoczesnie prezentuja proby realizacji réznorodnych narzedzi regulacyjnych i sa-
moregulacyjnych majgcych na celu przeciwdziatanie dezinformacji. Celem naczelnym
catej publikacji jest wskazanie wzglednie uniwersalnych rozwigzan majacych sprawic,
by media funkcjonujace w poszczegoélnych krajach mogly w mozliwie najdoskonalszy
sposéb odzwierciedla¢ rzeczywisto$¢ i nie przyczynia¢ sie do kreacji tego, co sktada
sie na pojecie postprawdy. Jak pisza redaktorzy tomu, ,antologia ma na celu okreslenie
stanu odpowiedzialno$ci mediéw w Europie oraz naswietlenie perspektyw przysztego
rozwoju w tej dziedzinie”®.

Rozdziat pierwszy ksigzki przywotuje rézne koncepcje odpowiedzialnosci
medidw, a takze skupia sie na réznych rozwigzaniach wywierania wptywu na me-
dia, by te dazyty do bycia odpowiedzialnymi. Przywotane zostaja rézne modele
regulacji mediow wystepujacych w europejskich systemach medialnych. Autorzy
tworzacy te sekcje prezentujg takze rozwigzania samoregulacyjne, ktére bedac
wykorzystywanymi w réznych kulturach dziennikarskich, maja poprawiac jakos¢,
takze etyczng, mediéw. Tym rozwazaniom przyswieca m.in. klasyczna koncepcja
Claude’a Jeana Betranda, zgodnie z ktdrg system odpowiedzialno$ci mediow to
»2wszelkie srodki pozarzadowe stosowane w celu uczynienia mediéw odpowiedzial-
nymi wobec odbiorcow”’.

4 Postprawda. Niebezpieczne zjawisko, z M. Lisowska-Magdziarz rozm. R. Cieniek,
Onet.pl, [on-line:] http://wiadomosci.onet.pl/tylko-w-onecie/postprawda-niebezpieczne-
zjawisko/71h1bq5 - 22.09.2021.

5 Media Accountability in the Era of Post-Truth Politics, eds. T. Eberwein, S. Fengler,
M. Karmasin, London-New York 2019.

6 T. Eberwein, S. Fengler, M. Karmasin, Theory and Practice of Media Accountability in
Europe: An Introductory Overview, [in:] Media Accountability..., s. 13.

7 C.].Bertrand, Media Ethics and Accountability Systems, New Brunswick 2000, s. 107.
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Kolejne rozdziaty skupiaja sie na odrebnych przestrzeniach funkcjonowania
spoteczenstw, w obrebie ktérych negatywny wptyw mediéw moze by¢ zauwazalny.
[ przyktadowo w pierwszym z nich analizowane sg wyzwania stojgce przed polityka
skorelowang z mediami, scharakteryzowana zostaje kategoria fake newséw na
przyktadzie ich funkcjonowania w finskich mediach, oméwiona zostaje kategoria
polityki postprawdy opartej na manipulacji i ktamliwej retoryce (obecnej zwtaszcza
w mediach silnie powigzanych z konkretnymi obozami politycznymi). W tym roz-
dziale obecny jest takze tekst poswiecony polskim mediom?. Jego autorzy, Michat
Gtowacki oraz Michat Ku$, bardzo sprawnie obrazuja coraz silniej zarysowujacy sie
podziat na media sympatyzujace z obozem rzgdowym i media majgce opozycyjny
charakter. Z opisu jasno wynika, ze sytuacja mediéw w Polsce jest obecnie zblizona
to systemu prasowego Polski okresu miedzywojennego, kiedy to poszczegélne tytuty
gazet i czasopism miaty bezwzglednie partyjny charakter. Autorzy tej czesci ksigzki
stusznie zauwazaja, ze ,strukturalne i behawioralne poziomy polaryzacji mediéow
stwarzaja trudne warunki dla profesjonalnego dziennikarstwa i rozwoju odpowie-
dzialno$ci medialnej”. Trudno tez nie zgodzic sie z autorami, ze te uwarunkowania,
szczegolnie silne relacje medialno-polityczne, a takze brak skuteczno$ci tradycyjnych
narzedzi odpowiedzialno$ci mediéw (np. Rady Etyki Mediéw) podaja w watpliwos¢
skutecznos¢ samoregulacji mediéw w polskiej kulturze dziennikarskiej. Z réznych
wzgledow wydaje sie, ze krajowe media i pracujacy w nich dziennikarze bardziej
zwracajg uwage na czysto regulacyjne narzedzia, co zwigzane jest przede wszystkim
z faktem, iZ s3 one powiazane z mniej lub bardziej dotkliwymi sankcjami (inaczej
niz ma to miejsce w przypadku samoregulacji).

Kolejna grupa tekstow podporzadkowana jest relacjom miedzy mediami
a ekonomia. Ta ostatnia w oczywisty spos6b wplywa na funkcjonowanie mediow
i wistotnym stopniu ksztattuje postawy, takze etyczne, dziennikarzy. Duza presja na
wynik finansowy powoduje, Ze media w coraz wiekszym stopniu ulegaja procesowi
tabloidyzacji, prébujac przyciagac¢ do siebie uzytkownikéw gtéwnie za sprawag
materiatéw opartych na sensacji, majacych nierzadko plotkarski charakter itp. W tej
czesci na szczegbdlng uwage zastuguje tekst poswiecony szwajcarskiemu modelowi
,regulowanej samoregulacji mediow”. Autorzy tego rozdziatu pokazujg, ze instru-
menty wywierania wptywu na media wypracowane przez przedstawicieli samego
Srodowiska dziennikarskiego, wspierane, chociazby finansowo, przez instytucje
panstwowe, mogg w efektywny sposéb podnosic¢ jako$¢ mediow, takze w ich etycz-
nym wymiarze. Stwierdzajg oni, ze dzieki regulowanym formom samoregulacji ,cele
jakosciowe organizacji medialnych staja sie przejrzyste”’’, co zasadniczo jest faktem,
ale w moim odczuciu nie zawsze jest gwarancja wysokich standardéw etycznych

8 M. Glowacki, M. Ku$, Media Accountability Meets Media Polarisation: A Case Study
from Poland, [in:] Media Accountability..., s. 100-116.

9 Tamze, s. 110.

10 M. Saner, V. Wyss, Strengthening Media Accountability through Regulated Self-regu-
lation: The Swiss Model, [in:] Media Accountability..., s. 157.
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realizowanych przez media. Wspieranie rozwigzan samoregulacyjnych przez
podmioty administracji panstwowej na pewno moze by¢ efektywne w przypad-
ku systemé6w medialnych dziatajacych w sprawnie funkcjonujacych systemach
demokratycznych. Gdy natomiast instytucje panstwa demokratycznego zostaja
zdominowane przez administracje rzagdowgq, wspieranie narzedzi samoregulacyj-
nych przez te ostatnig moze w gruncie rzeczy miec¢ charakter kolejnego stopnia
podporzadkowywania mediéw celom propagandowym.

Odrebna czes¢ tekstéw podporzadkowana zostata opisowi wyzwan, jakie stoja
przed Srodowiskiem dziennikarskim w kontek$cie nowych technologii i ich wptywu
na komunikacje medialng. Oméwiona zostata m.in. rosnaca rola Internetu, ktéry
poddaje sie kontroli w duzo mniejszym stopniu niz media tradycyjne. Sporo miejsca
autorzy tego rozdziatu poswiecajg takze przemianom wynikajacym z peinienia
funkcji komunikatoréw publicznych przez coraz to nowe podmioty, ktére nie wpisuja
sie w tradycyjna definicje dziennikarza profesjonalnego. Mowa tu chociazby o catej
rzeszy zdobywajacych coraz wieksza popularnos¢ influenceréw, ktoérzy - czesto
nie majac kompetencji - petnia funkcje ekspertéw w powaznie wptywajacych na
ksztattowanie sposobéw postrzegania rzeczywistosci przez odbiorcéw ich wypo-
wiedzi. Tym samym w znacznym stopniu przyczyniaja sie oni do utrwalania zjawiska
postprawdy, fundamentem ktdrej sg informacje niepewne i pétprawdy.

Bardzo ciekawa grupa tekstow sktada sie na ostatni rozdziat ksigzki - zostaty
poswiecone potrzebie redefinicji roli publiczno$ci mediow. Z tekstow tych wyta-
nia sie dos¢ silna teza, ze nadzieja dla wzmocnienia samoregulacyjnych narzedzi
nakierowanych na media moze by¢ aktywna pozycja ich odbiorcéw. W pewnym
tylko uproszczeniu moglibySmy powiedzie¢, ze skoro tradycyjna regulacja mediow,
realizowana przez instytucje administracji panstwowej, w niewielkim stopniu jest
zdolna zahamowac pogtebiajacy sie kryzys mediow i zwiekszy¢ ich odpowiedzial-
nos¢ wobec spoteczenstwa, a takze skoro tradycyjna samoregulacja, realizowana
przez kolegéw po fachu, sprawdza sie bardziej symbolicznie niz faktycznie, to moze
strong komunikacji medialnej, ktéra bytaby w stanie wymaéc zmiany na mediach, jest
ich publicznos$¢. Z nig musza liczy¢ sie decydenci traktujacy media jako organizacje
biznesowe, zalezne od przychylno$ci widzéw, stuchaczy czy czytelnikdw. Wzglad
na odbiorcé6w musza mie¢ takze dziennikarze, ktérych pozycja zawodowa czy tez
atrakcyjnos¢ na rynku pracy jest zalezna od zdolnosci uzyskania aprobaty ze strony
publicznosci. Teksty z ostatniej sekcji ksigzki opisuja m.in. r6znego rodzaju inicja-
tywy, podejmowane w wybranych krajach europejskich, obrazujace rosnaca role
odbiorcéw w systemach odpowiedzialno$ci medidw. Dzieje sie tak za sprawg coraz
dogodniejszych form wyrazania krytyki przez odbiorcéw pod adresem medidw,
konkretnych redakcji czy indywidualnych dziennikarzy. Przyktadem sg chociazby
réznego rodzaju platformy internetowe utatwiajagce komunikacje pomiedzy dzien-
nikarzami a odbiorcami ich materiatéw, ale takze np. dopuszczanie publicznosci
do newsroomoéw, spotkan redakcyjnych, dzieki czemu krytyka zyskuje rzeczywisty
wptyw na ksztatt materiatéw dziennikarskich i zawarto$¢ mediéw. Coraz istotniej-
sza role w systemie odpowiedzialno$ci mediéw zaczynaja odgrywac takze media
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spotecznosciowe oraz dostepne w nich profile redakcji. Jak stwierdza Yael de Haan
w jednym z tekstow zawartych w omawianym tomie,

$cislejsza wspotpraca miedzy redaktorami naczelnymi, ombudsmanami i redaktorami
mediéw spoteczno$ciowych moze ustanowi¢ bardziej konstruktywne podejscie do
skarg w mediach spoteczno$ciowych, wykorzystujac moc sieciowa tych ostatnich do
budowania i utrzymywania zaufania i lojalnosci wéréd uzytkownikéw mediow?!.

Ksiazka Media Accountability in the Era of Post-Truth Politics stanowi istotny gtos
w akademickiej dyskusji na temat wyzwan stojgcych przed mediami. Prezentowane
teksty w interdyscyplinarny sposdéb (ich autorami s nie tylko medioznawcy, ale tak-
ze socjologowie, ekonomisci czy kulturoznawcy) diagnozuja stabosci wspotczesnej
sfery medialnej. Skupiaja sie przede wszystkim na poszukiwaniu przyczyn niskiej
skutecznosci tradycyjnych form wywierania wptywu na media, opisuja takze nowe
formy odpowiedzialno$ci mediéw, ktére moga stanowi¢ szanse na wyhamowanie
procesu pogtebiania sie kryzysu mediéw w znacznym stopniu odpowiedzialnego za
wejscie wspotczesnych spoteczenstw zachodnich w okres zastugujacy na watpliwie
pochlebne miano ery postprawdy.
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